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.‘ Alcances de la presentacion 0‘

A Aspectos cualitativos y tendencias observadas en
puntos de venta al consumidorfinal en Beélgica(canales
retail y tiendasespecializadade ventaal menudeo)

A Informacionen Francés Inglés

A Noincluye tiendasde productosétnicos,estadisticas
cifrasde ventas



¢ En qué piensa Ud. cuando
‘. escucha la palabra Bélgica? ‘.




0‘ Un dato a precisar
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“ Un dato a precisar
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O. Reino de Bélgica 0‘

A 3 idiomas: Neerlandés, francés, aleman

L& BELGIQUE LES COMMUNAUTES LES REGIONS

L' ETAT FEDEBAL .:' LA CONMUHAUTE . LA BEGION FLANANDE
A Amberes: 2do puerto mas importan ool
de Europa 9.4 millones de TEUs en

2015 (Eurostat)

3

.:‘ LA CONMUNAUTE . Li REGOH DE
FRANCAISE BRUNELLES-CAPITALE

A Poblacion: 11.267.91(5tatbel, 2016)

‘

A Superficie agricola utilizada: 1.333.398

. LA COMMURAUTE . LA REGON WALLONKE

ha al 2014 (Statbel, 2015). mw!ni
A Poblacién: 98% en zonas urbanas ﬂ (%

(Eurostat, 2014)

Imagen: vivrenbelgique.be



0‘ Reino de Bélgica

A La familia belga promedio
invierte 4700 euros por afio en
compras de alimentos y bebida:
no alcoholicas (Weber Shandwi
via Franchise.be, 2017)

A N° Aproximado de hogares: 4.8#]
millones

Imagenvia: rtl.be



Tendencias emergentes para ‘
la Industria de alimentos

1. Lucha contra Ipérdida dealimentos®, Aproximadamente
200 000 toneladas de alimentos sdesperdiciados al afio
por los consumidores en Bélgica.

SUPPORTING

FOODWIN =
‘;sﬂi!‘_"

INNOVATION

R TO REDUCE FOOD WASTE

Fuente: WebeBhandwicksia Franchise.be



La Flandre veut réduire de 15% les

pertes alimentaires en cing ans

Le Vif

Le gouvernement flamand a élaboré avec plusieurs associations du secteur
alimentaire un plan d'action afin de réduire de quinze pour cent d'ici 2020

les pertes et le gaspillage alimentaires, ont annoncé lundi deux de ses En Flandes, Ia Cant|dad

ministres.

187 ’ A LREPLUS TARD E
OB PARTAGE &

promedio de
alimentos
desperdiciados oscila
entre 36 y 55 kg por
afio por familia

Imagen: Captura L¥if



®q Te_ndenci_as emergentes para @
la Industria de alimentos

2. Pensamientoy consumolocal 'hUnafamilia de 4 requiere
en promedio8 Tnde CQ parala producciony transporte de
susalimentos

Conceptosque van de la mana jardinesy granjasurbanas,
negociodocalespromoviendocircuitoscortosde distribucion
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AU BOTIS MI-CLAIR ASBL
Michel Giacomelk: et Claire Jongmans
Artisanat au profit de parrainages scolaires
Rue Montgomery, 51 - 4030 Grivegnée
w04/




Tendencias emergentes para @ *

la Industria de alimentos

3. FlexiFoodiesA Consumidores que varian su dieta explorand
diferentes tipos de alimentacion

Make it veggie

Nous introduisons une nouveau concept végétarien et Lt . 2
gourmand : Make it Veggie! Une délicieuse alternative qui SAVIES: VOURS
permet de commander le McChicken, Maestro Wacko DEPUIS 2009

Guaco et McWrap CBO en version végétarienne McDONALD'S

BELGIQUE

A SON PROPRE SYSTEME DE GESTION
DES DECHETS. NOTRE GREEN TRUCK
RAMASSE TOUS LES DECHETS 2 FOIS
PAR SEMAINE, TRIES EN 7 FLUX
DIFFERENTS.




®q Te_ndenci_as emergentes para @
la Industria de alimentos

Compteur JSV JOUR 40

https://jourssansviande.be/ @

JOURS SANS VIANDE

JOURS

ENSEMBLE PLUSDURABLE el *
.‘ Du Ter mars au 15 avril 2017 228 11,004 PARTICIPANTS

6426148 M2

=) ot de effet de serre durant
7]7'7 ~+“ KM EN VOITU RE

PARTACEZ SUR FACEBOOK



https://jourssansviande.be/

Imagen via Blog (eid)iculoustravels

Tendencias emergentes para .
la Industria de alimentos

4. Salud

9 de cada 10 belgas considera que
es importante tener una
alimentacion sana, pero solo la
mitad de ellos sabe lo que
realmente significa.

Interés por productos organicos:
1500 productores agricolas con
certificacion organica en Valonia



Tendencias emergentes para @ *

la Industria de alimentos

5. Alergias

Mas de 300 000 belgas cambiaron su
alimentacion debido a alergias o
intolerancias

9 W cd a/ 2022y Ay 3T
SBIOMANIE

‘ Mayor propension a hacer compras
por internet o pedir delivery




Tendencias emergentes para @
la industria de alimentos
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7. Foodies a tiempoompleto

Mayores opciones para comer a
lo largo del dia

Ejemplo: Carrefour Express y
Delhaize Shop & Go



Tendencias emergentes para @ *

la Industria de alimentos

comerciales

90% de los
consumidores en
Bélgica hace las
compras de alimentos
en supermercados o e
negocios cercanos




®q Te_ndenci_as emergentes para @
la Industria de alimentos

9. Cocinatnica

El 2016 fue el ano del ramen
japonés y las hamburguesas
americanas. Weber Shandwick®
estima que el 2017 es el ano df
Poke Hawaiano y de los
condimentos finos

Foto: Guadalup@&mésquitaP. = .



.‘ Tendencias emergentes para “

la Industria de alimentos

10. El proximo alimento dmoda
A La palta ya es tendencia

A Proximos alimentos a tomar
relevancia: bebidas no
alcoholizadas, la curcuma,
alimentos antioxidantes y algag

S

Foto: Guadalup&meésquitaP.




e -
® Contratendencias

A Consumismo basado en el factor precio

A La globalizacion de los alimentos

Eau Emissions 14,5 96 des dmissices

N de AT ) effet de sarre,
Pour produite un kilo de basu, ,

Bfaut 15 500 lures deau

A Amor por la carne Cejm.,w,.
A Placeres culposgge="=—=

Un kilo de porc

LE BELGE CONSOMME
en moyenne paran 57,8 idlos de viande

70 % des terres agricoles
4 sont destinées 3 nowrrir
Déforestation it
Dot 9,7% pour

o3 sauls bovins

Unkilo de poulet Un kilo de bié
1 300 neres &
P

Pour produire 1 kilo de viande,
il faut entre 7 et 12 kilos
de céréales

Un kilo de cacottes

131 wres
Phus de 315 millions LT /
Fanimaux INEENENENEEENENENEEE - =
sont abattus AEEEEEEEEEEEEEEEEN -

= Balgiaus CONSOMMATION MOYENNE DE VIANDE DANS LES PAYS INDUSTRIAUSES () DEPENSES MOYENNES
) 76 kg par personne / an = ENVIANDE
; EEEEEENENNEENE NN "'"1“"‘
: SEEEIEEEIaEaIiaiiil o
EENENEEENENEEEEN :
P DANS LES PAYS EN VOIE DE DEVELOPPEMENT BRUNELLES- CAPTTALE 369 €
(& 60 milliards d'animaux 34 kg par personne / an WALLONE 503 ¢
wissicin EEEEEEEENEEEEENEEEEE ¢
[ EENENEEENENERE
=

Soercer | FAQ, Sxativtics Dedg lom, B0Ad WA I erate

Imagen: LaLibre.be



o) -
® Contratendencias

A Minimizando las alergias
A Salidas para disfrutar

A Slowdining

A La funcionalidad de las comprag

A ¢Belgétariens




®q Cadenas de supermercados e.‘
Bélgica

Carrefour . DELHAIZE

lnte'\manche



Q: Carrefour Q:

A Cadendrancesa con presencia en Bélgica desde el 2000 (Adquisicion del grup

GB fundado en 1958)

9 E LINB &-#001m3- 2861 locales Carrefour

A Formatos:

| & LIS NJY | NJ KLS00dm?2- 45rotates

al NJ S -2090m2a480 locales
- 91 aé I800m2- im0 locales con miras a llegar a los 100

S5NAGS I/ 2YLINI Sy f NySIF 02y NBO22?2

A 80% de hogares belgas al afio



0: Carrefour 0:

¢, Qué tipo de productos?:
-1 BLISNXY I NOKS 61 ALISNYSNOFR20

-9ELINB&a ™M hFSNIF | RFLIWGERE |
listos para consumo

-alNJ SO ™t NPRdzOU24a FTNBaO2a

-9 a@& TIb [ IefiRagiohAFEndes20ferta primariamente
concentrada en alimentos.
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N J‘CE

CE QUE J'AIME

N T

& UN CHANGEME :
D'AMPLEUR & ‘

ETH. SUCRE
BLOND EN

URMIROOR0

001 5674808 246
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70% DARK BELGIAN
CHOCOLATE

Sugar Free  Richiin Fibers  Gluten Free

o Belgg,

2, 4
%t Be\gt

70% DARK BELGIAN
CHOCOLATE

@Q

Sugar Free  Rich in Fibers  Gluten Free

OleVia =

Cereal




ETHIQUABLE g RETH!QUABLE ETHIQUABLE

Equitable - Bio W8 | Equitable - Bio Equitable - Bio “ Equitable - Bio B Equitable - Bio
~— Fair Trade - Organic Fair Trade - Organic Fair Trade - Organic )

Fair Trade - Organic Fair Trade - Organic

oy - o
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#iNoa est une plante originaire des Andes.

Sraine éedes Incas, elle est cultivée depuis
des millénaires et est utilisée comme aliment de
base des populations précolombiennes. Cette
"pseudo-céréale" est source de protéines et riche en fibres,
elle constitue unealternative savoureuse aux pétesetauriz. Le quinoa peut
également étre utilisé dans les soupes ou les salades. Carrefour
lance 2 références de Quinoa du Pérou : Un Quinoa blanc et un
Mélange de 3 Quinoa pour faire voyager vos papilles !

Quinoa is een plant uit de Andes. Als heilig graan van de
Inca's, wordt hij al duizenden jaren geteeld en gebruikt als
basisvoedsel van de precolumbiaanse

volkeren. Dit "pseudograan” is een vezelrijke

bron van eiwitten en een heerlijk alternatief voor
deegwaren of rijst. U kunt de quinoa ook gebruiken
in soepen of salades. Carrefour lanceert 2 soorten
Quinoa uit Peru: Witte Quinoa en een mengelingvan
3soorten Quinoa om te watertanden!

-
00 www quinobelbe - Conycr nfoequinobel.be

Ig)orﬁduPﬁwpulkwudtﬂPaum
1B 40028A pour / voor CMI.

Service Consommateurs Carrefour - CMI
TSA 91431 - 91343 MASSY Cedex - France

@ Carrefour Product info

PB 2000 Evere 3 - 1140 BRUSSELS
Ték: 0800/9.10.11
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S ;o(:’_'\/ Fin
Carrefour b

Halve artisjokharten

li-coeurs d'artichauts

Gegrilde - Grillés

Uitgelekt:
Egoutté :

2289 .3400

5 ocllm.
Carrefour

Halve artisjokharten

Demi-coeurs d'artichaut
o~ Gegrilde - Grill

Ultgedak
Egoutié

28]

Halve artisjokharte

ni=coeurs d'artichay

Gegrilde « Grilly

v

Carrefour

Demi-coeurs d'artichauts

~ Gegrilde

Halve artisjokharten \

Grillés

Uitgelekt:
Egoutté

2289

Halve artisjokhars

)umi coeurs d'artic hauk
P
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. Carrefour
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: Halve artisjokharten
; 1i-coeurs d'artichaut

"

v

¥
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0: Carrefour

Carrefour

BIO

Fotos: GuadalupAmeésquitaP.



