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Objetivos
dehoy

Promoverloscriterios de sostenibilidadambiental,
socialy económicadentrode losprocesosproductivosde
lasempresasexportadoras.

Contribuir a incrementar la competitividad de las  
empresas exportadoras de bienes y servicios en los mercados  
internacionales.

Fortalecer capacidades a nivel nacional y aportar enlas

políticasregionales.
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BIOCOMERCIO

Modelo de negocio que tiene por insumo a la  
biodiversidad nativa* tomando en cuenta los trespilares  
fundamentales de la sostenibilidad: social, económica y  

ambiental.

Informe Brundtland,1987



TENDENCIAS

CÓMO HAN CAMBIADO LAS  
COSTUMBRES EN LOSPAÍSES



DÓNDEESTAMOS?

HACIA DÓNDEVAMOS?
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Comercio Sostenible

o SOSTENIBLE

o SIN TRABAJO INFANTIL

o AMIGABLE CON EL  

MEDIO AMBIENTE

o NATURAL
o COMERCIO JUSTO

o NUTRICIONAL

o ORGANICO

o SIN PRUEBAS EN ANIMALES

- Elementos diferenciadores

- Competitividad



10millones
= 10x10

Pérdida neta anualen  
árboles.

La presión humana sobre los recursos naturales

Read on mintel.comhttps://ethz.ch/en/news-and-events/eth-news/news/2019/07/how-trees-could-save-the-climate.htmlBastin. Science, ETH Zurich

3 billones
= 3x1012

Árbolesen el mundo

ɀla mitad desdeel
surgimiento de la
especiehumana
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https://ethz.ch/en/news-and-events/eth-news/news/2019/07/how-trees-could-save-the-climate.html


27,000
animales y vegetales se  

pierden globalmente cada  
año.

1 de 5
Especies se encuentranen

peligro deextinción.

Presión climática sobre los recursos naturales: la biodiversidad

Read on mintel.comSource: UNCCD 2016; Kew Foundation

http://catalogue.unccd.int/845_Drylands_Soil_UNCCD_BrochureFinal.pdf
https://www.theguardian.com/environment/2016/may/10/one-in-five-of-worlds-plant-species-at-risk-of-extinction


200,000
Estimación de las muertes  

anuales causadas por  
envenenamiento agudo por  

plaguicidas.

40%
De las especies de insectos

están disminuyendo.

El impacto de la agricultura: los pesticidas

Read on mintel.comSource: UN; University of Sydney

https://www.aljazeera.com/news/2017/03/200000-die-year-pesticide-poisoning-170308140641105.html
https://www.theguardian.com/environment/2019/feb/10/plummeting-insect-numbers-threaten-collapse-of-nature


Read on mintel.com

Base: 1,000 internet users aged 16+ in each country

Source: Source: Lightspeed/Mintel
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naturales son mejores para la piel ,2019



10

Los consumidores confían en ȰÉÎÇÒÅÄÉÅÎÔÅÓ ÎÁÔÕÒÁÌÅÓȱ en lacomida
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Base: 1,000 internet users aged 16+

Source: Source: Lightspeed/Mintel



Los consumidores confían en la ciencia.

Read on mintel.com

Base: 1,000 internet users aged 16+

Source: Source: Lightspeed/Mintel
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EL BIOCOMERCIOY  
EL DESARROLLO  
SOSTENIBLE

MARCOINTERNACIONAL  

MARCONACIONAL
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MARCOINTERNACIONAL

1. Informe Brundtland,1987.
2. Cumbre de la Tierra,1992.
3. Objetivos del Desarrollo Sostenible,  

2015
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MARCOINTERNACIONAL

4.Tratado Internacional sobre los  
Recursos Fitogenéticos para la  
Alimentación y la Agricultura  
(International Treaty on Plant Genetic  
Resources for Food andAgriculture).

5.Protocolo de Nagoya,2014



El Biocomercio en elPerú:



Comisión Nacional contra la Biopiratería



CÓMO LAS CERTIFICACIONES AGREGAN VALOR A LOS  
PRODUCTOS PERUANOS DE LA BIODIVERSIDAD  
NATIVA

BIOCOMERCIO,  
COMOESTÁNDAR  
ALINEADO A LA  
SOSTENIBILIDAD



BIOCOMERCIO Y  
ESTÁNDARESALINEADOS
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BIOCOMERCIO

Actividad que a través del uso sostenible de los recursos nativos de  
la biodiversidad, promueve la inversión y el comercio en línea con  

los objetivos del CDB, apoyando al desarrollo de la actividad  
económica a nivel local, mediante alianzas estratégicas y la  

generación de valor agregado de productos de la biodiversidad  
competitivos para el mercado nacional e internacional con criterios  

de equidad social y rentabilidadÅÃÏÎĕÍÉÃÁȱ

DS068-2001-PCM



¿CÓMO SE VERIFICALA  
APLICACIÓN
DEL BIOCOMERCIOEN  
NUESTROPAÍS?



Productos de la biodiversidad nativa peruana con  

importancia exportadora:

Aguaymanto

Algarrobo

Bar bas c o

Caigua

Cacao nativo de  

aroma

Camu Camu

Castaña

Chancapiedra

Chuchuhuasi

Cochinilla

Cocona

Copaiba

Guanábana

Hercampuri

Huito

Kiwicha

Lúcuma

Maíz gigantede

Urubamba

Maízmorado

Molle

Muña

Pasuchaca

Quinua

Ratania

SachaInchi

Sauco

Tara

Tumbo

Tuna

Uña deGato

Yacón

Maca

* Fuente:PNPB

Sangre de Grado

Granadilla

Chirimoya

Achiote





PRINCIPIO 1  
CONSERVACIÓN  
DE LA  
BIODIVERSIDAD



Conservación  
de la  
biodiversidad

V Hace referencia a la importanciade  
salvaguardar los ecosistemas, las  
especies y la diversidadgenética.

V Objetivos de Desarrollo Sostenible  
(específicamente la meta 15.1 del  
ODS)
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PRINCIPIO2
USOSOSTENIBLE  
DE LA  
BIODIVERSIDAD



Usosostenible  
de la  
biodiversidad

Se refiere a la necesidad de utilizar los  
recursos naturales a un ritmo que  
permita laregeneración.

Resilienciaclimática.

En cumplimiento con la meta 13ODS
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PRINCIPIO 3  
DISTRIBUCIÓNJUSTA  
Y EQUITATIVA DE  
BENEFICIOS  
DERIVADOS DEL USO  
DE LA  
BIODIVERSIDAD
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Distribución justay  
equitativa de los  
beneficios del uso  
de labiodiversidad

Mejorar los beneficios  
biodiversidad y los servicios  
ecosistemas para todas las  
interesadas

de la
de los
partes

Artículo 20 del Protocolo de Nagoya y  
la meta 15.6 delODS



PRINCIPIO4
SOSTENIBILIDAD  
SOCIO-
ECONÓMICO
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Sostenibilidad  
SocioEconómica

El Principio 4 proporciona  
orientación sobre la gestión  
productiva, financiera y de  
mercado.


