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{:} PromoverosCriterios de sostenibilidadambiental,

socialy economicadentro de los procesosproductivosde
lasempresasxportadoras

{:} Contribuiraincrementarla competitividad de las
empresasxportadorasde bienesy servicioeenlosmercados
internacionales.

{:} Fortalecercapacidadea nivelnacionaly aportar enlas
politicasregionales




BIOCOMERCIO

Modelo de negocio guetiene por insumo ala
biodiversidadnativa* tomando en cuentalos trespilares
fundamentales de la sostenibilidad: social, economica y
ambiental.

Informe Brundtland, 1987
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La presion humana sobre los recursos naturales

Arboles enel mundo Pérdidaneta anualen

Z lamitad desdeel arboles.
surgimiento de la
especiehumana

MINTEL


https://ethz.ch/en/news-and-events/eth-news/news/2019/07/how-trees-could-save-the-climate.html

Presion climatica sobre los recursos naturales: labiodiversidad

I



http://catalogue.unccd.int/845_Drylands_Soil_UNCCD_BrochureFinal.pdf
https://www.theguardian.com/environment/2016/may/10/one-in-five-of-worlds-plant-species-at-risk-of-extinction

El impacto de |la agricultura: los pesticidas

Estimacion de las muertes
anuales causadas por
envenenamiento agudo por
plaguicidas.

UN University of Sydney

De las especies de insectos
estan disminuyendo.
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https://www.aljazeera.com/news/2017/03/200000-die-year-pesticide-poisoning-170308140641105.html
https://www.theguardian.com/environment/2019/feb/10/plummeting-insect-numbers-threaten-collapse-of-nature

EMEA% de consumidoreguienesestan de acuerdgue losproductoscon ingredientes
naturales son mejores para la pi€2019
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Losconsumidores confiaanOET COAAE AT @&dlaonidA OOOAT

EMEA%of consumers who agree that natural ingredients are most important when shopping for fodny*select countries, 2019
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Los consumidores confian en laciencia.

EMEA2%de consumidores que acuerdan confiar en productos/ingredientes creados por cientificos*, por paises seleccior2ad®s,
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MARCOINTERNACIONAL

1. InformeBrundtland,1987. OBJETIV;‘.'." SOSTENIBLE
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MARCOINTERNACIONAL

4. Tratadolnternacionalsobrelos
Recursos Fitogenéticparala
Alimentaciony laAgricultura
(InternationalTreatyon PlantGenetic
Resourcefor Foodand Agriculture).

5. Protocolode Nagoya2014
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@ The International Treaty
N> \ 7/ ON PLANT GENETIC RESOURCES
y —- FOR FOOD AND AGRICULTUR
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Convenio sobre la Diversidad Biologica: ABS
A S W S~ W

El Protocolo de Nagoya sobre Acceso
y Participacion en los Beneficios




ElBiocomercicen elPefi:

COMISION NACIONAL DE PROMOCION DEL
BIOCOMERCIO
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ComisionNacionalcontrala Biopirateria

[l}ndecopi

INSTITUTO NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Y DE LA PROTECCION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

1 . | Ministerio
I8 PERU | Ministerio : 64 8 PERU | de Comercio Exterior
: de Agricultura y Riego & y Turismo
‘*“w‘oi“% ’ o .
[ B PERU | Ministerio :
de Relaciones Exteriores

Q$°’ - | Ministerio

v gl PERU| del Ambiente
o) .

ﬁ PERU | Ministerio de Cultura

CIP &)mm,

/inia

~—1 = INTERNATIONAL
—\ﬁ e ; =1 POTATO CENTER p e ru
Instituto Nacional de Innovacién Agraria |ﬂStitl|t0 Peruano dC A CGTAR RESEARCH CENTER
Productos Naturales

SPDA

Sociedad Peruana de Derecho Ambiental
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BIOCOMERCIO

Actividad que a travesdel uso sostenible ddos recursosativos de
la biodiversidad, promueve lanversion y el comercio en linea con
los objetivosdel CDB,apoyando aldesarrollo de laactividad
econdmica a nivelocal, mediante alianzas estratégicas \la
generacion devalor agregado deproductos de la biodiversidad
competitivos para elmercadonacional einternacional con criterios
de equidad social yrentabilidad AAT T 6 | EAAOG

DS068-2001:-PCM
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Productosde labiodiversidagativa peruana con

Algarrobo

Bar basco

Caigua

Cacao nativo de
aroma

Camu Camu

Chancapiedra

« Fuente:PNPB

importancia.exportadora:

Chuchuhuasi
Cochinilla

Cocona

Guanabana
Hercampuri
Huito
Kiwicha
Lacuma

Maizgigantede
Urubamba

Maiznorado
Molle
Mura
Pasuchaca
Quinua
Ratania

Sachalnchi

Chirimoya

Sa
HeO Granadilla

Tara
Tumbo
Tuna
UnadeGato

Yacon

Maca

Achiote

Sangre de Grado
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PRINCIPIO 1

A CONSER/ACION
DE LA
BIODIVERSIDAD

\Lrom.



Conservacion

de la
biodiversichd

V Hace referencia da importanciade
salvaguardarlos ecosistemas,las
especies \a diversidadgenética.

V Objetivos de Desarrollo Sostenible
(especificamente la metal5.1 del
ODS)
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PRINCIPIC2

USOSOSTENIBLE
DE LA
BIODIVERSIDAD



Usosostenible
de la
biodiversidad

Serefiere a lanecesidad daitilizar los
recursos naturales anritmo que
permita laregeneracion.
Resiliencialimatica.

En cumplimientaconla metal30DS

27



1)\ PRINCIPIO 3
"~ DISTRIBUCIONIUSTA
Y EQUITATIVADE
BENEFICIOS
DERIVADOSDELUSO
DE LA
BIODIVERSIDAD

y



Distribucionustay
equitativalelos

beneficioslel uso
delabiodiversidad

Mejorar los beneficios de la
biodiversidad y los servicios de los
ecosistamas para todas las partes
Interesadas

Articulo20del Protocolode Nagoyay
la metal5.6delODS




PRINCIPIO4

SOSTENIBIIDAD
SOCIo
ECONOMICO



Sostenibilidad
Sociceconomica

ElPrincipio4 proporciona
orientacion sobrda gestion
productiva, financiery de
mercado.
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