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RESULTADOS 
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Agro y Agroindustrias. 



NADIE SABE QUE ESTAS 
EXHIBIENDO HASTA QUE LO 

COMUNICAS 
 



El Contexto 

Å Las agro exportaciones crecieron  
27%  /año entre el 2000 y el  2011. 
 

Å Factores de crecimiento: estabilidad 
macroeconómica, acuerdos 
comerciales, incremento de la 
demanda mundial de alimentos. 
 

Å Perú: actor importante en la 
industria mundial, por su 
biodiversidad y alta productividad. 
 

Å Inversiones en nuevos proyectos, 
agrícolas, promoción comercial 
(misiones comerciales, ferias). 
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El Proyecto 

Objetivo:  

Presencia peruana 
en el marco de la 

feria Fruit Logistica 
2013 

Estrategia: 

 Promover al Perú 
como un país 

reconocido por su 
diversidad, calidad 

de su oferta 
exportable  y su  

sector empresarial 

Metas y 
Subproye

ctos 

 Fruit Logistica 2013: Perú Invitado de Honor 



I. Captación de aportes de 
grupo de interés 

II. Participación en la feria 

III. Visibilidad en Áreas de 
la feria 

IV. Visibilidad en  material 
promocional 

Metas y Sub Proyectos 

ωAuspicios 

ωFeria: Pabellón e 
inauguración 

ωPropuestas Partner 
Country (Messe Berlin) 

ωProducción 
merchandising, catalogos, 
reportajes, Press Tour 



VI. Participación en medios 
audiovisuales 

VII.  Eventos públicos 
sociales  y técnicos 

VIII. Eventos Institucionales 
, políticos y gremiales 

Metas y Sub Proyectos 

V. Visibilidad en medos 
impresos 

ωPaquete  Partner 
country 

ωWeb, videos 

ωEventos paralelos a la 
feria, conferencias, 
reuniones. 

ωExpo Perú - Alemania 



Ejecución, aprobación, coordinaciones 

Pabellón 
Construcción, 
Decoración, 

servicios 
DPE - OST 

Eventos 
pararelos 

Producción  DPE - OST 

Expo Perú 
- Alemania 

Agenda - 
protocolo 

Mincentur ς
DPE 

DPE SPDC SECTOR AGRO 



El Plan de trabajo 

Estrategia

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Elaboración  de propuestas 1 auspicios Auspicios OST Sector, SPCD Sector, UFE proceso 07-dic

Selección de auspiciadores 1 auspicios Auspicios OST Sector, SPCD Sector, UFE proceso 07-dic

Elaboración  de propuestas 1 auspicios Auspicios OST Sector, SPCD Sector, UFE proceso 07-dic

Selección de auspiciadores 1 auspicios Auspicios OST Sector, SPCD Sector, UFE proceso 07-dic

Convocatoria a empresas 

exportadoras. Elaboración de 

cuadro  de contactos

23 empresas 

registradas
Lista de delegación Sector Messe Berlin GmbH Agro / SPDC UFE + Sector concluido 10-dic

Construcción de pabellón. 

Procesos administrativos 

(adenda)

1
Legal, SPDC, Adm

concluido 30-nov

Conceptualización del 

pabellón,
1 Concepto UFE

Messe Berlin GmbH
DPE, DPIP

proveedor, 

Sector, UFE
en proceso #### 6-8 Feb

Propuestas de diseño y 

decoración 
1 Diseño UFE

Messe Berlin GmbH
DPE, DPIP

proveedor, 

Sector, UFE
en proceso #### 6-8 Feb

Gráficas de stands, cenefas, 

logos
23 gráficas, cenefas UFE

Messe Berlin GmbH
DPE, DPIP

proveedor, 

Sector, UFE
no inciado 10-ene 6-8 Feb

Servicios: internet, agua, luz 23 servicio UFE
Messe Berlin GmbH

UFE
proveedor, 

Sector, UFE
no iniciado 01-feb

Servicios: personal de apoyo 3 3 personas de apoyo UFE
Messe Berlin GmbH

UFE
proveedor, 

Sector, UFE
no iniciado 25-ene

Servicios: catering, brindis 1  servicio
servicio en el 

pabellón
UFE OST UFE

proveedor, 

Sector, UFE
en proceso 6-8 Feb

Elaboración de espacios 

publicitarios exteriores en el 

recinto ferial.

Elaboración de diseños 5 Artwork UAP

MB Capital Services 

GmbH: Ms. Lilith Strebl-

Schneider

DPE, DPIP
Imagen, UFE, 

Sector
concluido 14-nov

Auspicio del centro de prensa 

(ACP): banners, brandeo de sala 

de prensa y conferencias. 

diseño y envío 4 Artwork UAP

MB Capital Services 

GmbH.

c/o Ms. Gudrun 

DPE, DPIP
Imagen, UFE, 

Sector
en proceso 23-nov

Producción de bolsas
1200

Bolsas UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD

Imagen, UFE, 

Sector, 

Logistica

en proceso 07-dic 25-ene

Producción de gorras
1000

Gorras UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD

Imagen, UFE, 

Sector, 

Logistica

en proceso 07-dic 25-ene

Producción de pines Marca
500

Pines UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD

Imagen, UFE, 

Sector, 

Logistica

en proceso 07-dic 25-ene

Producción de Set de Pisco
500

Cajitas UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD

Imagen, UFE, 

Sector, 

Logistica

no iniciado 25-ene

Producción  chullos

1000?

Chullos UAP+ UFE Almacen Embajada Sector, SPCD

Imagen, UFE, 

Sector, 

Logistica

no iniciado 25-ene

Diseño de press cards
1000 press 

cards
Artwork UAP

MB Capital Services 

GmbH

Advertising & Sponsoring

DPIP
Imagen, UFE, 

Sector
no iniciado 23-nov

Diseño de lanyards de prensa1000 lanyards Artwork UAP

MB Capital Services 

GmbH

Advertising & Sponsoring

DPIP
Imagen, UFE, 

Sector
 no iniciado 23-nov

Responsable
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lanyards (paquete ACP)

Sub actividades Cantidad Febrero

I.
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Y por qué una feria?  

Å Herramienta de promoción comercial 
efectiva. 

Å Información actualizada y tendencias del 
consumo, inteligencia comercial. 

Å Análisis  y medición de la competencia. 

Å Marketing mix: Promoción,  Publicidad, 
Investigación de Mercados, Relaciones 
públicas. 

 



PERU: INVITADO DE HONOR EN FRUIT LOGISTICA 2013 - 
RESULTADOS 

I. Ficha técnica de la feria 
II. Ubicación y características del Stand. 
III. Empresas participantes 
IV. Actividades: montaje, inauguración, 

eventos, degustación 
V. Otros pabellones 
VI. Productos y presentaciones 
VII.Premio al a Innovación. 
VIII.Estadísticas de la Feria 
IX. Conclusiones. 



Ficha Técnica 

V Nombre Oficial: FRUIT LOGISTICA 2013 

V Tipo de Feria: Profesional, especializada. Sector: Alimentos 

V Fecha: 06- 08  de Febrero  

V Edición: 2013. Frecuencia: Anual 

V Lugar de Celebración: Messe Berlin ï ICC. Messedam 22. 14055 Berlin 

V Precio de la Entrada : 56.00 Euros 

V Organizador: Mese Berlin (http://www1.messe-berlin.de) 

V Superficie: 80,000 m2  

V Número de Asistentes: 58,000 de 139 países. 

V Fecha de Próxima Edición: 05 ï 07 Febrero 2014 

V Productos Presentados en la Feria: Frutas frescas, Hortalizas frescas. 4ta 

Gama (Frutas y hortalizas frescas, listas para consumir).  
   

http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/


Ubicación y características del Pabellón 



Ubicación y características del Pabellón 



2.  Diseño del Stand 

Pre Feria 

OBJETIVO:  CAPTAR LA ATENCIÓN DEL CLIENTE 

Visitante promedio:  Visita 25-31 stands, 
   Invierte 5 ς 15 minutos por visita, 
   Invierte 9.2 horas en una feria de 2-3 días, 
 
 

ΧŜƴǘƻƴŎŜǎΧno tenemos mucho tiempo!!! 



Pabellón PERU 
 



Pabellón PERU 
 



Pabellón Perú - CPF 



Pabellón Perú - CPF 



 

 PUBLICIDAD 



 

 PUBLICIDAD 



Pabellón Perú - stand 
 



Pabellón Perú ð sala vip 
 



Pabellón Perú ð modelo de stand 
 



 

 PUBLICIDAD 



Infografía 



III. Empresas Participantes 

1 DANPER TRUJILLO SAC 
2 GANDULES INC SAC 
3 CAMPOSOL S.A. 
4 AGRÍCOLA JÓSE JUAN  
5 AGRÍCOLA LA VENTA 
6 PERUVIAN ASSOCIATION OF AGRARIAN  PRODUCERS GUILDS -AGAP 
7 PERU HASS AVOCADO GROWERS ASSOCIATION-PROHASS 
8 PERUVIAN  MANGO  GROWERS & EXPORTERS ASSOCIATION -APEM 
9 CONSORCIO DE PRODUCTORES DE FRUTA 
10 FAIRTRASA PERU  
11 FRUTERA DEL INKA 
12 GREENLAND PERU  
13 PERUVIAN ASPARAGUS  &  VEGETABLES INSTITUTE -IPEH  
14 NATURAL GREEN  
15 PEAK QUALITY DEL PERU  
16 PERU TABLE GRAPE PRODUCERS ASSOCIATION -PROVID 
17 PERU CITRUS 
18 RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS PAIJÁN 
 RAZURI - REOPA 
19 ROBSONS  
20 PROGRAMA SIERRA EXPORTADORA 
21 SOCIEDAD AGRARIA ESTANISLAO DEL CHIMÚ 



Antes: 
Å Presupuesto y cronograma 
Å Selección de diseño y stand 
Å Material promocional, muestras 

Durante: 
Å Atención profesional 
Å Registro de contactos 
Å Análisis de la competencia 
Å Participación en eventos paralelos 

 

Después: 
Å Evaluación 
Å Socialización de resultados 
Å Monitoreo de contactos 

 

Preparándose para la feria  



Actividades: montaje, inauguración, eventos 
 



 

 PUBLICIDAD 



Ceremonia de Inauguración 
 



Ceremonia de Inauguración 
 



Eventos: Expo Perú ð Alemania 


