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El Contexto
s

A Las agro exportaciones crecieron
27% /ano entre el 2000y el 2011.
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A Factores de crecimiento: estabilidad 2o
macroeconomica, acuerdos
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A Inversiones en nuevos proyectos,
agricolas, promocion comercial

(misiones comerciales, ferias).
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El Proyecto

Fruit Logistica2013: Peru Invitado de Honor

- Estrategia:
Objetivo: Promover al Peru

Presencia peruana como un pais Metas y

reconocido por su
diversidad, calidad Subproye

en el marco de la
feria Fruit Logistica de su oferta ctos

2013 exportable y su
sector empresarial
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Metas y Sub Proyectos

~
|. Captacion de aportes de wAuspicios
grupo de interés )
N
wFeria: Pabellon e
ll. Participacion en la feria inauguracion
J
N
1. Visibilidad en Areas de wPropuestagartner
la feria Country MesseBerlin)
J
., )
wProduccion
IV. Visibilidad en material merchandisingcatalogos
promocional reportajes,Presslour
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Metas y Sub Proyectos

N
s wPaquete Partner
_V' Visibilidad en medos country
impresos y
N
VI. Participacion en medio? w\Web, videos
audiovisuales /
wEventos paralelos a |a
-y feria, conferencias,
VII._ Eventos pu_bllcos reuniones. )
sociales y técnicos
N
- wEXxpo Perd Alemania
VIIl. Eventos Institucionale P
, politicos y gremiales /
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Ejecucion, aprobacion, coordinaciones

; Construccion,
Pabellon Decoracion, DPE OST
servicios
Eventos Produccién DPE OST
pararelos
EXDO Peru Agenda Mincenturg
- Alemania protocolo DPE

DPE m SECTOR AGRC
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El Plan de trabajc

i - L ) Entregable / Enviado a / Coordinad . . L
EEEEgR Metas Actividades Sub actividades Cantidad prO(?ucto Responsabld - Aprueba: | Intervienen Status Noviembre Diciembre Enero Febrero
2 3 4 1 213141 2 3| 4 1/12[3]4
; .‘§ é é @ Captacion de auspicios corl Elaboracion de propuestag 1 auspicios Auspicios OSsT Sector, SPCI Sector, UFE| proceso 07-dic
2 5} .
g 882 g proveedores de servicios | Seleccion de auspiciadore! 1 auspicios Auspicios OST Sector, SPCID Sector, UFE| proceso 07-dic
g ‘% g g © Captacion de auspicios con _Elaboracion de propuestag 1 auspicios Auspicios OST Sector, SPCID Sector, UFE| proceso 07-dic
& SR grupos empl ial Seleccién de auspiciadores 1 auspicios Auspicios OSsT Sector, SPCID Sector, UFE| proceso 07-dic
el S Convocatona a empresas | ,." ] -
3 o exportadoras. Elaboracién d o) Lista de delegaciér] ~ Sector Messe Berlin GMbH | agro / SPDQ UFE + Sectdr concluido 10-dic
S d registradas
= cuadrn_de cantactos

3 8 o Construccion de pabellon.
3 o 5 Procesos administrativos 1 concluido 30-nov
K] © :5 (adenda) Legal, SPDC, Adm
= = izaci6 Messe Berlin GmbH
= 5 S Conceptualizacién del 1 Concepto UFE ' DPE, DPIP| PrOveedon | o iocesol s 6-6 el
o ® _8 pabellén, Sector, UFE]
= c g 1.1. Convocatoria a empresa isefi i
= g _§. 1. p Propuestas dg’d|seno y 1 Disefio UFE Messe Berlin GmbH DPE, DPIP proveedor, en proceso | bam
8 S E exportadoras, delegacion de decoracion Sector, UFE|
D empresarios Afi i
g g- % ! Gréficas de stands, cenefa 23 gréficas, cenefas UFE Messe Berlin GmbH DPE, DPIP proveedor, no inciado o ko
% S q logos - S Sector, dUFE
= 8 =] Servicios: internet, agua, lu. 23 servicio UFE lesse Berlin Gm UFE proveedor, no iniciado 01-feb|
& o g Sector. UFE]|
o o i
g- £ © Servicios: personal de apoy 3 3 personas de apoyp  UFE Messe Berlin GmbH UFE proveedor, no iniciado 25-ene|
g g Sector, UFE|
2= —

= . - . o - servicio en el roveedor,
% @ = Servicios: catering, brindis| 1 servicio i UFE OSsT UFE p en proceso| 6-8 Fel
8 g pabellén Sector, UFE]
U =
Z g E g 0 > }'3‘ 2 Elaboracion de espacios MB Capital Services Imagen, UFH
g 0 2, . .g 25 8 publicitarios exteriores en el Elaboracién de disefios 5 Artwork UAP GmbH: Ms. Lilith Streb| DPE, DPIP Sect’or concluido 14-nov|

= ]
S g % 8 c g S "5 1 |recinto ferial. Schneider
o2 S G o 2 8 & '-é AUspicio del centro de prensa MB Capital Services \magen. UFE
E3 =5 - a 'g @ |(ACP): banners, brandeo de s disefio y envio 4 Artwork UAP GmbH. DPE, DPIP gect’or en proceso 23-n0
g — = de nrensa v conferencia clo Ms_ Gudrun
2 Tmagen, UFI
5‘ o Produccién de bolsas Bolsas UAP+ UFE| Almacen Embajada | Sector, SPC Sector, en proceso 07-dic 25-ene|
3 = 1200 Logistica
s S5 Tmagen, UF]
E g Produccién de gorras Gorras UAP+ UFE| Almacen Embajada | Sector, SPC Sector, en proceso 07-dic 25-ene|
g £ 1000 L ogistica
E S o Tmagen, UH]
T S Produccién de pines Marca Pines UAP+ UFE| Almacen Embajada | Sector, SPC Sector, en proceso| 07-dic 25-ene|
S 8 5 500 L onistica
& o] E’ Tmagen, UF
g © % Produccién de Set de Piscq Cajitas UAP+ UFE| Almacen Embajada | Sector, SPC Sector, no iniciado 25-ene|
= 1S % 500 | onistica
= & 5 Imagen, UFE
-%j g S Produccién chullos Chullos UAP+ UFE| Almacen Embajada | Sector, SPC Sector, no iniciado 25-ene|
g o E 1000? Logistica
Q@ MB Capital Services

i) L 1000 | , UFH L
i 2 Disefio de press cards press Artwork UAP GmbH DPIP magen no iniciado 23-n0
= > ” cards - ) Sector
5 = Produccion press cards, Advertising & Sponsoril|
3 = lanyards (paquete ACP) MB Capital Services \magen. UFE
g Disefio de lanyards de prengd000 lanyard: Artwork UAP GmbH DPIP gen. no iniciado| 23-noy
T . . Sector
Advertising & Sponsoril|
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Y por qué una feria

A Herramienta de promocion comercial
efectiva

A Informacionactualizaday tendenciasdel
consumojnteligenciacomercial

& Analisisy medicionde la competencia

A Marketing mix. Promocion, Publicidad, ™=
Investigacionde Mercados, Relacionesg,
publicas -
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|. Ficha técnica de la feria

Il. Ubicaciory caracteristicas del Stand.

lll. Empresas participantes

V. Actividades: montajenauguracion,
eventos, degustacion

V. Otros pabellones

VI. Productosy presentaciones -y

VIl.Premio al a Innovacion.
VIl Estadisticas de la Feria
IX. Conclusiones.
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Nombre Oficial: FRUIT LOGISTICA 2013

Tipo de Feria: Profesional, especializada. Sector: Alimentos

Fecha: 06- 08 de Febrero

Edicion: 2013. Frecuencia: Anual

Lugar de Celebracion: Messe Berlin T ICC. Messedam 22. 14055 Berlin
Precio de la Entrada : 56.00 Euros

Organizador: Mese Berlin (http://www1.messe-berlin.de)

Superficie: 80,000 m2

Numero de Asistentes: 58,000 de 139 paises.

Fecha de Proxima Edicion: 057 07 Febrero 2014

Productos Presentados en la Feria: Frutas frescas, Hortalizas frescas. 4ta
Gama (Frutas y hortalizas frescas, listas para consumir).
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Ubicacion y caracteristicas del Pabel
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Exhibition grounds
FRUIT LOGISTICA
. WEIER 68 February 2013
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FRUIT LOGISTICA 2013

:@ M Event programme

e Shuttle Service Airport Schénefeld/Tegel
#izzd  Hotel Bus Shuttle
=DD@= Fairground Shuttle

Entrance North: Halls 8-24
Entrance South: Halls 1-6, 25 &)rom >
Entrance Hall 7

peru




Ubicacion y caracteristicas del Pabel

!
:ﬁ
B
|

. o . [ -
F | FRUT LIS B s b . g P L gy Lowd g b Hrggrdis a -
n Py EL) an 1500 ALN e | nm kw‘dra j ""E
C&Bfla;'& Passage & pesage A Passage A F v
W R T T W A
Uerirrpix EWEET: e ]
e 2 - o H =
~ e Agricela Efna Chile 4 - L [:E_l:n 3 L Arga:tana 3 L .l-rgir":lna 3 " a
El E APER b E b E 5l E| N : -
L o hall 23 =
T d
¥
dim A A Fill 3 ﬁ
Ertrance Passage B i Passzage B Pagsage B
L e E 5 W T e o Tw pins - E_":I g
irance e Nhrf'rus: o B |'|l=|.lr;a1r | E
I5 E E
Lyl
. Chiguita 1 | Mexico | | e Peru 1 L Fer | " E
W Rastoder e E| il e 3 [ ue e E B et E| 3
M5C Germarny B E Pagess o
= = =] v = -
P = - o hall 23 ]
o ﬂ
1im P 18 o an L e E
" Paszage C Passane © Passage C Fassaga C l'pﬂtmc’!.e Reefe =
= i T . ™ oW (L TR o TIW T K1) ~ "
) Perfiftle -
[ Panal Alrest EHO Coreer casg bremerports | Clzromay] Guserala | (Deabon Magrsk Tr: Pl Ky o E
Boaw 1 m-e = = aw | P - e R Pahsal ; & = = B oaw e Boew = o 5
to
- u;_ wo - 1] am and Al AN A aun L E
EN| ® ] H.-"\J LA LA LA] LA-H Eﬁ j\_é 4
e 1 ﬁ [N H i [ I i H i i
[ i LN} [N [} i L} [N} [N ] (N ]
— =l - — — — — — e L. —
=




2. Diseino del Stand

OBJETIVOCAPTARLA ATENCION DEL CLIENTE

Visitante promedio: Visita 2531 stands,
Invierte 5¢ 15 minutos powisita,
Invierte 9.2 horas en una feria de3alias,

x 8y i 2 NOstexemos mucho tiempo!!!
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Pabellon PERU




Pabellbn PERU
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Captivating
flavors
variety & quality







Pabellon Perustand
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Pabellon Perasala vip




Pabellon Per@ modelo de stand







Infografia

Due to jts geographic
locution, JFeru Produces
fruits and Legetables in

counter-season ang

throughout the entire year.

s
Fruits and vegetable =

Main products




lll. Empresas Participantes
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DANPERRUJILLO SAC

GANDULES INC SAC

CAMPOSOL S.A.

AGRICOLA JOSE JUAN

AGRICOLA LA VENTA

PERUVIAN ASSOCIATION OF AGRARIAN PRODUCER&GPILDS
PERU HASS AVOCADO GROWERS ASSCRRUHASS

PERUVIAN MANGO GROWERS & EXPORTERS ASSEFRHATION
CONSORCIO DE PRODUCTORES DE FRUTA

FAIRTRASA PERU

FRUTERA DEL INKA

GREENLAND PERU

PERUVIAN ASPARAGUS & VEGETABLES INFBRUTE
NATURAL GREEN

PEAK QUALITY DEL PERU

PERU TABLE GRAPE PRODUCERS ASS@GRRON(DN

PERU CITRUS

RED DE ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS AGROPECUARIAS PAIJAN
RAZURIREOPA

ROBSONS
PROGRAMA SIERR&PORTADORA (@ggflﬁ
SOCIEDAD AGRARIA ESTANISLAO DEL CHIMU




Preparandose para la feria

\ brom.
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Durante:

A Atencion profesional

A Registro de contactos

A Anélisis de la competencia

Antes:

A Presupuesto y cronograma
A Seleccion de disefio y stand

A Material promocional, muestras

A Participaciéren eventos paralelos

Después:

A Evaluacion

A Socializacién de resultados
A Monitoreo decontactos



“Actividades: montaje, inauguracipaventos




Captiuating ﬂauors,uariety & quality
Official Partner Country




Ceremonia de Inauguracion




Ceremonia de Inauguracion




Eventos: Expo Perét Alemania

'Mmorum Direct Asia {China)
.Mmotmelm Nishimoto (Japan)

vww.asiafr- o

(\Lrom.
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