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Presentacion del mercado

N\



88% de la poblacién

Emiratos Arabes Unidos X \ ¢t . 2 mundial vive a menos de
. | y 4 8 horas de vuelo desde
Capital: Abu Dhabi T\~ Dubai
Poblacion: 9.89 Millones AN
Area: 83.600 km?2 P/ ; EK Cargo: mas grande en
“ volumenes después de
i FEDEX

/© ciudad mas visitada del

mundo = Dubai
15 M Turistas en 2022




30 plataforma re-exportadora:
MEASA

Ley de aduanas comun para los
paises miembros del Consejo de
Cooperacion del Golfo
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I 4 de nuestros principales §

Importa el 85% de “iis ' B D ,."
sus necesidades ] ol 0
alimenticias

mercados de exportacion
se encuentran en Asia
(China, Korea, Japén e
India)

Somos el 2° Socio Comercial mas importante de EAU en
LATAM

2 ° Mayor Destino de Inversiones en Sudaméricay 3° mayor
inversionista en EAU de Latam



Indicadores
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21 OUYSOYeyRbOYao

a UY US Odé lwrgcamiento  del PBI 2023 (Var%) 3,5%.

i} AYONI Obye
PBI Per ; 13U bESD 49 452 estimado al cierre del 2023.
9,4 Millones

Moneda :B CU [ 1dR fbbs Emiratos U1 olidos (EAU).

Tasa de b e Y NI T8tyestimado al 2023 (14% menor

respecto al del 2022). '/JI:I

PI1B 2022

USD 507,5 Miles de
.. i _ Millones (+22,3%)
Principales aglomeraciones urbanas : B P 0 IJAbd Dabi, Al

Ain, Ras al-Jaima, Fuyaira .

Fuente: Fondo Monetario Internacional (FMI), Santander Trade, The World Factbook United Arab Emirates.
Fmbcpsbdj3o0; !Jouf-@fARNQES B ef ! Nf sdbept!



8%

1° Estados Unidos
2° Canada
3° Brasil

Gvfouf; ! Usbef Nbqg/! Fmbcpsb@QSPNQFBEUf mj

15%

1° Alemania
2° |talia
3° Francia

hfodjb!ef! Nf sdbept!

41%

1° China
2° |India

3° Japon

Enelb ¢ 021, las importaciones de
Emiratos 6 s b duron USD347 mil
millones CIF y registraron un
aumento de 40,7%, frente al 2020.

Hay registro de un q b aanfidencial
) dz[ @b gguéd p o d f eb2@%. 3

13%

1° Mali
20 Sudafrica

3% Sudan



Gvfouf;

2% 7%

1° Estados Unidos 1° Suiza
2° Canada 2° Bélgica
3° Brasil 3° Paises Bajos

!'Usbef Nbg/ ! Fmbcpsb®@QSPNQFBEUT mj hf odj b!ef! Nf sdbept!

37%

1° Arabia Saudita

2° India
3° Iraq

En el b ¢ 2021, las exportaciones
totales de Emiratos 6 s b cfifeton
USD 425 mil millones FOB vy
registraron un aumento de 26,8%,
frente al 2020.

Hay registro de un q b aanfidencial
) dz[ @b gguéd p o d f eb49%. 3

5%

Africa y Oceania

1° Kenya
2° Libia

3% Somalia



3% Pert- EAU

Exportaciones peruanas a EAU
(millones de USD)

701

w2011 w2022

Evolucion

975
813
722
602
431 443
7 29 48 7 20 I I
— | | || —

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

701

2022

N° de partidas

N° de empresas

15 Restaurantes de comida peruana en 2023




JUOYUZI ObYeSaof SoaSUNo1 @ J2D3H

En el 2022, las exportacionesno minero f o f s h odeQfl b & De las exportaciones no minero f o f s h o el pedtort -

a Emiratos 6 s b cfideton USD 19 millones, el 3% de las Agro representa el 60% del total con USD 11 millones,
exportaciones totales. Con un crecimiento de 58,1% frente seguido por el Sidero Nf u b mco®rh ySIDB millones
al 2021. (15%) y R v 9 n ¢o WSD3 millones (14%).
Participacion a nivel de sector (2022) Participacion de las Exportaciones NME Sectoriales (2022)
3% 306 2%02%

= Agro

= Sidero Metallrgico

4%
14% ‘

15%

= MINERO ENERGETICAS = Quimico

= NO MINERO ENERGETICAS Metal Mecanico

= Maderas & Papeles

60% = Mineria No Metdlica

= Resto

97%

De enero a marzo del 2023 las exportaciones no minero Cabe destacar que los 3 principales sectores han
f of s h oascgnditrana USD 9 millones, un 17,8% n Rt registrado un excelentee f t f n cpfcierpe del 2022.
frente al mismo periodo del 2022.

Gvfouf:;! TVOBU/ ! Fmbcpsbdj—@ﬁl?NQEBﬁéhjj_@f )



Principales regiones exportadoras

f SpaSUNo1I @J

En el 2022 Lima s f q s f tlf38% e las exportaciones no
minero f o f s h 3 cop WADt7 millones, seguido de Arequipa
con USD4 millones (20%), Ica USD 4 millones (19%), Callao USD

1nj m(@d) g LambayequeUSD1n | m{®%).0

_[Fo
gga Empresas*

oo 0
miss| Exportadoras +16%

—23% Productos* 196

‘ Regiones*

RbUI 3Yao

R

Sin considerar Lima vy
Callao las exportaciones
regionales* representaron
el 57% de los f o woaonp t
minerof of s h gecopuhbt
valor de USD 11 millones, y

un crecimiento del +48,6%.

$

Las top 5 regiones* representaronel 50%.

Gvfouf ;! TVOBU/ ! Fmbcpsbdj-@8PN@BBEMj hf odj b!ef! Nf sdbept!
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En 2022, el 97% de las empresas exportadoras fueron
2 rag2JaeOYepSeo6CYaopuYUoAi B~

01 R1 VY@ f S (antidad de empresas Part.% USD Valor exportado Part.%
Empresa

USD 393 millones

Grande
X2 Jagef SeAi Bg’

92 W

Mediana
(De USD 1 M a 10 M)

USD 186 millones

A A A A USD 120
asSupsSLl millones
(De USD 100 mil a USD 1 M)
USD
2
Microempresa millones

(Menos de USD 100 mil)

Gvfouf ;! TVOBU/! Fmbcpsbdj-@8PNQPBBEgMj hfodj b!ef! Nf sdbept!
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Importancia de EAU para los productos peruanos
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Importancia de los productos peruanos en EAU Trade Map 2021

Importaciones EAU: Importaciones EAU: Importaciones EAU: Importaciones EAU: 2.4M
8M 53M 8M

Lacas colorantes

Importaciones EAU: 1.5M

Importaciones EAU: Importaciones EAU: : _ _ '
60M P 1.3M Importaciones EAU: Importaciones EAU: Importaciones EAU:

68M 84M 98M



Importancia de los productos peruanos en EAU Trade Map 2021

.
"

Preparaciones
capilares

Importaciones EAU: Importaciones EAU:

65M 125M Importaciones EAU: 180M

Fuente: Infotrade / Trademap



TOP 20 Economias del
IR BT R A A Arabia Saudita
“ﬂ&w - mundo
¢ . : Capital: Riad

Poblacion: 36 Millones
———— Area: 2.15M km?2

USD 60,000 M en proyectos

de construccion (Alula, Neom,
The Line, etc)

2° pais de CCG con
turistas internaciones

11.8 M Turistas en 2021

Importaciones del mundo: USD
152 B

VAT 15%
Impuesto a la ganancia: 15%
Tasas de importacion: 0% a 25%



International Trade

Saudi Arabia
March 2023

Total Exports
106 1 Billion SAR

= Key Exported Goods iS28 Key Imported Goods

Mineral Products

Products of the Chemical or
Allied Industries

Plastics and Rubber and
Articles Thereof

Base Metals & Articles
of Base Metals

Vehicles, aircraft, vessels and
associated transport equipment

Total Imports

6 1.8 Billion SAR

8 3 .4 Billion SAR

7. 4 Billion SAR

5 - 2 Billion SAR

2 . 2 Billion SAR

2 .O Billion SAR

Trade Balance
44. 3 Billion SAR

Trade Volume
1 67.9 Billion SAR

Machinery & Mechanical Appliances; =
Electrical Equipment; Parts Thereof 12.3 siiionsar

Vehicles, aircraft, vessels & 10.8 s
associated transport equipment . Billion SAR

Products of The Chemical &
Allied Industries

6. 3 Billion SAR

Base Metals & Articles
of Base Metals

4. 6 Billion SAR

4- 5 Billion SAR

Mineral products

‘ ‘ China

3

P
(@, ) South Korea

( c | U.A.E

@ Japan

Key partner for Exports

18.2 siionsar
10.0 siionsar
India 9.2 siionsar
9.0 siiion sar

5 .4 Billion SAR

Non-oil Exports by Mean of Transport

Imports by Mean of Transport

Key partner for Imports

‘//7\‘ China
()

1 1 - 7 Billion SAR

S .4 Billion SAR
3-8 Billion SAR
3-3 Billion SAR

2 . 8 Billion SAR

=B XK

12.3%
26.5%

67.7%
61.0%

20.0%
12.5%




3% Perlc Arabia Saudita

Exportaciones Peruanas a Arabia Sau
(millones de USD)

13

2022

Evolucion de las Exportaciones
(Millones de USD)

18
14
12 12 12
10
7 8
4 4 I I i

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

N° de partidas

N° de empresas

3 Restaurantes de comida peruana en 2023




Importancia de Arabia Saudita para los productos peruanos




3% Importaciones vs habitantes

ARABIA
EAU INDIA SAUDITA
Poblacion 989 M 1,425 M 36 M
Area 83,600km? 3.2 Mkm? 2,15 Mkm?

Importaciones del mundo

US$ 348,000 M

(US$ 6,400 M alimentos

bebidas)

US$ 570,402 M

(US$ 33,600 M
alimentos y bebidas)

US$ 152,334 M

(US$ 2,800 M aliment
y bebidas

Importaciones desde Peru
Trade Map 2021

US$ 887 M

US$ 2,614 M

US$ 20 M




Tendencias y Oportunidades Comerciales
por sector

N\
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Frutas y vegetales frescos: uvas, granadas, mango, mandarinas, paltas, frutas exaoticas,
esparragos.

Frutas congeladas en piezas o pulpa: mango, arandanos, maracuya, licuma, frutas exoticas.
Vegetales procesados: jalapeinos, esparragos, alcachofas, pimientos.

Cafe. cafés especiales +85%

Cacao: certificado, pasta de cacao para HORECA.

Funcionales: Chia, quinua, harinas gluten free.

Frijoles diversos con alto contenido proteico.

Snacks saludables: alto valor proteico, bajos en azucares.

Pesca congelada: langostinos.

Articulos de decoracion disefio exclusivos y premium.

Madera: aserrada: preferiblemente secada al horno o air dry.

Cosmeética: keratinas, alisados, biotina para caida del cabello, cosméticos naturales /
veganos.



Cifras Sector Agronegocios

Exportaciones en USD Millones

+41,1%

‘ 111

+16.5%

(\

3.0

Ene - Mar 2022 Ene - Mar 2023

2018 2019 2020 2021 2022
[ S
- — -
(— 1\
- 2 s
oo
® mles v, Habas
‘=Ecp(pfécpl']'|G3bébﬂ|ébych3§2cpN|é(p 82 USD 0,8 millones
Exportaciones no minero Eresie
L §250983b0: a SH[PIEEEE roductos

Principales productos 2022

Granadas frescas
USD 3,7 millones

1 YSpabaop3Ya:
descafeinar
USD 1,6 millones

& Quinua
\(" 0%~  USD 1,5 millones

Gvfouf ;

' TVOBU/ ! Fmbcpsbdj-38PNQBES8EMj hf odj b!ef! Nf sdbept!
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3% Frutas y vegetales frescos: uvas, granadas, mango, mandarinas, paltas,
frutas exodticas, esparragos

IMPRREEEIES SAE Participacion Posicion del
Partida Descripcién 2021 (US$ P N
: competidores Pera (*)
Millones)
Tailandia (28%)
070920 Esparragos 9 Peru (27%) 2
México (26%)
Kenia (34%)
080440 Palta 53 México (34%) 3
Perl (6%)
Sudafrica (41%)
080521 Mandarina 60 Pakistan (23%) 9
Australia (9%)
Granada fresca, India (39%)
081090 ([Tamarindo, maracuya, 83 Iran (13%) 12
carambola, etc Vietnam (8%)
Pakistan (29%)
080450 Mango 98 India (25%) 13
Kenia (8%)

Fuente: TradeMap / (*) Posicion como proveedor del producto a EAU




# Frutas y vegetales frescos: uvas, granadas, mango, mandarinas, paltas,
frutas exodticas, esparragos

ACalidad y frescura: productos home grown
creciendo en participacion: agricultura vertical,

Proudly local s

hidroponia y comercio sostenibles de la granja : b T

ieEs miu'uuu\ [ L

a la mesa con interés creciente entre los
consumidores

A 6,000 establecimientos ya producen 100
variedades de frutas y verduras localmente
25% , y 95% en caso de los datiles) ..
randanos de alta calidad y bajo precio, por
ello no priorizados

Almportante considerar que los productos
frescos que lleguen al mercado deben ser de
alta calidad y estar en optimas condiciones
vaI’aItas no estan llegando en buen estado, | [ s

angos si) o cammaraemcrone |




Frutas congeladas en piezas o pulpa: mango, arandanos, maracuya, licur
frutas exaticas, etc.

Partida Descrincion Importaciones EAU Participacion Posicién del
P 2021 (US$ millones) competidores Peru (*)
Frutos congelados Brasil (40%)
081190 (mangos margcu 5 etc) 10 India (17%) 11
gos, ya, Polonia (6%)

AAumento de la demanda de frutas exéticas congeladas para
preparar jugos, smoothies y postres

ACanales de comercializacion:
ASupermercados
AE commerce especializados

ATiendas especializadas en alimentos saludable y
organicos (consumidores que buscan opciones mas
exclusivas y de origen certificado)

AlLineas de batidos naturales: HORECA

Fuente: TradeMap / (*) Posicion como proveedor del producto a E/



3% Funcionales: Chia, quinua, harinas gluten free
Frijoles diversos con alto contenido proteico

Importaciones EAU

Partida Descripcion 2021 (US$ Millones)

Participacién competidores Posicion del Perua (*)

Pera (70%)
100850 Quinua 15 Bolivia (15%) 1
India (8%)

Siria (27%)
India (13%)
Paraguay (11%)
Peru (8%)
Madagascar (43%)
713399/ . India (16%)
713359 Frijoles 10 Sudan (11%)

Peru (2%)

Reino Unido (20%)
110630 Harinas 9 Francia (19%) 23
Polonia (13%)

120799 Chia 2.4

Fuente: TradeMap / (*) Posicién como proveedor del producto a EAL



3¥  Snacks saludables: alto valor proteico, bajos en azucares

(st 7 o %%

"~ QUINOA CHIPS

bviRion
| GRS 8

Importaciones
Partida | Descriocion EAU 2021 (US$ | Participacion Posicion del
P Millones) competidores Peru (*)
Snacks a Rel(nS%k/Jr)ndo
190410| base de 69 e 53
cereales) Francia (10%)
Polonia (8%)
USA (41%)
Snacks Reino Unido
200520 (papas, chips) 11 (20%) ND
Italia (12%)

Protein Milkshake

Fuente: TradeMap / (*) Posicidon como proveedor del producto a EAU



3¥  Funcionales: Chia, quinua, harinas gluten free N ee——
Frijoles diversos con alto contenido proteico - (]
Snacks saludables: alto valor proteico, bajos en azucaresj

[

#lnspiringGoodHealih

A Supermercados locales han creado secciones separadas dentro de sus tiendas para productos
saludables.

A El consumidor de EAU ha incrementado la compra de productos para la salud y el bienestar a un
TCAC del 5,6 % entre 2016 y 2020: Product os
Mejor para usted (BFY) 6,7 %/ Fortificados/funcionales 5,5 % / Naturally Healthy 5,2 %

A Oportunidades:
A Bebidas proteicas listas para tomar y barritas proteicas
A Productos enriguecidos con proteinas en nuevas categorias como helados, productos
de panaderia y postres
A Snacks saludables con alto valor nutricional, alta proteina y bajo azucar



3%

Cacao: certificado, pasta de cacao para HORECA

Café: cafés especiales +85%

Importaciones
. .| Descripci| EAU 2021 (US$ | Participaciéon | Posiciéon del
Partida ) ) : )
on Millones) competidores Peru (*)
Costa de Marfil
(73%)
180100| Cacao 8 Ghana (24%) 3
Peru (1%)
Brasil (28%)

090111| Café 64 India (18%) 15

Etiopia (12%)

Dark

&,

Fuente: TradeMap / (*) Posicidon como proveedor del producto a E/



J& Cacao: certificado, pasta de cacao para HORECA
Café: cafés especiales +85%

A Eltamafio del mercado minorista de chocolate en EAU fue de US$ 414,8 millones 2020

A Existen marcas locales que estan desarrollando Bean to Bar, en uno de los casos con
granos peruanos (Fair Trade) importados via Bélgica.

A Café : consumo medio anual de café se estima en 3,5 kilos por persona.

A EAU: 4.000 cafeterias en todo el pais. Nuevos cafés de especialidad, los emiratis los
utilizan como espacio de encuentro.

A La variedad de granos, el cultivo en altura, los cultivos ecoldgicos, el método de
procesamiento de los granos tostados, entre otros, son factores valorados en la produccion
de una taza artesanal



pa Pesca congelada: langostinos

Importaciones
Partida |Descripcién EAU 2021 Participacion Posicion del Peru
(US$ competidores (*)
Millones)
India (56%)
030617 lgﬂ‘gi t‘ijrfo 239 Ecuador (15%) 58
Iran (12%)

A El gasto del consumidor en EAU en pescados y mariscos en 2021 fue de US$ 179.

A Produccion local: Prime Aquaculture FZE, empresa subsidiaria de Emirates National
Aguaculture esta construyendo el primer sistema de acuicultura de recirculacion de
langostinos de la region en Dubai (JAFZA). Se espera que el proyecto esté terminado en
2023, en linea con la estrategia Nacional de Seguridad Alimentaria 2051.

Fuente: TradeMap / (*) Posicion como proveedor del producto a EAU



Cifras del Sector Manufacturas Diversas

Exportaciones en USD Millones

+118,9% Principales productos 2022
%" Plata en bruto aleada
+249,2% %fj\a USD 2,0 millones

ObfYeYU3Y@oyl[C
= USD 1,3 millones

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar 2022 Ene - Mar 2023

4 N
=]
oojo I [ > 5 N
— == . ] g ] _
@ CEIEE YacprS_RlJacpoYU
[f] loo USD 0,5 millones
""E(p(pfé(pﬁlO3bébﬂléb)/8(péf1(pj\llé(p g7
Exportaciones no minero Productos

L §250953b0: a SH[PIEEEE )

Zinc sin alear
USD 0,8 millones

Gvfouf ;! TVOBU/! Fmbcpsbdj-@8PNQPBBEgMj hfodj b!ef! Nf sdbept!
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3%

Cosmeética: keratinas, alisados, biotina para caida del cabello, cosmeéticos
naturales / veganos

Importaciones
: . EAU 2021 (US$ | Participacion |Posicion del
FEIEE Descripcion Millones) competidores Perua (*)
Alisados para el USA (39%)
330520 cabeﬁo 11 Sudafrica (20%) 11
Brasil (18%)
Otros productos USA (23%)
330590 para cuidado del 180 Alemania (9%) 49
cabello Indonesia (8%)
: USA (53%)
Keratinas, . 0
350400 productos para el 10 Alem_anla (11 %) ND
cabello Reino Unido
(11%)

Fuente: TradeMap / (*) Posiciéon como proveedor del producto a E;



Cosmeética: keratinas, alisados, biotina para caida del cabello, cosmeéticos
naturales / veganos

3%

A Arabia Saudita conserva la participacion de mercado mas alta (33,2%) en MENA, pero EAU
se destaca en términos de gasto per capita.

AEAU US$ 294 gasto per capita en cosméticos y cuidado personal

ACreciente demanda de tratamientos capilares: preocupacion por el cuidado y salud del
cabello debido a la mala calidad del agua.

AEnfoque en tratamientos naturales y organicos: productos libres de quimicos agresivos,
preferencia por los ingredientes naturales y organicos.



3k Articulos de decoracion diseio exclusivos y premium
Madera: aserrada: preferiblemente secada al horno o air dry

Importaciones EAU Participacion Posicion del
2021 (US$ Millones)| competidores Peru (*)

China (40%)
4409 Madera para pisos 9 Ucrania (14%) ND
Italia (12%)
Alemania (21%)
Rumania (17%)
4407 Madera aserrada 390 Malasia (10%) ND
Brasil (8%)
Chile (6%)
China (53%)
442090 Marqueteria 19 Francia (7%) 11
Espana (6%)

Partida Descripcion

Fuente: TradeMap / (*) Posicién como proveedor del producto a EAU



3k Articulos de decoracion diseio exclusivos y premium
Madera: aserrada: preferiblemente secada al horno o air dry

A EAU lidera el mercado de CCG en disefio de interiores, con una participacion estimada del
40%.

A Los paises del CCG son grandes importadores de muebles (principales proveedores: India,
China, Italia, Turgquia, Alemania, Estados Unidos de América, Polonia y Malasia)

A El mercado de la construccion en los paises del CCG registrara una TCAC del 6.5%
durante el periodo 2022-2027.

A Proyectos anunciados en la region: Arabia Saudita lidera las licitaciones, a través del Fondo
de Inversion Publica (PIF), principalmente en los desarrollos de Neom, Red
Sea, Diriyah Gate .
6 mega proyectos en desarrollo: valor total en inversion de US$ 7 trillones para 2030



MEGAPROYECTOS i ARABIA SAUDITA, VISION
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@ Cultura de negocios
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1:: GENERALIDADES CULTURALES

La lengua oficial es el arabe, en ciudades como Dubai la gran mayoria de los residentes
habla inglés, idioma en el que se realizan los negocios.

El Islam es la religion mayoritaria y la religion de todos los nacionales.

Las monedas locales son en su mayoria muy estables, y mantienen un tipo de cambio fijo
VS US$

La semana laboral es de Lunes a Viernes en EAU y Jueves a domingo en el resto de los
paises

Transacciones: La tercera reunion es la decisiva.

Complicado el ingreso, sin embargo, dificil salir.

Confianza: Importancia de las relaciones personales.

Geopolitica: Acuerdos o tratativas con otros paises. Peninsula Arabiga / Golfo Arabigo



1:: DATOS DIFERENCIALES

N IMPUESTOS

N ARANCELES

N

N PROPIEDAD 100%
N (excepcion de las activiades consideradas de impacto estratégico, 51%)

N ZONAS FRANCAS
N (55 en EAU, 4 en Oman, 3 en Bahrain, 1 en Kuwait, y 1 en Catar; Arabia
Saudita ha establecido "Zonas Eco

N INFRAESTRUCTURA



ASPECTOS VALORADOS POR LOS IMPORTADORES

ENGL S Idioma

Comunicacion fluida

Plazos de pago . . .
bag Consistencia en el suministro

gjf Uso de proveedores
tg_fj’ reconocidos
Emirates ‘@mm,
DP WORLD SkyCargo pery




Acciones de PROMPERU en los Emiratos
Arabes Unidos

N\



3% Actividades EAU

Ferias Internacionales

Campaias de promocion

Misiones comerciales

. J

4 N\
Grandes eventos

. J
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3% Ferias Internacionales

Super

A P
\ Foods
*3) Peru

Discover Peruvian Flavors




3% Campafias de Promocion




i F

Comerciales

3% Misiones




3% Grandes Eventos

Dubai 2019




3% Grandes Eventos



