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Peru<>>Blodiversidad

Peru entre los 10 paises megadiversos del mundo.

84 de las 117 zonas de vida del planeta se encuentran
en Peru. (Torres-Giraldo, 2004)

Segundo lugar en el mundo en rigueza de especies de
aves : 1800 sp. registradas. 128 Areas Importantes para
la Conservacion de las Aves (IBAs)

Tercer lugar en mamiferos: 361 sp
Quinto lugar en anfibios: 251 sp
Quinto lugar en reptiles: 297 sp

Octavo lugar en plantas: 25 000 sp descritas, 4400 con
usos tradicionales comprobados

Cuarto lugar en mariposas: 58 sp



Ventajas Comparativas

= Biodiversidad.

= Ubicacion dentro del tropico.

= Calidad intrinseca de productos.
= |argas temporadas de cosecha
= Clima de invernadero.

= Disponibilidad de mano de obra.
= Mucha extension por explotar.

= Bajo costo de la tierra.

= Muchos ecosistemas favorables.



c,Que es BiloComercio?

— el uso sostenible de los recursos
bioldgicos nativos;

— la promocion de estrategias y
actividades productivas que
apoyen la conservacion de los
recursos en areas con alto grado
de biodiversidad,

— la generacion de beneficios
economicos y su distribucion
equitativa con comunidades
locales e indigenas.




¢, Come trabaja el
BioComercio?

Principios Y Criterios

— Conservacion de la Diversidad Biologica
— Uso sostenible de la Diversidad Biologica

— Distribucion justa y equitativa de los beneficios
derivados del uso de la Diversidad Biologica

— Sostenibilidad Socio-Econdmica

— Cumplimiento de la legislacion nacional e
internacional

— Respeto de los derechos de los actores involucrados

— Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso
a los recursos y a los conocimientos




o, Por gue BioCemercio?

 Herramienta para contribuir al
desarrollo sostenible del pais a
traves del aprovechamiento y
conservacion de la biodiversidad
nativa. Sostenibilidad econdmica,
social y ambiental.

* Los eslabones primarios se
desarrollan principalmente en el
ambito rural, asociados a economias
familiares de poblaciones en
extrema pobreza y ubicadas en
ecosistemas fragiles.

« El Biocomercio presenta un gran
potencial de crecimiento dada la
creciente demanda en mercados de
alto poder adquisitivo y nuevos
nichos de mercado.




PROGRAMA NACIONAL DE
PROMOCION DEL BIOCOMERCIO

El PNPB, tiene como mision,
impulsar y apoyar la generacion y
consolidacion de los bionegocios
en el Peru basados en la
Biodiversidad nativa como
incentivo para su conservacion,
aplicando principios de
sostenibilidad ambiental, social y
economica.




INSTITUCIONALIDAD DEL PNPB

Red Andina de Pro- Convenio de
gramas de Promocion del Biocomercio: D]}/STS]CIELCI UNCTAD, GTZ, SECO, CAN,
Bolivia, Colombia, Ecuador y Peru Bioldgica OTCA

b o

/ Estrategia Nacional sobre \
SN Diversidad Biologica ,

SOCIOS BIOCOMERCIO —_
MINCETUR Gobiernos Regionales y

PROMPERU Locales
AP ONGs
CONAM Universidades
MRREE Proyectos y Programas de
INRENA Desarrollo,
CONCYTEC 1 Centros de Servicios
Comunidades
Sector privado

Organizaciones
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m===>> Priorizacion de sectores y especies

wm——=> Fortalecimiento y desarrollo de nichos de mercado

m=——=> Desarrollo de cadenas de valor
m——> Fortalecimiento institucional

W==>> Gesti6én del conocimiento y sistematizacién de la experiencia
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Productos para el Biocomercio

e T
a ra CRITERIOS DE COBERTURA CEMRW{'A PAFRA EL ESTABLECINIENTO DE .5|.R.E.JLS FRIORITARLA
PARA EL BIOCOMERCIO
 Maca
.
e Yacon

« Camu camu
« Sacha inchi
« (Castana

« Plantas medicinales: hercampure, ratania,
pasuchaca, chancapiedra, uha de gato,
sangre de grado, mufa, graviola

« Aguaymanto, lulo, copazu
« Barbasco

« Granos andinos: kiwicha, cainihua, quinua,
maiz gigante del Cusco, maiz morado.

« Tuna, Guanabana, Chirimoya, granadilla

« Frutas amazonicas: aguaje, cocona,
carambola

» Peces ornamentales

MAFA M6
ARTAS PRIGRITARIAS FARA EL

« Peces de consumo: doncella, paiche, R
paco, gamitana oo

* Priorizado en el proyecto PeruBiodiverso




Nichos de Mercado

Por lo regular es un mercado pequefio con necesidades y/o deseos
especificos que no estan siendo bien cubiertos, y que poseen voluntad para
satisfacerlos y capacidad econdmica para realizar la compra o adquisicion.

Se denomina pequeno en la medida que es parte de un segmento de
mercado mas amplio, pero en general estos nichos estan creciendo
considerablemente y presentan muchisimo potencial para productos que
pueden diferenciarse del resto.

— Suplementos

— Productos organicos
— Comercio Justo

— Alimentos funcionales
— Nutracéuticos

— Cosmecedlticos

— Gourmet

— Kosher / Halal

— Ecoturismo



Caracteristicas de las nuevas
tendencias en el Mercado

Interés por salud y nutricion

Preocupacion por inocuidad de alimentos

— Gripe aviar y vaca loca
- GMO
— Agroquimicos, pesticidas,etc

Conciencia de temas ecologicos, manejo
social y ambientalmente sostenible.

CALIDAD



Dimension de la Industria de Produictos Naturales 2006
(USS Millones)

Alimentos naturales y 47,730
organicos

Cosmeéticos y uso 6,560 18,210
personal

Alimentos funcionales 26,660 77,890
TOTAL Industria 75,370 210,380

Fuente: Organic Trade Association




Valor del m_ercado de
cosmeceuticos

[l sector de mas rapido crecimiento
en la industria cosmética. $5 mil
millones 2007 (*)

Estimado del mercado Europeo
de alimentos y bebidas naturales
a $22 mil millones de dolares en el

2007 (*)
Estimado del mercado en Estados
Unidos alimentos naturales y
organicos, y productos
cosmeticos y de uso personal

0 $27.5 mil millones para el 2007 (*)

(*) Euromonitor



PRODUCTOS NATURALES
US$ 210,000" Millones

Solo participa

Cuenta con
el 20% de con el 0.03%
diversidad Aprox. US$

77 millones




. Castana

*Tara
*Achiote
*Maca

*Maiz Gigante
*Barbasco
*Copaiba
*Maiz Morado
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2001 2002 2003 2004 2005 2006
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Estandares de calidad
Adecuada promocion
Denominacion de origen

2001 2002 2003 2004 2005 2006



MACA

Departamento  Area (ha)

Ancash 27
Ayacucho 4,6
Huancawelica 74,6
Huanuco 12
Puno 4 5
Apurimac

Total 1180,7



Camu camu

Evolucion de las Exportaciones de Camu Camu (Valor
FOB USD)
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Numero de Empresas exportadoras de Camu Camu

2001 2002 2003 2004 2005 2006

Numero de Mercados de destino del Camu Camu

2001 2002 2003 2004 2005 2006

90% proviene de recoleccidon
silvestre

Investigacion para validar un
paquete tecnoldgico agricola.

Oferta no permite satisfacer la
demanda

Gras, Novel Food



Camu camu




Sacha Inchi

Evolucién de las exportaciones de SACHA INCHI
(Valor FOB USD)

Numero de Mercados de destino del Sacha Inchi

100,000
80,000
60,000

40,000

OFRPNWAUIONOOOOR

Aspectos productivos
GRAS, Novel Foods
Investigacion cientifica
insuficiente
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08 Cuzco

10 Huanuco

12 Jumnin

17 Loreto

18 Madre de Dios
20 Pa=co

22 San Martin

Sacha Inchi




Asociatividad: volumen - competitividad
Normalizacion y estandarizacion
Asegurar mercado local

Investigacion y desarrollo
Certificaciones

Regulaciones: GRAS, Novel Foods
Financiamiento

Incluir en planes regionales las iniciativas
de biocomercio

Coordinacion Interinstitucional.




Causas de rechazo y detencion
de productos peruanos

Informacidén incompleta
etiquetado
2.68%

- Etiquetano consignd’roducto no list
esticidas i redientes 3.36%

Etiquetano consigna 0570

3.36%
nombrecomun alimento
4.70%
Higiene
6.71% T

!

-

Productor no registrado / Faltainformacién del
19.46% proceso

26.17%

Salmonella

2.68%
Mal etiquetado

e 201%

\OTROS

12.75%

Contaminacién 12.08%




MARIPOSAS

GUIA PARA EL MANEJO SUSTENTABLE
DE LAS MARIPOSAS DEL PERU

Augustc José Mulanovich Diez Canseco
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GRACIAS

Econ. Bruno Paino
Programa Nacional Biocomercio
bpaino@promperu.gob.pe
WWwW.blocomercioperu.org



mailto:bpaino@promperu.gob.pe
http://www.biocomercioperu.org/
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