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Exportaciones Equipamiento Alimentario

Principales Mercados de Destino

TOP 10 MERCADOS

12

@ . FOB 2022 VAR% %
S o/ N MERCADO Millones 22/21 Participacion
S 10 1 Chile 10 22.9% 19%
V> Ecuador
3 19% 2 Ecuador 9 46.8 % 19%
8 3 Argentina 6 62.4 % 12%
4 Colombia 6 19.3% 12%
Argen na Colorbia
6 129 Estados
5 Unidos 4 -33.4 % 8%
6 Bolivia 2 17.4 % 5%
‘ 7 México 2 27.5% 3%
8 Brasil 1 306.8 % 3%
2 Republica
9 Dominicana 1 204.2 % 3%
0 10 Guatemala 1 218.3 % 2%
0% 5% 10% 15% 20% Total 86%




Exportaciones Equipamiento Alimentario

Top 10 Partidas Exportadas

FOB 2022 %

PRODUCTOS Millones Participacion

1 7323931000 ARTICULOS DE USO DOMESTICO DE FUNDICION 15 45.1 % 29%
2 7326909000 LAS DEMAS MANUFACTURAS DE HIERRO O ACERO 8 -7.0% 16%
3 7321119000 LOS DEMAS APARATOS DE COCCION DE COMBUST 5 -42.1% 10%
4 8422309000 LAS DEMAS MAQUINAS Y APARATOS PARA LLENA 3 117.4 % 6%
5 8428909000 LAS DEMAS MAQUINAS Y APARATOS DE ELEVACI 3 162.4 % 6%
6 8417900000 PARTES PARA HORNOS INDUSTRIALES O DE LAB 2 -17.1% 4%
7 8428200000 APARATOS ELEVADORES O TRANSPORTADORES, N 1 306.8 % 3%
8 7323941000 ARTICULOS DE USO DOMESTICO DE HIERRO O A 1 -15.4 % 2%
9 9403200000 LOS DEMAS MUEBLES DE METAL 1 86.3 % 2%
10 8422900000 PARTES PARA MAQUINAS Y APARATOS PARA LLE 1 235.6 % 2%

Total 81%




Exportaciones Equipamiento Alimentario

Principales Empresas

RAZON SOCIAL DEPARTAMENT FO.B 2022 VAR% 22/21 . % v
(0] Millones Participacion
1 MAZAL CORP S.A CALLAO 14 45.5 % 28%
2 BSH ELECTRODOMESTICOS SAC CALLAO 6 -39.7% 11%
3 FUNDICION CHILCA S.A. LIMA 2 5256.1 % 4%
4 ALTA BEVERAGE SYSTEMS INC. S.A. LIMA 2 100.0 % 3%
5 TECHINT S.A.C. ICA 1 2516.0 % 3%
6 COMPANIA GOODYEAR DEL PERU S.A. CALLAO 1 -34.0% 3%
MANUFACTURA DE METALES Y ALUMINIO
7 RECORD LIMA 1 -14.2 % 2%
8 FERREYROS SOCIEDAD ANONIMA LIMA 1 37.8% 2%
9 KALLPA MANUFACTURAS S.A.C. LIMA 1 1026.2 % 2%
10 FUNDICIONRIOS S.A.C LIMA 1 75.7 % 2%
REMAEL SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD

11 LIMITADA- REMAELS.R.L LIMA 1 396.9 % 2%
12 FABRICA DE CUBIERTOS SAC LIMA 1 51.7% 2%
13 TETRA PAKS.A. LIMA 1 31.7% 1%
14  SAN MIGUEL INDUSTRIAS PET S.A. LIMA 1 2335.0% 1%
15  ALO GROUP PERU S.A.C. LIMA 1 100.0 % 1%
16  FUNDICION CENTRALS A LIMA 1 33.8% 1%

Total 69%




Figure 2: Global Food Product Machinery Market, Forecast Market Size, 2021-

Figure 5: Global Food Product Machinery Market, Split By Region, 2021, $ Billion
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Table 2: Global Food Product Machinery Market, Forecast Market Size, 2021-2026,
- Total Market Value - $35.51
$ Billion
Market 2021 2022 2023 2024 2025 2026 CAGR The Business Research Company - Want more information on this market or to speak to our Consultants? visit TBRC.info or contact info@thrc.info

Sources: Market Data Sources, TBRC Estimates, TBRC Analysis, check Methodalogy and Copyright & Disclaimer for details
Food 35.91 39.57 43.15 46.98 £1.12 g5.62 g.14%




Exportaciones Equipamiento Alimentario

Principales tendencias que afectan el mercado de maquinaria para productos

alimenticios

* Tecnologia
Roboticay
Automatizacion

Adopciéon de tecnologia
de automatizacion vy
robdtica para mejorar la
productividad eficiencia
en los procesos vy
reducir los costos de
produccion.

Hornos de coccion continua

Equipos de panaderia - hornos de horneado

continuo de alto rendimiento.

Brindan tiempos y rendimiento mas rapidos,
control preciso, consistencia en la calidad vy
desperdicio minimo de producto en comparacion
con los hornos por lotes tradicionales.

Reduce costos de mano de obra y ahorra energia

* Uso de la tecnologia
de coccion al vacio

La tecnologia de vacio de energia
radiante (REV) esuna opcién a
gran escala de procesamiento de
microondas al  vacio
gue permite la produccion de
productos  alimenticios bajo
control de temperaturas en un
periodo muy corto.



Exportaciones Equipamiento Alimentario

Valor del
dinero

Aumento vertiginoso de la inflacidn
en los bienes de consumo ha
modificado los  patrones de
comportamiento de los
consumidores

Premiumizacion e
Indulgencia

Compra de comidas preparadas.
Batalla de la relacién calidad-precio
frente a la premiumizacion y la
indulgencia

Ethical
consumption

Scratch cooking ( cocina casera)
dificultades para aquellos que
ocupan un "punto medio" sin
una oferta distintiva




Exportaciones Equipamiento Alimentario

El Scratch cooking y sus beneficios para los consumidores, incluido el precio y el ahorro de electricidad.

Variedad de Alternativas mas Los productos se

productos baratas pueden congelar

R L e

I;g;pr::n::cr)‘:::t':ss enput?)(:ii\: f:::‘c‘::;dn‘:;e: 1‘;;?:5?; Scratch f:ooking permite a los
las categorias para cocinar en P recio mas :arato Los cons'umldores congela!r. o
casa. P h : comidas para los préximos

consumidores pueden dias/semanas. Eficiencia,

cocinando en casa. dinero.



Envases y Embalajes
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Exportaciones Envases y Embalajes

VAR %
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Principales Mercados de Destino

Top 10 paises de destino -

Eportaciones

Part % 2022

Colombia

20%

N° MERCADOS l:\(ll)ﬁljr?:: VAR% 22/21 % Participacion
1 Esrffddois 118 107 % 16%
2 Chile 103 -22.1% 14%
3 Colombia 93 20.6 % 12%
4  Ecuador 91 19.8 % 12%
5 Bolivia 87 18.3 % 12%
6 México 42 26.1% 6%
7 Brasil 37 7.6 % 5%
8 ElSalvador 22 33.9% 3%
9 Panama 20 17.8 % 3%
10 Venezuela 18 121.7 % 2%

Total 85%




Exportaciones Envases y Embalajes

Top 15 Partidas Exportadas

FOB 2022 VAR%

PRODUCTOS Millones 22/21 % Participacion

1 3920209000 LAS DEMAS PLACAS, LAMINAS, HOJAS Y TIRAS 115 -6.1% 15%
2 3920100000 LAS DEMAS PLACAS, LAMINAS, HOJAS Y TIRAS 84 7.7 % 11%
3 3920620000 LAS DEMAS PLACAS,LAMINAS,HOJAS Y TIRAS D 66 -9.5% 9%
4 3923302000 PREFORMAS 54 37.3% 7%
5 3923109000 LOS DEMAS CAJAS, CAJONES, JAULAS Y ARTIC 45 -9.0% 6%
6 7010904000 DEMAS BOMBONAS, BOTELLAS, FRASCOS DE VID 39 443 % 5%
7 7310210000 LATAS PARA CERRAR POR SOLDADURA DE FUNDI 31 26.1% 4%
8 3923509000 LOS DEMAS ARTICULOS PARA EL TRANSPORTE O 27 12.3 % 4%
9 3924109000 VAJILLA Y DEMAS ARTICULOS PARA EL SERVIC 26 3.7% 4%
10 3923210000 SACOS, BOLSITAS Y CUCURUCHOS DE POLIMERO 25 -12.2% 3%
11 8309900000 TAPONES Y TAPAS, CAPSULAS PARA BOTELLAS, 22 45.5% 3%
12 3907619000 POLI(TEREFTALATO DE ETILENO) CON UN INDI 20 2.1% 3%
13 3920201000 LAS DEMAS PLACAS, LAMINAS, HOJAS Y TIRAS 17 384 % 2%
14 7607200000 HOJAS Y TIRAS DELGADAS DE ALUMINIO, CON 15 51.3% 2%
15 3926909090 DEMAS MANUFACTURAS DE PLASTICO Y MANUFAC 12 -24.7 % 2%

Total 81%




Exportaciones Envases y Embalajes

Principales Empresas

EMPRESAS EXPORTADORAS DEPARTAMENTO I:\;)I?Ij::: VAR% 22/21 % Participacion

1 OPPFILMS.A. LIMA 150 -12.2 % 20%
2 PERUPLASTSA LIMA 76 253 % 10%
3 SAN MIGUEL INDUSTRIAS PET S.A. LIMA 54 39.2 % 7%
4 EMUSA PERU S.A.C. LIMA 45 25.9% 6%
5 METALPREN S A LIMA 44 35.1% 6%
6 HEINZ- GLAS PERU S.A.C. LIMA 38 49.4 % 5%
7 PERUANA DE MOLDEADOS S.A.C. CALLAO 21 -0.2 % 3%
8 REY EXPORT INTERNACIONALS.A.C. LIMA 21 -21.7 % 3%
9 PLASTICOS AGRICOLAS Y GEOMEMBRANAS S.A.C. PIURA 20 10.5% 3%
10 TRUPALS.A. LIMA 18 46.0 % 2%
11 PIERIPLAST S.A.C. LIMA 18 29.1% 2%
12 SURPACK S.A. LIMA 18 -22.0% 2%
13 PAPELERA DELSURSA LIMA 11 43.0 % 1%
14 AMCOR RIGID PACKAGING DEL PERU S.A. LIMA 10 13.4% 1%
15 POLIMEROS Y PLASTICOS ANDINA SAC LIMA 9 244 % 1%
16 COMPUESTOS Y SOLUCIONES PQA S.A.C. PIURA 9 44.4 % 1%
17 RESINPLAST S.A. LIMA 9 30.9% 1%
18 zaL(P:ACK SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - SOLPACK LIMA 3 39.4% 1%
19 IBEROPLAST S.A.C. LIMA 8 8.6 % 1%
20 MEGAPACK GROUP SOCIEDAD ANONIMA CERRADA LIMA 7 6.2 % 1%

Total| 80%
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* Facil y Asequible

La cadena de suministro y el
transporte se han vuelto mas
caros, el embalaje debe utilizar
materiales mas baratos y
magquinaria mas eficiente.

Los consumidores cambian a
alternativas de marca mas
barata, repercutiendo en el
diseno y costos del empaque.

Evitar los envases de plastico y
virar hacia los envases de vidrio.
Que se contrapone a las
capacidades cada vez mas
escasas y precios mas altos para
los insumos.

Principales tendencias que afectan el mercado de maquinaria para productos
alimenticios

* Salud y Bienestar

Consumidores pospandemia

continuan informandose sobre el
contenido nutricional, el control de las
porciones. En el desarrollo de envases,
se manifiesta a través del etiquetado,
asi como caracteristicas de disefio en
tamanos de porcion apropiados.
Compromiso  del consumidor +
regulaciones  gubernamentales de
salud.



Exportaciones Envases y Embalajes

El mercado Mundial en cifras

PACKAGING MARKET
Revenue in USD billion, Global, 2016-2027

CAG
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SOURCE: Mordor Intelligence

PACKAGING MARKET
Revenue Share (%), by Geography, Global, 2021
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SOURCE: Mordor Intelligence



Exportaciones Envases y Embalajes

El mercado Mundial por tipo

PACKAGING MARKET

Revenue Share (%), by Packaging Material, Global, 2021

g

SOURCE: Mordor Intelligence

43.44%

= Plastic
= Paper and Paperboard
m Glass

= Metal

PACKAGING MARKET
Revenue Share (%), by End User, Global, 2021

V\

SOURCE: Mordor Intelligence

= Food
= Beverage
Beauty and Personal Care
= |ndustrial
® Pharmaceutical

= Other End Users

PACKAGING MARKET
Revenue Share (%), Type of Plastic, Global, 2021

55.54%

= Flexible Packaging = Rigid Packaging

SOURCE: Mordor Intelligence



Panorama en Latinoamerica

e Crecimiento de las compras en linea y los
cambios en los estilos de vida.

* Empresas de envasado de todo el mundo se
estan concentrando en los envases de PET para
permitir a los fabricantes transportar y vender
sus productos a los clientes finales
adecuadamente. Por ejemplo, después de Brasil,
México estda experimentando el aumento mas
rapido en envases minoristas modernos en los
sectores de la alimentacion, la indumentaria y la
industria médica latinoamericana.
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