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N° MERCADO FOB 2022 
Millones

VAR%  
22/21

% 
Participación

1 Chile 10 -22.9 % 19%
2 Ecuador 9 46.8 % 19%
3 Argentina 6 62.4 % 12%
4 Colombia 6 19.3 % 12%

5
Estados 
Unidos 4 -33.4 % 8%

6 Bolivia 2 17.4 % 5%
7 México 2 -27.5 % 3%
8 Brasil 1 306.8 % 3%

9
República 
Dominicana 1 204.2 % 3%

10 Guatemala 1 218.3 % 2%

Total 86%
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Exportaciones Equipamiento Alimentario



N° PRODUCTOS FOB 2022 
Millones

VAR%  
22/21

% 
Participación

1 7323931000 ARTÍCULOS DE USO DOMÉSTICO DE FUNDICIÓN 15 45.1 % 29%
2 7326909000 LAS DEMÁS MANUFACTURAS DE HIERRO O ACERO 8 -7.0 % 16%
3 7321119000 LOS DEMÁS APARATOS DE COCCIÓN DE COMBUST 5 -42.1 % 10%
4 8422309000 LAS DEMÁS MÁQUINAS Y APARATOS PARA LLENA 3 117.4 % 6%
5 8428909000 LAS DEMÁS MÁQUINAS Y APARATOS DE ELEVACI 3 162.4 % 6%
6 8417900000 PARTES PARA HORNOS INDUSTRIALES O DE LAB 2 -17.1 % 4%
7 8428200000 APARATOS ELEVADORES O TRANSPORTADORES, N 1 306.8 % 3%
8 7323941000 ARTÍCULOS DE USO DOMÉSTICO DE HIERRO O A 1 -15.4 % 2%
9 9403200000 LOS DEMÁS MUEBLES DE METAL 1 86.3 % 2%

10 8422900000 PARTES PARA MÁQUINAS Y APARATOS PARA LLE 1 235.6 % 2%
Total 81%

Exportaciones Equipamiento Alimentario

Top 10 Partidas Exportadas



N° RAZON SOCIAL DEPARTAMENT
O 

FOB 2022 
Millones VAR%  22/21 % 

Participación

1 MAZAL CORP S.A CALLAO 14 45.5 % 28%
2 BSH ELECTRODOMESTICOS SAC CALLAO 6 -39.7 % 11%
3 FUNDICION CHILCA S.A. LIMA 2 5256.1 % 4%
4 ALTA BEVERAGE SYSTEMS INC. S.A. LIMA 2 100.0 % 3%
5 TECHINT S.A.C. ICA 1 2516.0 % 3%
6 COMPAÑIA GOODYEAR DEL PERU S.A. CALLAO 1 -34.0 % 3%

7
MANUFACTURA DE METALES Y ALUMINIO 
RECORD LIMA 1 -14.2 % 2%

8 FERREYROS SOCIEDAD ANÓNIMA LIMA 1 37.8 % 2%
9 KALLPA MANUFACTURAS S.A.C. LIMA 1 1026.2 % 2%

10 FUNDICION RIOS S.A.C LIMA 1 75.7 % 2%

11
REMAEL SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD 
LIMITADA- REMAEL S.R.L LIMA 1 396.9 % 2%

12 FABRICA DE CUBIERTOS SAC LIMA 1 51.7 % 2%
13 TETRA PAK S.A. LIMA 1 31.7 % 1%
14 SAN MIGUEL INDUSTRIAS PET S.A. LIMA 1 2335.0 % 1%
15 ALO GROUP PERU S.A.C. LIMA 1 100.0 % 1%
16 FUNDICION CENTRAL S A LIMA 1 33.8 % 1%

Total 69%

Exportaciones Equipamiento Alimentario

Principales Empresas





Principales tendencias que afectan el mercado de maquinaria para productos 
alimenticios 

• Tecnología 
Robótica y 
Automatización

Adopción de tecnología
de automatización y
robótica para mejorar la
productividad eficiencia
en los procesos y
reducir los costos de
producción.

Exportaciones Equipamiento Alimentario

• Hornos de cocción continua 
Equipos de panadería - hornos de  horneado            

continuo de alto rendimiento.
Brindan tiempos y rendimiento más rápidos,
control preciso, consistencia en la calidad y
desperdicio mínimo de producto en comparación
con los hornos por lotes tradicionales.
Reduce costos de mano de obra y ahorra energía

• Uso de la tecnología 
de cocción al vacío

La tecnología de vacío de energía
radiante (REV) es una opción a
gran escala de procesamiento de
microondas al vacío
que permite la producción de
productos alimenticios bajo
control de temperaturas en un
período muy corto.



Exportaciones Equipamiento Alimentario

Tendencias que afectan a los consumidores del sector

Valor del 
dinero

Premiumización e 
Indulgencia

Ethical 
consumption

Aumento vertiginoso de la inflación
en los bienes de consumo ha
modificado los patrones de
comportamiento de los
consumidores

Compra de comidas preparadas.
Batalla de la relación calidad-precio
frente a la premiumización y la
indulgencia

Scratch cooking ( cocina casera)
dificultades para aquellos que
ocupan un "punto medio" sin
una oferta distintiva



Variedad de 
productos

Alternativas más
baratas

Los productos se 
pueden congelar

Los consumidores pueden
comprar productos en todas
las categorías para cocinar en
casa.

Consumidores que quieren 
productos más premium a un 

precio más barato. Los 
consumidores pueden 

controlar sus gastos 
cocinando en casa.

Scratch cooking permite a los
consumidores congelar sus
comidas para los próximos
días/semanas. Eficiencia,
comodidad, y ahorro de
dinero.

El Scratch cooking y sus beneficios para los consumidores, incluido el precio y el ahorro de electricidad.

Exportaciones Equipamiento Alimentario
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Envases y Embalajes



Principales Mercados de Destino

N° MERCADOS FOB 2022 
Millones VAR%  22/21 % Participación

1 Estados 
Unidos 118 -10.7 % 16%

2 Chile 103 -22.1 % 14%
3 Colombia 93 20.6 % 12%
4 Ecuador 91 19.8 % 12%
5 Bolivia 87 18.3 % 12%
6 México 42 26.1 % 6%
7 Brasil 37 7.6 % 5%
8 El Salvador 22 33.9 % 3%
9 Panamá 20 17.8 % 3%

10 Venezuela 18 121.7 % 2%
Total 85%

Exportaciones Envases y Embalajes
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Exportaciones Envases y Embalajes

Top 15 Partidas Exportadas

N° PRODUCTOS FOB 2022 
Millones

VAR%  
22/21 % Participación

1 3920209000 LAS DEMÁS PLACAS, LÁMINAS, HOJAS Y TIRAS 115 -6.1 % 15%
2 3920100000 LAS DEMÁS PLACAS, LÁMINAS, HOJAS Y TIRAS 84 7.7 % 11%
3 3920620000 LAS DEMÁS PLACAS,LÁMINAS,HOJAS Y TIRAS D 66 -9.5 % 9%
4 3923302000 PREFORMAS 54 37.3 % 7%
5 3923109000 LOS DEMÁS CAJAS, CAJONES, JAULAS Y ARTÍC 45 -9.0 % 6%
6 7010904000 DEMÁS BOMBONAS, BOTELLAS, FRASCOS DE VID 39 44.3 % 5%
7 7310210000 LATAS PARA CERRAR POR SOLDADURA DE FUNDI 31 26.1 % 4%
8 3923509000 LOS DEMÁS ARTÍCULOS PARA EL TRANSPORTE O 27 12.3 % 4%
9 3924109000 VAJILLA Y DEMÁS ARTÍCULOS PARA EL SERVIC 26 3.7 % 4%

10 3923210000 SACOS, BOLSITAS Y CUCURUCHOS DE POLÍMERO 25 -12.2 % 3%
11 8309900000 TAPONES Y TAPAS, CÁPSULAS PARA BOTELLAS, 22 45.5 % 3%
12 3907619000 POLI(TEREFTALATO DE ETILENO) CON UN ÍNDI 20 -2.1 % 3%
13 3920201000 LAS DEMÁS PLACAS, LÁMINAS, HOJAS Y TIRAS 17 38.4 % 2%
14 7607200000 HOJAS Y TIRAS DELGADAS DE ALUMINIO, CON 15 51.3 % 2%

15 3926909090 DEMÁS MANUFACTURAS DE PLÁSTICO Y MANUFAC 12 -24.7 % 2%

Total 81%



Principales Empresas
N° EMPRESAS EXPORTADORAS DEPARTAMENTO FOB 2022 

Millones VAR%  22/21 % Participación

1 OPP FILM S.A. LIMA 150 -12.2 % 20%
2 PERUPLAST S A LIMA 76 25.3 % 10%
3 SAN MIGUEL INDUSTRIAS PET S.A. LIMA 54 39.2 % 7%
4 EMUSA PERU S.A.C. LIMA 45 25.9 % 6%
5 METALPREN S A LIMA 44 35.1 % 6%
6 HEINZ - GLAS PERU S.A.C. LIMA 38 49.4 % 5%
7 PERUANA DE MOLDEADOS S.A.C. CALLAO 21 -0.2 % 3%
8 REY EXPORT INTERNACIONAL S.A.C. LIMA 21 -21.7 % 3%
9 PLASTICOS AGRICOLAS Y GEOMEMBRANAS S.A.C. PIURA 20 10.5 % 3%

10 TRUPAL S.A. LIMA 18 46.0 % 2%
11 PIERIPLAST S.A.C. LIMA 18 29.1 % 2%
12 SURPACK S.A. LIMA 18 -22.0 % 2%
13 PAPELERA DEL SUR S A LIMA 11 43.0 % 1%
14 AMCOR RIGID PACKAGING DEL PERU S.A. LIMA 10 13.4 % 1%
15 POLIMEROS Y PLASTICOS ANDINA SAC LIMA 9 24.4 % 1%
16 COMPUESTOS Y SOLUCIONES PQA S.A.C. PIURA 9 44.4 % 1%
17 RESINPLAST S.A. LIMA 9 30.9 % 1%

18 SOLPACK SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - SOLPACK 
S.A.C. LIMA 8 -39.4 % 1%

19 IBEROPLAST S.A.C. LIMA 8 8.6 % 1%
20 MEGAPACK GROUP SOCIEDAD ANONIMA CERRADA LIMA 7 6.2 % 1%

Total 80%

Exportaciones Envases y Embalajes



Cadena de valor



• Fácil y Asequible
La cadena de suministro y el 
transporte se han vuelto más 
caros, el embalaje debe utilizar 
materiales más baratos y 
maquinaria más eficiente.
Los consumidores cambian a
alternativas de marca más
barata, repercutiendo en el
diseño y costos del empaque.

• Salud y Bienestar
Consumidores pospandemia
continuan informandose sobre el
contenido nutricional, el control de las
porciones. En el desarrollo de envases,
se manifiesta a través del etiquetado,
así como características de diseño en
tamaños de porción apropiados.
Compromiso del consumidor +
regulaciones gubernamentales de
salud.

Principales tendencias que afectan el mercado de maquinaria para productos 
alimenticios 

Evitar los envases de plástico y 
virar hacia los envases de vidrio. 
Que se contrapone a las 
capacidades cada vez más 
escasas y precios más altos para 
los insumos.



Exportaciones Envases y Embalajes

El mercado Mundial en cifras 



Exportaciones Envases y Embalajes

El mercado Mundial por tipo 



Panorama en Latinoamérica

• Crecimiento de las compras en línea y los 
cambios en los estilos de vida.

• Empresas de envasado de todo el mundo se
están concentrando en los envases de PET para
permitir a los fabricantes transportar y vender
sus productos a los clientes finales
adecuadamente. Por ejemplo, después de Brasil,
México está experimentando el aumento más
rápido en envases minoristas modernos en los
sectores de la alimentación, la indumentaria y la
industria médica latinoamericana.
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Pilar Cárdenas – Especialista de Mercado

Gracias
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