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Conceptos 
previos
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Antecedentes

Globalización Tecnología Conflictos bélicos

Salud Cambios demográficos Economía mundial

Fuente: Statista
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Tendencia

Dirección general o un patrón observado en el comportamiento de

los consumidores, en las prácticas comerciales o en el rendimiento

económico. Estas tendencias suelen indicar cambios significativos en

el mercado o en la economía en general y pueden ser resultado de

diversos factores, como cambios en las preferencias del consumidor,

avances tecnológicos, fluctuaciones económicas, cambios

demográficos, entre otros.

Fuente: Mintel
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Génesis de una Tendencia

• Megatendencias: Son cambios de gran alcance y de largo plazo que tienen un impacto

significativo en múltiples aspectos de la sociedad, la economía y la tecnología. Suelen

durar una década o más y tienen una influencia global. Se basan en cambios

fundamentales en áreas como la demografía, la tecnología, el medio ambiente, la

economía y la política.

• Macrotendencias: Son cambios de largo plazo que afectan a una industria, un sector

específico o una región geográfica. A diferencia de las megatendencias, las

macrotendencias son más específicas y se centran en áreas más limitadas. Estas

tendencias pueden surgir como resultado de las megatendencias, pero su impacto se

observa a una escala más reducida.

• Microtendencias: Cambios de corto plazo y de menor escala que se producen dentro

de una industria, un mercado o una comunidad específica. Estas tendencias suelen

durar menos tiempo y pueden ser impulsadas por cambios en gustos, preferencias o

comportamientos de los consumidores.

• Moda: Hemos visto que una tendencia se crea cuando una novedad comienza a ser

adoptada por un grupo considerable de consumidores, los cuales generan en el resto de

población la sensación que dicha tendencia debe ser adoptada, entonces la tendencia

se transforma en moda cuando la gran parte de la población lo estandariza.

Fuente: Harvard
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Génesis de una Tendencia

Aspecto Megatendencia Macrotendencia Microtendencia Moda

Definición

Tendencias de largo plazo que afectan a 

la sociedad en su conjunto y a múltiples 

industrias.

Tendencias de mediano plazo que influyen 

en áreas específicas, como la moda, la 

tecnología o el estilo de vida.

Tendencias de corto plazo que emergen 

en ámbitos concretos y pueden durar solo 

algunas temporadas.

Tendencias de corta duración que se 

centran principalmente en la moda y el 

estilo.

Duración
Afecta durante décadas o incluso 

generaciones.

Puede durar varios años, usualmente entre 

5 a 10 años.

Tiene una vida útil más corta, 

generalmente de uno a tres años.

Puede durar desde unas pocas semanas 

hasta unos pocos años.

Alcance
Tiene un alcance global y afecta a 

múltiples sectores.

Puede ser global o regional y afecta a áreas 

específicas.

Puede ser regional o local, centrado en 

comunidades o grupos demográficos 

específicos.

Puede ser global o local, pero tiende a ser 

más específico en su influencia.

Factores

Influenciada por cambios culturales, 

socioeconómicos y tecnológicos a gran 

escala.

Influenciada por cambios en la cultura, la 

tecnología, la economía y el medio 

ambiente.

Influenciada por la cultura popular, 

eventos actuales y preferencias de nicho.

Influenciada por la creatividad, la 

individualidad y la expresión personal.

Impacto económico
Puede tener un impacto significativo en la 

economía global y en múltiples industrias.

Puede influir en el desempeño de industrias 

específicas y en los hábitos de consumo.

Puede afectar a empresas y mercados 

específicos, pero su impacto es más 

limitado.

Puede impulsar la economía de la moda y 

el comercio minorista durante temporadas 

específicas.

Adaptabilidad

Requiere adaptación a largo plazo por 

parte de las empresas y la sociedad en 

general.

Permite ajustes a mediano plazo en 

estrategias empresariales y de marketing.

Puede requerir adaptaciones rápidas para 

capitalizar las tendencias emergentes.

Se adapta rápidamente a las tendencias 

cambiantes del mercado y las 

preferencias del consumidor.

Ciclo de vida Tiene un ciclo de vida largo y gradual.
Tiene un ciclo de vida intermedio, con 

cambios más notables a lo largo del tiempo.

Tiene un ciclo de vida corto y efímero, con 

rápidas fluctuaciones.

Tiene un ciclo de vida corto, con 

tendencias que van y vienen con rapidez.

Influencia
Tiene una influencia profunda y duradera 

en la sociedad y la cultura.

Tiene una influencia significativa en 

industrias específicas y en los estilos de 

vida de las personas.

Tiene una influencia más limitada y 

focalizada en grupos específicos o 

subculturas.

Tiene una influencia inmediata en la 

industria de la moda y en las decisiones 

de compra de los consumidores.

Fuente: Harvard
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Tendencias en la 
economía y el comercio
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Proyecciones en la economía mundial

Fuente: Fondo Monetario Internacional



9

Proyecciones en el comercio mundial

• Se prevé que el volumen del comercio mundial de mercancías crezca un 2,6% en 2024 y un

3,3% en 2025, tras disminuir más de lo previsto en 2023, un -1,2%.

• El crecimiento del PIB real mundial a tipos de cambio de mercado disminuyó del 3,1% en

2022 al 2,7% en 2023, pero se espera que se mantenga en general estable en los próximos

dos años y se sitúe en el 2,6% en 2024 y el 2,7% en 2025.

• En 2024 y 2025, se espera que la inflación disminuya gradualmente, lo que permitirá que los

ingresos reales vuelvan a aumentar en las economías avanzadas

El crecimiento del comercio se recuperará gradualmente en 2024, a pesar de los conflictos regionales y las tensiones geopolíticas

Fuente: Organización Mundial del Comercio
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Integración económica comercial

Fuente: Organización Mundial del Comercio

Número de Acuerdos en vigencia Países con mayor número de acuerdos

Europa

164

Asia del 

Este

105

África

48

América 

del Norte

50

América 

del Sur

72

CIS

45

América 

Central

42

Medio 

Oriente

38

Oceanía

33

Asia

Occid.

26

Caribe

11

1 Unión Europea 45
2 Reino Unido 38
3 Estados EFTA 35
4 Chile 31
5 Singapur 27
6 Turquía 26
7 México 23
8 PERÚ 22
9 Rep. Corea 22

10 Australia 19
11 India 19
12 Ucrania 19
13 China 18
14 Japón 18
15 Panamá 18
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Cambios demográficos
Población mundial será de más de 8 mil millones de personas al arranque de 2024

Fuente:Statista
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Proyecciones económicas Perú

Fuente: BCRP, MEF, FMI, BM, CEPAL, otros

Se estima que la economía peruana se expanda 3% en el 2024

Perú: Proyecciones del Crecimiento del PBI

Factores que pueden incidir sobre el crecimiento peruano

Intensidad en el fenómeno de El 

Niño Costero y Global / La Niña

Incremento de la inversión pública y privada

Fortalecimiento del sector pesquero

Recuperación del consumo privado

Inestabilidad política y social

Desaceleración del sector minero

Entidad 2024*

BCRP 3.0

MEF 3.0

FMI 2.5

BM 2.5

CEPAL 2.4

Privados 2.4
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Proyecciones comerciales Perú

Fuente: CIEN Adex

En un contexto internacional en el cual el PBI mundial¹ crecería 3.1% y el comercio mundial de bienes² en 2.6%, las exportaciones peruanas 

continuarían expandiéndose con una tasa de 3.1%, con lo cual alcanzarían un récord de US$ 66,472 millones.

Sin embargo, desde una perspectiva histórica, la tasa proyectada del 2024 se encontraría por debajo del crecimiento promedio de las exportaciones de 

los últimos diez años (2014-2023: +4.2%).

Evolución de las exportaciones peruanas (Mil Millones de US$)
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Factores que determinarían el comportamiento del comercio peruano en 2024

Desaceleración de las economías asiáticas

Diferentes comportamientos en las economías de los principales socios comerciales del Perú en Asia (por ejemplo: 

Desaceleración del crecimiento chino)

Medidas restrictivas al comercio

Mayor proteccionismo y problemas asociados al cambio climático incentivan a los países a tomar medidas restrictivas 

sobre el comercio

Retrasos y problemas en Puerto de Chancay

Futuro hub que incentivará la descentralización y diversificación, a través de una visión integral del puerto. Sin embargo, 

problemas o retrasos en la construcción pueden afectar su potencialidad sobre el comercio peruano.

Problemas de rutas marítimas 

Problemas en el Mar Rojo, Canal de Suez, Canal de Panamá elevan costos, tiempo de transporte y modifican rutas.

Volatilidad en precios internacionales

Cambios en precios internacionales que dependen del dinamismo productivo asiático y demanda por productos de transición 

energética (ejm. cobre, oro, productos agrícolas)

Nivel de riesgo

Alto

Alto

Alto

Alto

Alto
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Proyecciones de integración económica en Perú
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Proyección logística en Perú

1

2

3

4

5

Fuente: Ministerio de Economía y Finanzas

Menores costos de transporte y tiempo de traslado

Productos peruanos más competitivos

Creación de nuevas cadenas de valor y distribución

Oportunidad de implementar una estrategia de 

desarrollo territorial

Mayor peso en la región y conversión en Hub

logístico / productivo

Algunos beneficios del Puerto de Chancay
Necesidad de inversiones para aprovechar al

máximo las oportunidades del Puerto

Inversión de infraestructura y mejora de la conectividad del Puerto

Desarrollo del Eje Logístico Callao -

Chancay

Conectividad vial del Centro del Perú -

Chancay

Fuente: Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones



17

Global Drivers
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Conductores de cambio

Fuente: Consumer Trends 2024 - Zorraquino
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Tendencias de mercado

Fuente: Consumer Trends 2024 - Zorraquino
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Tendencias de mercado

Fuente: Euromomitor
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Tendencias de mercado

Fuente: Euromomitor
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Tendencias de mercado

Fuente: Euromomitor
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Tendencias de mercado

Fuente: Euromomitor
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Tendencias de mercado

Fuente: Euromomitor
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Tendencias de mercado

Fuente: Euromomitor
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Tendencias de mercado

Fuente: WGSN
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Tendencias de mercado

Fuente: WGSN
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Tendencias de mercado

Fuente: Mintel
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Tendencias de mercado

Fuente: Mintel
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Innovaciones
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Innovaciones
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