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ECONOMIA INTERNACIONAL

FINANZAS COMERCIO
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GESTION DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

GESTION EMPRESARIAL + SISTEMA FINANCIERO + COMERCIO
EXTERIOR + LOGISTICA INTERNACIONAL + MARKETING
INTERNACIONAL + NEGOCIACIONES
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. EL MERCADO:
SIEMPRE PRIMERO !



EL MERCADO: SIEMPRE PRIMERO !

1 Segun SUNAT cada ano se abren
aproximadamente 300,000 negocios en
el Peru ... y se cierran 200,000
negocios...



aPoco conocimiento del mercado:

o Tamano: nichos

-  Tendencias

o Estabilidad: Diversificacion

o Condiciones de acceso

- Competencia

o Canales de Distribucion

o Preferencias del consumidor
o Rentabilidad



a ...sobre el Medio Ambiente

m Solo un quinto de los bosques de la tierra
permanecen como ecosistemas naturales
L El 80% de los recursos naturales son

consumidos por el 16% de la poblacion
(USA, Europa, Japodn)

L 76 paises ya han perdido todos sus
bosques.



Alimentos semipreparados
gue ahorran tiempo y trabajo
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Comidas congeladas

vandae nampa

4 Crispy Breaded Fish Fillets

CRUNCHY

o e

&

16 Fish Sticks ¢

B




Campanas a favor de la salud

5 Porciones
de frutas y
hortalizas
ey frescas al dia
. " para una mejor
for better health SaIU d

Sociedad de Lucha contra el Cancer de los
Estados Unidos



Competir
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Calidad: Condici
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lr‘_§ctualizaci()n tecnologica permanente ...
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Produccion a la med
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Valor agregado como ventaja diferencial ...

ESPANOL [

_— "\ ENGLISH b
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\\P]SC]S Piscifactorias de los Andes @i =
EMPRESA | UBICACION | TRUCHA | DOTROS PRODUCTOS | RECETAS 7 | CERTIFICACION | TIPS | ENLACES

RECETARIO DE PAROLA MARSANO

+ Enrrolladitos de trucha ahumada y mango
* Ensalada de trucha ahumada

* Tilapia al poro en papillote light

*Trenza de tilapia a la mostaza

+ Trucha a la parrilla

+ Trucha ahumada en mayonesa dulce

* Trucha con crema de limdn
* Trucha en hojaldre
* Trucha en salsa de ajonjoli

= Trucha en salsa de membrillo

RECETAS
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Desarrollo de marcas y presentaciones ...

= Alcachofa

POLERUED

htn:/ wveve.petenweb.com
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Mayor interés por Productos Exéticos...

PRODUKT

LT e

SCHamaNEN A

*BIOFACH

*Nuremberg, Alemania

Desarrollo del Fast Food y delivery
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Mercado de Nutracéuticos en Expansion

Preferencia por
lo natural
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Preferencia por Productos Organicos

UNU‘N S BAD UH ’H“HD L&PP(‘(G THE J&CM‘

HOW MAD GOW MANIA IS SPWRIIG
A RETURN T0 NATURAL FODDS

Interés por la conservacion del ambiente y uso racional de los recursos
naturales.



Ill: MERCADO DE EE.UU.
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Percent of Population 2006

Hispanic or Latino

Hispanic or
Latino population
as a percent of
total population
by county
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Aproximacion de la Distribucion de Peruanos en Estados
Unidos, en base al senso del aitio 2000 (proyectado)
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Importaciones de EE.UU.: 2009
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: Trademap

China 1

Colombia 27

México 3

El Salvador 65

Chile 35

Pera 43

Canada 2

Argentina 45

Brasil 16

Ecuador 42

Venezuela 10



Analisis comparado

m México: TLCAN, enero 1994

m Colombia: ATPA, diciembre 2001 / ATPDEA, agosto

2002
m Chile: TLC, enero 2004

m Peru: ATPA, diciembre 2001 / ATPDEA, agosto 2002 /

TLC, febrero 2009



México, Colombia, Chile y Peru: exportaciones a EE.UU. y al

Mundo
2004-2008
Posicion Posicion
relativa en Part % Var % | relativa en Part % Var % |
Paises | Iaf | en  EXportaci Iaf | en el exportafl:l
importacio ones a exportacio ones a
nes de EE.UU. EE.UU. nes ST Mundo
| EE.UU. mundiales
México 3 10,1 9 16 1,8 12
Colombia 30 0,6 13 59 0,2 22
Chile 38 0,4 14 46 0,4 24
Peru 46 0.3 10 62 0.2 26

Fuente: Trademap



México, Colombia, Chile y Peru: exportaciones a EE.UU.

2004 - 2008 2009
Posicion Posicién
Pai relaf;\/sa o part% ex\;)irrfgci relaﬂa\{sa o Part% ex\[/)?)rr:gci

AISES importacio o ones a importacio o ones a
nes de EE.UU. EE.UU. nes de EE.UU. EE.UU.

EE.UU. EE.UU.
México 3 10,1 9 3 11.1 -18.2
Colombia 30 0,6 13 27 0.7 -14.1
Chile 38 0,4 14 35 0.4 -26.3
Peru 46 0.3 10 43 03 -28.1

Fuente: Trademap
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México, Colombia, Chile y Peru: evolucion trimestral
de las exportaciones a EE.UU.
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Balanza Comercial Peru-Estados Unidos
(Millones de USS)

2008 2009 2010

Exportaciones 5,835.9 4,728.7 5,579.9
Var % -19.0% 18.0%
Importaciones 5,576.0 4,314.6 5,802.2
Var % -22.6% 34.5%
Balanza Comercial 259.9 414.1 -222.4

Fuente: ADEX DATA TRADE / Elaboracion: Estudios Economicos

Fuente: APOYO CONSULTORIA
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Ill. MERCADO DE EE.UU.:
COYUNTURA ACTUAL

Alimentos

- Bounty Fresh Foods / Goya Foods

. Sustitucion por precios en supermercados y
tiendas de alimentos.

. Menor consumo en establecimientos de servicio de
comida.
. Menor crédito

Recomendacion.-

. Clave: Situacion financiera y crediticia de sus
clientes.



IV. ALIANZAS ESTRATEGICAS



"

ALIANZAS ESTRATEGICAS

=

PreCitrus

Azoviacion de Productores de Clitrdcos del Peri

The pleasure in feeling and looking good

Instituto Pernano del Espdrrago
y Hortalizas

Instituto Peruano de
Productos Naturales

| | HOS0TROS  &s50CIe005 PRODUCTOS AGRICOL)

ProHass

AS0CIACION DE PROCUCTORES DE PALTA HASS DEL PERY
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CONSORCIOS DE EXPORTACION -
IMPORTACION

CASOS DE FRACASO EN EL PERU
Gamarra, artesanias del Perd, joyeria, etc.

CASOS DE EXITO EN EL PERU

Provid, Prohass, Procitrus,
Probanano, ARAPA, etc .




EXPORTACION DE FRANQUICIAS PERUANAS

El rubro que lidera el mencionado mercado es el
gastronomico, pues de 11 franquicias peruanas en
el extranjero un 90% son gastronomicas:

China Wok (Ecuador, Panama, Costa Rica, El
Salvador y Guatemala).

La Caravana (Estados Unidos)
Pardo’s Chicken (Chile y EE.UU.)
Bembos (India, Panama)



EXPORTACION DE FRANQUICIAS PERUANAS

Alfresco (Chile)
Rosatel (México y Chile)
Rocky’s (Bolivia y Brasil)
Bohemia (Chile)

Astrid & Gaston (Venezuela, Chile, Ecuador,
Espana)

La Mar Cebicheria (México, con proyeccion a
expandirse a 25 mercados)

Heladeria 4D (Paraguay)



V. SOPORTE INSTITUCIONAL



INSTITUCIONES DE APOYO EMPRESARIAL

INSTITUCIONES PUBLICAS

PCM/CNC/CND
MINCETUR
Promperu (Ex Prompex)

Ministerio de Relaciones Exteriores: OPE,
embajadas y oficinas comerciales

Ministerio de Economia y Finanzas
Proinversion

ol ol ol al ol



INSTITUCIONES DE APOYO EMPRESARIAL

... INSTITUCIONES PUBLICAS

Sunat

Ministerio de la Produccion

Ministerio de Trabajo y Promocion del Empleo
Ministerio de Agricultura

Ministerio de Energia y Minas

COFIDE

ol ol ol ol ol



INSTITUCIONES DE APOYO EMPRESARIAL

INSTITUCIONES PRIVADAS

ol ol ol ol ol

ADEX

COMEX

Sociedad Nacional de Industrias (SNI)
Camara de Comercio de Lima
Peru-Camaras

Sociedad Nacional de Mineria y Petroleo
Sociedad Nacional de Pesqueria
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INSTITUCIONES DE APOYO EMPRESARIAL

ORGANISMOS DE COOPERACION:

BID (FOMIN)
USAID (PRA)
Banco Mundial (IFC)

Comision Europea: Programa Al Invest (Red de
Eurocentros, TIPS, Bolsas de Subcontratacion),
Proyecto ALA, Proyecto Integrado de Apoyo al
Sector Turismo

CBI
PRODEC

ol ol =l ol

ol ol
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INSTITUCIONES DE APOYO EMPRESARIAL

... ORGANISMOS DE COOPERACION

SIPPO

SWEDECORP

GTZ

ICE

Agencia de Cooperacion Espaiola
JETRO, JICA, AOTS

KOTRA

TAITRA

ol ol Gl ol wl Gl dd



VI. VALORES: CLAVE PARA
LA SOSTENIBILIDAD

- Generar conflanza

* Respuestas rapidas
« Puntualidad

« Dialogo permanente

e Cultura de la Calidad
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