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¢ Cual es la estructura de Plan de Negocios?

I.RESUMEN EJECUTIVO.

|.1 Descripcion de la Empresa.
1.2 Producto o Servicio de Negocio.
1.3 Mercado Objetivo.
|.4 Resumen del Presupuesto de Financiamiento.
|.5 Decisiones de Financiamiento requerido.

Il. MODULO 01: ANTECEDENTES DE LA EMPRESA.

I1.1 Descripcién de la Empresa.
a. Historia de la Empresa.
11.2 Idea del Plan de Negocio.
a. Financiamiento requerido.
I1.3 Propuesta de Plan de Negocio.




¢ Cual es |a estructura de Plan de Negocios?

11l. MODULOO02: PLAN ESTRATEGICO Y PLAN ORGANIZACIONAL
I1l.1 Analisis del Sector.
a. Descripcion del Sector.
b. Descripcion de la Competencia.

111.2 Andlisis del Entorno.
a.Externo: Analisis PESTA.
a.l Politico.
a.2 Econdémico.
a.3 Sociales.
a.4 Tecnologico.
a.5 Ambiental.
b. Interno: Auto diagnostico Empresarial.
b.1 Gestibn Administrativa.
b.2 Gestion Productiva y Logistica.
b.3 Gestidon de Mercados Internacionales.
estion Economica y Financiera.




¢ Cual es la estructura de Plan de Negocios?

111.3 Analisis FODA.
a. Matriz Evaluacion de los Entornos Internos.
b. Matriz Evaluacion de los Entornos Externos

I11.4 Plan Estratégico.
a. Vision.
b. Mision.
c. Objetivos General.
d. Objetivos Especifica3Estrategias e Indicadores.




¢ Cual es la estructura de Plan de Negocios?

[11.5 Plan Organizacional.
a. Organigrama.
b. Equipo PLANEX perfil empresarial.
c. Plan de recursos humanos.

c.1 Tipo de Reclutamiento.

c.2 Tipo de Seleccion.

c.3 Tipo de Induccion.
c.4 Tipo de Capacitacion.

I11.6 Cronograma de Actividades.
a. Diagrama de actividades.




¢ Cual es |a estructura de Plan de Negocios?

IV. MODULO 03: ESTUDIO DE MERCADO INTERNACIONAL Y
PLAN DE MARKETING.
V.1 Estudio de Mercado Internacional.
a. Tendencia de consumo de producto o servicio.
b. Descripcion del Producto.
b.1 Clasificacion Arancelaria.
c. ldentificacion del Problema.
c.1 Objetivo General.
d. Analisis del Producto y Cartera de Productos.
d.1 Ciclo de vida del Producto.
d.2 Matriz de Crecimiento y Participacion (BCG).
e. Seleccion del Mercado Obijetivo.
e.1l Andlisis de la Oferta.
1. Mercado Objetivo.
2. Ficha Pais.
3. Exigencias del Producto.
3.1 Barreras Arancelarias.
3.2 Barreras Para Arancelarias




¢ Cual es |a estructura de Plan de Negocios?

4. Canales de Distribucion.
5. Medio de Transporte.
6. Importaciones del pais objetivo al mundo.
7. Importaciones del pais objetivo al Peru.
e.2 Analisis de la Demanda.
1. Tendencia General del Consumo.
1.1 Segmentacion Demografica.
1.2 Segmentacion Geografica.
1.3 SegmentacidPsicogréafica
e.3 Analisis del Comportamiento del Consumidor.
1. Habitos de Compra.
2. Habitos de Consumo.
3. Preferencias.
f. Medicién de Mercado

IV.2 Plan de Marketing.

a. Mix Marketing.
a.1l Producto.

a.2 Precio.

b. Presupuesto de Marketing. &)peru



¢ Cual es la estructura de Plan de Negocios?

V. MODULO 04: PLAN DE OPERACION.
V.1 Ficha Insumo Producto.
a. Insumos.
b. Personal.
c. Gastos de Fabricacion.

V.2 Cadena de Produccion
aFlujo de Proceso Productivo.

V.3 Costos de Produccién.

V.4 Estandares de Calidad del Producto / Servicio.



¢Cual es |la estructura de Plan de Negocios?

VI MODULO 05: GESTION EXPORTADORA.
VI.1 Andlisis de Costos y Precios de Exportacion.
AElementos de Precio de Exportacion.
ACostos y Gastos de Exportacion.
ASeleccion del Precio de Exportacion.
AMlanejo Tributariod Drawback/ IGV.

V1.2 Modalidades De Pago.
AForma de Pago.
AEntrega de Mercancia.

ACobro.
ARiesgos.




¢ Cual es |a estructura de Plan de Negocios?

V1.3 Distribucion Fisica Internacional.
AlLogistica Internacionald DFI.
a.1l Caracteristica de Carga.
a.2 Condiciones de Venta.
a.3 Medio de Transporte.
a.4 Lugares de Paso.

V1.4 Andlisis de Riesgo de Operarios.
APais.
AOperador Logistico.
AComprador.

V1.5 Manejo Documentario.

ADocumentos Comerciales.

ACertificaciones Exigidas.
ADocumentos Financieros y Aduaneros.

6 Modelo de Cotizacion.



¢ Cual es |a estructura de Plan de Negocios?

VIl. MODULOO6: ANALISIS FINANCIERO Y PLAN
FINANCIERO
VII.1 Analisis Financiero.
a. Andlisis de los Estados Financieros.
a.l Analisis del Balance General.
1. Analisis Horizontal.
2. Analisis Vertical.
b. Analisis del Estados de Pérdidas y Ganancias.
b.1 Costo de Ventas.
b.2 Estados de Pérdida y Ganancias.
1. Analisis Horizontal.
2. Analisis Vertical
c. Ratios Financieros.
c.1 Liquidez.
c.2 Gestion.
c.3 Endeudamiento.
c.4 Rentabilidad.




¢ Cual es |a estructura de Plan de Negocios?

VIl.2 Plan Financiero.
a. Premisas.
b. Presupuesto Maestro.
b.1 Presupuesto de operaciones
1. Presupuesto de Ingreséd/entas
2. Presupuesto de Produccion
3. Presupuesto de Compra
4. Presupuesto de Gastos de Fabricacion
b.2 Crédito Bancario.
b.3 Presupuesto de Gastos (administrativos, exportacion y financ
b.4 Presupuesto Financiero
c. Estados Financieros Proyectados.
c.1 Estados de Pérdidas y Ganancias.
c.2 IGV.
c.3 Costo Promedio Ponderado de Capital
d. Analisis de Rentabilidad.
d.1 Flujo de Caja Proyectado.
d.2 VAN
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Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Fuente: OMOwnvww.wto.org
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Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing
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Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

ocoaCu8les son Il os gustos y p

Estudio de Mercado Internacional

Tendencia de Consumo de Producto o Servicio

El punto clave para entender la tendencia de consumos de productos o servicios, es comprendel
consumidor en el entorno del mercado y su comportamiento en este. Para ello es importante el
analisis PESTA el cual nos sitia en el contexto en el que el cliente vive y toma decisiones. Tambi
analisis del producto es importante, este analisis llega a un equilibrio en vista a sus necesidade

_ _r

Producto Politico
i - Cultural Politico Eleccién del producto
Precio Econémico

: Edad media Econémico Eleccion de la marca

Plaza Social .
_ - Psicologicas Social Eleccion del comercio

Promocién Tecnoldgico _ o minorista
Ambiental Social Tecnolégico
mbienta . Momento de compra
Ambiental
Importe de compra




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

OEste es mi product ¢

Estudio de Mercado Internacional

La descripcién del producto o del servicio permite conocer las bondades,
es decir las ventajas del producto y razon de ser la empresa para
satisfaccion del cliente, en esta parte se desarrolla dichas caracteristicas
al elaborar una pequefia esquema en la cual se muestra la resefia del

producto y las caracteristicas principales que posee.

v

Sus caracter2sticas princi pal e

Su proceso de el aboraci - 5 6

[ —

rom
peru




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estudio de Mercado Internacions

Descripcién del Producto

Clasificacion Arancelaria

v

¢, Qué es una partida arancelarias?

La partida arancelaria es una nomenclatura utilizada en el comercio
internacional para clasificar a los productos por medio de nimeros, para
lograr ser reconocidos en &mbitos internacionales.

¢,Cual es mi Partida

Dicha numeracion consta de 10 digitos por lo cual los 6 primeros son Arancelaria?
conocido como sistema armonizado, debido a que son conocidos a nivel
mundial los dltimos 4 digitos son clasificados segun la region, pais o
convenio de cada miembro.




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Ficha Producto NOMBRE DEL PRODUCTO O SERVICIO
Partida ||Descripcion

7113110(”00

INFORMACION BASICA
Nombre Comercial:

Descripcion:

Formas de Presentacion

Variedades / Especies:

Zona de Produccién:

Usos y aplicacion:

Principales Mercados:

Ventana Comercial

Ene. | Feb.| Mar. | Abr. | May.| Jun.| Jul. | Ago.| Set.| Oct. | Nov. | Dic.




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estudio de Mercado Internaciona

Identificacién del Problema

En la medida que la empresa expanda sus actividades y, eventualmente, se proponga el desafic
iniciar un esfuerzo de exportacion y de adoptar una cultura exportadora, entonces las necesidade
informacién relacionada con los mercados (préximos y lejanos), los competidores, los términos
arancelarios y pararancelarios, los medios de distribucién, entre otros, sera mayor. Es por ello que
realizacion de la investigacion de mercado internacional se desarrolla mediante la identificacion d

problema a solucionar

Mercado H Producto

El Problema

Objetivo General T




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estudio de Mercado Internacional

Analisis del Producto y Cartera de Productos

El andlisis del producto y la cartera de producto dentro del desarrollo de la investigacién de mercad

internacional deben de considerar los gustos y tendencias del consumidor, importante para prioriz:

de las lineas de producto de la empresa, es decir cuales son los productos que se ofrecerany s
desarrollara estrategias para el ingreso en los mercados internacionales.

Ciclo de vida de un Producto

El ciclo de vida del producto es la evolucién de las ventas de un articulo durante el tiempo que
permanece en el mercado.

Introduccién —} Crecimiento —} Madurezd Saturaciénﬂ




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Crecimiento del Mercado %

Alto

Bajo

Interrogante Estrella
Perro Vaca
Alto Bajo

Participacién Relativa de Mercado

Estudio de Mercado Internacional

Analisis del Producto y Cartera de Productos

v

Matriz de Crecimiento y Participacion (BCG

)

Una vez identificados los ciclos de vida de los
productos, es posible enfocarlos hacia el mercadc

internacional de una manera mas éptimay
eficiente, teniendo en cuenta siempre las

necesidades y exigencias de los consumidores,
para que tales productos identificados respondan
a las demandas y logren su comercializacion.




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Matriz de Crecimiento y Participacion (BCG

h

Una vez que realizada la Matriz de Crecimiento y Participacién, los productos destinados a la
comercializacion toman diferentes clasificaciones, que nos permitiran ubicar estos productos y

determinar su rol dentro del mercado, estos conceptos seran definidas a continuacién:

en rapido crecimiento; estan en la etapa de introduccién o de crecimiento de
vida del producto. Los negocios ubicados en este cuadrante llamados estrel
representan las mejores oportunidades para el crecimiento y la rentabilidad d

del mercado; el desarrollo del producto y las empresas de riesgo compar]

Los productos estrellas tienen una participacion relativamente alta en un mercado

la
as)

la

empresa a largo plazo. Las divisiones que tienen una considerable parte relativa d
mercado y una tasa elevada de crecimiento para la industria, deben captar
bastantes inversiones para conservar o reforzar sus posiciones dominantes. Este
divisiones deberian considerar la conveniencia de las estrategias de integracion
hacia adelante, hacia atras y horizontal; la penetracién en el mercado; el desarroll




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

[cehERICER | Una interrogante es un problema, un rapido crecimiento del mercado
supone que se necesitara inversién, sin embargo, si la inversion se

solo para mantenerse al ritmo del crecimiento de este, la posici6
competitiva del producto no habra mejorado. Estos negocios se llaman
interrogantes, porque la organizacién tiene que decidir si los refuerza
mediante una estrategia intensiva (penetracién en el mercado,
desarrollo del mercado o desarrollo del producto), o si los vende

Los perros son productos con baja participacion en un mercado que ha alcanzad
m madurez. Las utilidades seran relativamente bajas. En esta etapa, sera difigil
encontrar un comprador a un precio razonable. Mientras el producto genere un pa

de liquidez o tenga efecto financiero neutro. Debido a su posicion débil, interna y

externa, estos negocios con frecuencia son liquidados, descartados o recortadps
medio del atrincheramiento. Cuando una divisiébn se acaba de convertir en perio,
atrincheramiento puede ser la mejor estrategia a seguir, porque muchos perros h
logrado resurgir después de extenuantes reducciones de activos y costos, y se h

convertido en divisiones viables y rentables. @




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estos son productos con una gran participacién en un mercado
relativamente maduro. No se requiere mas inversion en
crecimiento o desarrollo del producto, y la posicion dominante en el
mercado supone que es probable que los margenes sean altos. Esl)o
convierte al producto en generador de fondos. Se devolvera parte de 10s
fondos invertidos en forma de dividendos o repago de deuda.
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Estudio de Mercado Internacional

ASeleccion de la linea o productos estrella _
AEvaluacion de las caracteristicas delproducto Ol dent i fi car | a p
ACapacidad de produccion

NU d
Gmero de ,l,
Capltulo Partida de NGmero de

Sistema  Numero de SubSub Partida Numero de
Armonizado  partida de Sub Regional sup Partida
Sistema  Nandina  Nacional

Armonizado

ooooo
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Estudio de Mercado Internacional

EJEMPLO DE PARTIDAS ARANCELARIAS
7113110000: Joyeria de plata

713110000: Capitulo arancel@fio
71113 0000: Partida del sistema armonizado

1131D0: Sulpartida del sistema armonizadb

71131000 Partida NANDINA (sistema regional)

7113110080b partida nacional (depende del pais)

ate,
b’ »

Bt



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estudio de Mercado Internacional

EJEMPLO DE PARTIDAS ARANCELARIAS
6109100042: Polos de algoddn

6D9100042: Capitulo ArancelaB
610900042: Partida del Sistema Armonizado
6109142 :Supartida del Sistema Armonizado

610910@Q :Partida NANDINA (sistema regional)

6109100042ub partida nacional (depende del pais)

ooooo

Bt



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estudio de Mercado Internacional

El Productoa Exportar.

Identificamosel producto aexportar conla respectivapartida arancelarizen el mercadomundial.

Encontrar la partida arancelaria que describe al producto a exportar. (SIICEX, SUNAT,
TRADEMAP)

Encontrarinformaciénde Principalespaisesjue hayanimportado el producto

S SICEX | &t e S SUNAT

TradeMap Peru

Estadisticas de Comercio para el
Desarollo Internacional de las Empresas

ooooo



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing
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Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Andlisis del Producto y Cartera de Productos

-.-'
N
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Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Seleccion del Mercado Objetivo

Paraidentificar el mercadoobjetivo partimospor unapre seleccion
Paso 1.
APreseleccion al menos de tres paises como mercado objetivo

Paso 2:
Adentificar con precision la partida arancelaria del producto tanto la utilizada en el
mercado nacional como en el mercado de destino.

Paso 3:
A Verificar si existe corriente comercial para su producto. Utilizar la base de datos de
www.sunat.gob.peara la busqueda.

A Verificar si existe dentro del pais algin convenio internacional de preferencias
arancelarias realizar la consulta esww.macmap.org




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Seleccion del Mercado Objetivo

Paso 4:
A Evaluar la evolucion de la corriente comercial en los principales mercados de destin
AMercados de destino con mayor participacion (analisis vertical)
AMercados con mayor crecimiento (analisis horizontal)

A Construir unatablacon lasexportacionesFOB(free on board) de los tltimos 30 5afios

AUsar herramientas de informacién comercial tales como TRADEMAP,
www.trademap.org
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Seleccion del Mercado Objetivo

Q es e 2 Preg es 0 0 de B P d
- eima egrago de O aclo 8-30 ABR
age Lomercio ero A - PER 0
DICIO

124
ACCESORIO
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Regiones 13 d= abril d=l 2011 Cifras Oficizles

Sectores Productivos

Calidad Herramientas para Analisis de Competitividad

Regulaciones Estadisticas comerciales para el desarrollo de negocios internacionales

Directorios

Enlaces de Interés TradeMap ‘AL ’\

Calendario de Actividades Es una herramienta de andlisis de mercados, la cual cubre mas del 95% del comercic mundial de productos. TradeMap provee informacién sobre

Ex Facil indicadores del desempefio de las exportaciones nacionales, la demanda internacional, barreras tarifarias y no-tarifarias, nuevos mercados y el
porta Facs posicicnamiento de los competidores de acuerdo a las perspectivas del preducto y del pais.

Informes de las exportaciones
pEruanas por sectores

Aranceles Preferenciales
Ingrese al Tradelap en: http:/.
Portal de analisis de mercados de productos
* Inteligencia de Mercados
Y

w trademap.org/index.aspx

ProduciMap

RESO

Infermacién comercial cualitativa y cuantitativa para alcanzar una dimensién global, que cubre 72 grupos de productos. Incluye informacién sobre
mercados (estudios de mercado, vinculos con fuentes de informacion € informacién sobre precios), herramientas para el establecimiento de redes
USUARIO (contactos comerciales y escaparates) y herramientas de posicionamiento en los mercados (estadisticas € indicadores comerciales).

CLAVE Ingrese al Productiap en: hito:/ivwww
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TRADE MAP

Estadisticas de Comercio para el
Desarrollo de Negocios
Internacionales




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

‘x\'“f“ Trade Map ~ e @

Trade statistics for international business development

Cwer 5300 products traded by over 220 countries and territories. Import & export values, volumes, growth rates, market shares, graphs ... Snglizh E

[ [ 'H 'Em H DPEEEE. Eglizn |
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territories. 1,000 4 Trade Competithveness Map
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D T T T T 1
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market Analysis and Research, International Trade Centre {TC); Palais des Nations; CH-1211 Genewa 10; Switzerland
Tel:+41 (22 T30 05 24, Fax +41 (0022 730 05 77, mat@intracen.org
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Grupo | Minguno j Producto I ...... 711311 - joyas de plata incluso revestidos o chapados de otros metales precioso j

Grupo

Jpo de paiseslNingunD

j del Minguno

lundo € Pal’slTans

ahla Grafico Mapa

j S0CI0s

Socio ITDst j

otros criterins |Imp0r’[aciunes j |Indicadures j |p0r pais j

Lista de los paises importadores para el producto seleccionado en 2006

Har hacia B | =

Im wortadores

nimero de lineas por pagina IF'DF defecta (25 par pagina) x|

importada | comercial | Cantidad Unidad
en 2006, 2006 en | importada de
miles de en 2006 cantidad | (USDiunidad)

LT % 2006, % o
tunclo 34030453 103033 13.656 Toneladss 249564 16 19
Estados Unidos de Américs 1196133 -1.005.666 1925 Tonckadas 521370 14
Hore Mong (RAEC a5 257 233760 205 Toneladss 720978 30
Japdn CI iCk t04.952 -300.005 236 Toneladas 1.292170 5
Alemaniz B7.437 118023 408 Toneladss B53.550 13 3
Reino Lnida 179.956 =115 696 2920 Toneladas 51629 15
Francia 128376 -64.012 207 Toneladss 20174 il
ftaliz 79210 537130 170 Tonsladas 455 941 13
Carmda 53.594 -51.359 111 Toneladss E20 667 20
Esparia a6 561 -9z 53 Toneladas 10671589 26
Dinamarca 47 5068 -25.382 76 Toneladas B23.079 28 43
Aaztralia 45603 -39.464 T3 Toneladas E24 599 el
Suiza v Liechtenstein 42931 -22 606 24 Toneladas 7230149 10 g
Paizes Bajos (Holands) 42300 -32A5T 16 Toneladas 2B43.750 24

ual en
valor entre cantidad valor entre
2002-2006, | entre 2002- | 2005-2006,
o [

13
16
23

14
16
27
10
45
15
10
56

Participacion
en las
importaciones
mundiales., %
100
35,1
10,73
5,95
Ei==
5,26
307
232
202
1,66
1,39
1,34
1,26
1,24

por el p
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Trada Cantre

< | Market Access Map

making import tariffs and market access barriers transparent

Select language EU=

About Contact Studies Reference Material Partners Subscription
Market Access Map covers customs tariffs (import duties) and other measures =zpplied by 187 importing countries to products
What it is from 229 countries and territories. MFN and preferential applied import tariff rates are shown for products at the most detailed national tariff Email address: l:l

line level.
passvord: ||

Remember me.

- E : ) . ] Fergot your password 2 Log In =>
Market Access Map has been designed to support exporters, importers, trade promoters, policy analysts and trade negetiators. Use it to find = =L

a tariff. Compare yourself to your competitors. Or use itz advanced featuras to prepare for trade negotiations by simulating the effacts of

tariff reductions.

New User?

Developing countries—::_
Developed countries -> [ Get Free Trial |

Access now available in: --- Select your country - ~ @

MFN customs duties as well as multilateral, regional and bilateral preferences
Bound tariffs

Tariff-guotas: multilateral and bilateral

Anti-dumping duties

Rules of Origin and Certificates of Origin

Trade flows: import/export statistics

Import Tariffs: ad valorem, specific and ad valorem equivalents of the specific tariffs

Analysis:

Tariff aggregation at any sectoral and regional level

Tariff reduction simulations: using various formulae

Survey - We invite all users to complete our online Survey

Disclaimer

The formatting of some pages can vary fer browsers to browsers, JavaScript and Cookies may be necessary to use seme of the features of this website, If you experience problems, please contact mat@intracen.org
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International Trade Centre
UNCTADIWTO

i Market Access Map

. . . i inks: H -

making tariffs and market access barriers transparent Quick Links: | Hom=

Quick Search Compare Tariff and Trade Detailed Analysis il Country Analysis Trade Flows My Options il
Tariff Search Trade Regimes & Rules of Origin Glossary

Search here for the tariff applied by a country to any imported product. This module is designed to be quick so you may only select one product, one importer and one
exporter.

If you wish to select more than one product or more than one country, go to the "Detailed Analysis” section.

Once you have selected an importing country you may then look up the national tariff line product codes used by that importing country by clicking on the button "National
Tariff Line Code”. Type the name of the product in the box and select your product with code from the drop-down list of possible matches.

Select Importing Country™* : |United States of America |"|

HS Level 6 () National Tariff Line Code

Select a Product* : |(620462) Womens/girls trousers and S"|V|
Select Exporting Country : |Peru |V|
Proceed »>

* Indicates mandatory fields.

Note:
1. Please select the importing country first and then the product, since the products displayed in this module are based on the importers HS revision.

/
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International Trade Centri
UNCTADIWTD

Market Access Map

: : - ick Links: H

making tariffs and market access barriers transparent Quick Links: | Home v @

Quick Search Compare Tariff and Trade Detailed Analysis B8] Country Analysis Trade Flows My Options i=
Tariff Search Trade Regimes & Rules of Origin @ Glossary

Based on the data from 2008 using Harmonised System Nomenclature Rev. 07, importer United States of America applies the following tariffs to imports of
(620462) Womens/girls trousers and shorts, of cotton, not knitted originating from exporter Peru

Records per page | Defzult (10 per page]

1

Product description Trade regime description Total ad
valorem

equivalent
tariff
{estimated)

62046210 Women's or girls' trousers, bib & brace overalls, breeches & shorts, not knit or crocheted, of cotton, MFN duties (Applied) 0.00% 0.00%
cont. 15% or mope Dy ke

Women's or girls' bib and brace overalls, not knitted or crocheted, of cotton, not containing 15% or Andean Trade Promotion and Drug 0.00% 0.00
more by weight of down, etc Eradication Act

652046220 Women's or girls DD anra o T S .S TR EE 8.90% 8.90%
more by weight of down, etc

62046230 Women's or girls' trousers, breeches and shorts, not knitted or crocheted, of cotton, nesoi, certified Andean Trade Promotion and Drug 0.00% 0.00%
hand-loomed and folklore products Eradication Act

62046230 Women's or girls' trousers, breeches and shorts, not knitted or crocheted, of cotton, nesoi, certified MFN duties (Applied) 7.10% 7.10%
hand-loomed and folklore products

62046240 Women's or girls' trousers, breeches and shorts, not knitted or crocheted, of cotton, nesoi Andean Trade Promotion and Drug 0.00% 0.00%

Eradication Act
62046240 Women's or girls' trousers, breeches and shorts, not knitted or crocheted, of cotton, nesai MFN duties (Applied) 16.60% 16.60%

New Search |

Tariff search performed on 27 October 2008
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Estudio de Mercado Internaciona

Seleccién del Mercado Objetivo

Andlisis de la Oferta _>

.. o . i Conjunto de consumidores pertenecientes al
El Andlisis de la Qferta permite |dent|ﬁca}r merjcado disponible que pugde formar parte
dentro de la seleccién del mercado objetivo, del mercado real y potencial.
informacién relevante que nos permite conocer
al pais en términos econémicos, demograficos Es a este mercado al que se dirigen todos los
de manera general , y asi mismo saber las esfuerzos y acciones comerciales, con la
politicas comerciales en cuanto a sus barreras  finalidad de que todos ellos se conviertan en
arancelarias y para arancelarias consumidores reales del producto.

Mercado Objetivo
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Andlisis de la Oferta

47 Ficha Pais

La ficha pais permite obtener informacion del pais de
una manera resumida en ella se debe de consideras las
principales informaciones que nos permite obtener un
panorama para preparase al momento de hacer una
investigacion en el.
Es importante conocer la informacién principal del pais
objetivo que sera nuestro mercado.




Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Estudio de Mercado Internacional
—} Ficha Pais

Seleccion del Mercado Objetivo

Analisis de la Oferta

Datos Generales del Pais {Estados Unidos == )

Es importante conocer la informacién rea: [10,000,00000  ome
principal del Pais objetivo. e ! :Wasm”gkm” e
iudades Importantes: Mew York, Califorma, Miami
Poblacién: [300,000,000.00 |
A Poblacic')n Idiama Oficial: [Ingles |
Ubicacion Geografica: @ |america del Norte
A PBI Organizacion Tenitorial: @ [Estados |
A PNB per Cépita F'Ell(l:JS.$): [13,220,000 |
A Volumen y valor de importaciones e 2 -
A Tamafio y tendencia del mercado oneda: [U5 Dolar |
A Otras variables: superficie, clima Bistena Cambiaric: @ |Reserva Federal |

Clima: |Ca|id|:| en verano, frio en invierno |
Waltaje Eléctrico: (@ [120 |

ClAIWWW.Cia.QOV Pesos v Medidas: @ [Sistemna inglés |

Banco Mundial Cédigntsji'la'eslz:;tiirzz; :;DdlejunD : ]
www.worldbank.org/data :
:www.imf.org g°



http://www.cia.gov/
http://www.worldbank.org/data
http://www.imf.org/
http://www.wto.org/
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=»| =2 | English | Francais | Pycckuii | Espa

CENTRAL INTELLIGENCE AGENCY

About CIA

Careers and Internships
Offices of CIA

News & Information
Library

Kids' Page

Contact CIA

Mission

The Central Intelligence
Agency (CIA) is an
independent US Government
agency responsible for
providing national security

intelligence to senior US
policymakers.

To learn mere, visit CIA Vision,

Missicn & Values.

THE WORK OF A NATION. THE CENTER OF INTELLIGENCE.

Search

-

3
w
A

[} N

_} Quick Links

"

Featured Story

Spotlight on Women's History: Virginia Hall

Women have made significant contributions to the CIA mission
throughout its history. One ofthe most dramatic examples is the
career of Virginia Hall. Hall was born in Baltimore, Maryland in
1906. As a young woman, she acquired the language skills and
displayed the intrepidness that would lead her to the front lines of
intelligence gathering during World War Il.

more=

Text Version > | Get Flash Playsr =

Whats tow

* March 30: WTOP interview with Justin Jackson,

Deputy Director of the National Clandestine
Service on WTOP.com [external link disclaimerl.

March 27: Updated Chiefs of State and Cabinet

Members of Foreign Governments. more=

[View all recent updates]

SUED

« CIA Open Initiative
« World Factbook
« World Leaders

« Studies in Inteligence

tﬂ CIA YouTube

BB clA Flickr PhotoStream

i rss

CIA

nteractive

Headguarters Tour

* ClA Museum

* Interactive Timeline

* Kryptos "Break the Code

*+ ClA K-8 Cam

*» Ca

reer Ads

* Games & Puzzles

\

rom.
peru

#
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CENTRAL INTELLIGENCE AGENCY
THE WORK OF A NATION. THE CENTER OF INTELLIGENCE. Search =]

Publications

THE WORLD FACTBOOK

» | --- SELECT A COUNTRY OR LOCATION --- v|

oy ABOUT REFEREMCES | APPENDICES FAQs COMTACT VB TEST

WELCOME TO THE WORLD FACTBOOK

SELECT A REZION OFR COMNTINEMT

The World Facthook provides

= Publications imformation on the history | people,
government, economy, geography,
communications, transportation,
military, and transnational izsues for
266 world entities. Our Reference
tab includes: maps of the major

weorld regions, as well as Flags of
the Wiorld, a Phy=sical Map of the
wiorld, a Political Map of the WWarld,

Center for the Study of
Inteligence

Freedom of Information Aot

Electronic Reading Room and a Standard Time Zones of the
Kent Center Occasional YWorld map.
FPapers saunl

Intelligence Litersture

Report= I WHAT'S MEW :: Today is: Tuesday, August 18
REGIOMNAL MAPS

Felated Links July 20, 2009 - Latest updates include changes to the chief |

aof state or head of government in Bosnia and Herzegovina,
Zroatia, Lithuania, and Panama. Mew photographs have
FLAGS OF THE WORLD been added for Spain. Portugal, Gibraltar, and South Africa. =3

The Central Intelligence
Agency [CIA) s an
independent LI=
SGovernment agency

regional reference mMmaps now incorporate both 2lavation and
wegetation on landrmasses, and bathymetry for ocean areas.
Statistics for "Unemployment rate" and "Inflation rate

DD YOoOuU KMOW? [consurner prices]1" now include twa vear's woarth of data.

Cantact =
- July 01, 2009 - With the launch of the new Web zite. the
farmer "Rank Order" function was renamed "Country B
Mission GUIDE TO COUNTRY Cormparisons." The link to Country Cormparisons may be
/ COMPARISONS found undear the Referances tab, In addition, mmany of the

. June 08, 2009 - Completzly redesigned website - presenting
responsible for a cleaner loak, improved navigation, and a host of added

Foe e T S N L L [ S T



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

-.Ei‘:fm CENTRAL INTELLIGENCE AGENCY
THE WORK OF A NATION. THE CENTER OF INTELLIGENCE. Search =]

Publications
THE WORLD FACTBOOK

| --- SELECT A COUNTRY DR LOCATIOM --- i

ﬁ ABDUT REFEREMCES | APPEMDICES FADs COMTACT

= Publications

+ The Wiorld Facthoaok

World Leaders

Cla Maps & Publications

Additional Publications 5 -‘ = o
- | % “‘-if_f\. =

b =
BIATH PR = T e Yoy
L S il (‘E:-
AR Tuigfa=a A 0 0 T

S ewors 3

e gy e
T e fite
X o ST
X gy oy

Center far the Study of
Inteligence

Freedom of Information Lot e
Electronic Reading Room o ey
Kent Center Occasional _i;, - —
Papers -

« VIEW 43 PHOTOS ]
OF UNITED STATES

Inteligence Lierature

Reports

Related Links CLICK MAP TO ENLARGE

Contact ClA Introduction 2 UMITED STATES

Geography :: UNITED STATES

Mission El
The Central Inteligence Location: E

\

Sgency [C14) is &n Morth America, bardering both the Maorth Atlantic Ocean and the Marth Pacific Ocean,
independert LS between Canada and Mexico
Government agency

responsible for Geographic coordinates: E4
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Estudio de Mercado Internacional

Seleccién del Mercado Objetivo

Analisis de la Oferta

v

Exigencias del Producto

En el marco de las exigencias del producto, muchos paises toman medidas para cuidar sus merc:
internos y disminuir las importaciones ejerciendo un controlador sobre ellas. Dichas medidas puedel
barreras arancelarias y no arancelarias. Las exigencias del producto se encuentra dentro del marc
accesos al mercado y ventaja comerciales, es por ello que al momento de seleccionar el
mercado objetivo se tiene una descripcion general de aquellos beneficios que se otorgan al pais
exportador y beneficios al pais importador, para asi aprovechar al maximo al momento de realizar
comercializacion
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Exigencias del Producto

Barreras Arancelarias

Son impedimentos formales a las importaciones. Se trata de la aplicacién de aranceles a un producto de Un pe
dado con el fin de proteger a los productores nacionales que producen el mismo bien o para disminuir las
importaciones.

Arancel

Impuesto que paga el importador al introducir productos en un mercado. Estos impuestos se encuentra
establecidos en el Arancel de Aduanas.

Preferencial Arancelarias.

Algunos paises ofrecen preferencias arancelarias sobre determinados productos. Estas preferencias comarcial
son otorgadas y recibidas por el Perd en los diferentes acuerdos comerciales.

Acuerdos Comerciales

Son contratos entre dos 0 mas paises, mediante los cuales se regulan materias estrictamente comercic ‘3  Tie
caracter de tratados arancelarios para procurar ventajas y seguridad en las aplicaciones de las tarifas y regiimel
(@) aduaneros que afectan a los contratantes.

— &)rom,

peru



Barreras para Arancelarias

Se entiende por barreras no arancelarias las leyes, regulaciones, politicas o practicas de un pais que restringe
acceso de productos importados a su mercado. Por ende, incluyen tanto normas legales como procedimignt
administrativos no basados en medidas explicitas, sino en directivas informales de instituciones y gobiernags.

Los cupos establecen la cantidad maxima del producto a ser importada con un arancel determinado. Por encim:
ese volumen, se deben abonar tasas mucho mas altas que, en algunos casos, se transforman en virtuales prohit
a la importacion.

Regulaciones y Normas Técnicas

Es un documento establecido por consenso y aprobado por un organismo reconocido que suministra, parajus
com(n y repetido, reglas, directrices y caracteristicas para las actividades o sus resultados. Las normas técnjce
deben basar en los resultados consolidados de la ciencia, la tecnologia y la experiencia, y sus objetivos deben <
beneficios 6ptimos para la comunidad.

Tipos de normas Técnicas

- Etiquetado- Empaque.Marcas.Normas de calidad Normas sobre toxicidad y residues€Ecolégicas.
- De buenas practicas de manufactur@tras.

Normas sobre Empaque

actian como barreras de vapor y por ello pueden contribuir a mantener humedades relativas mas altas dentrp c
recipiente.




Normas sobre Marcas

Es el documento establecido por consenso y aprobado referente a la marca. Contiene informacidén impresa/|qt
advierte sobre el riesgo de una mercancia peligrosa por medio de colores o simbolos, y debe medir por lo mepo
cm. X 10 cm. Salvo en el caso de algunos productos que por su tamafio solo puedan llevar etiquetas mas peque

ubica sobre los diferentes empaques o embalajes de las mercancias.

El etiquetado del producto ayuda al gestor a mantener el seguimiento de la mercancia cuando se traslada pQr |
sistemas de post cosecha, y asiste a los mayoristas y minoristas en la utilizacién de practicas adecuadas. Las
pueden estar preimpresas en cajas de cartdn, o pegadas, estampadas o pintadas en los empaques. El etiqu
marca puede ayudar a la publicidad del producto, empacador y/o transportista. Algunos transportistas tambi
proporcionan folletos detallando los métodos de conservacion o recetas para los consumidores.

et
te
n

1A

Normas de Calidad

Una norma de calidad es un documento establecido por consenso y aprobado por un organismo reconocido (nac
o internacional), que proporciona, para un uso comun y repetido, reglas, directrices o caracteristicas para las
actividades de calidad o sus resultados, con el fin de conseguir un grado 6ptimo de orden en el contexto d
calidad. La principal organizacion internacional emisora de normas de calidad es el ISO (Organizacion Interngci
de Estandares).

Normas sobre Toxicidad y Residuos

Es un documento establecido por consenso y aprobado para verificar si la empresa cumple con los requisitos
permitidos de toxicidad y residuos. Las Naciones Unidas han trabajado durante los altimos 25 afios para alcan
acuerdos que minimicen y eliminen los riesgos de la contaminacion quimica. En el marco legislativo, los conven
internacionales han dado prioridad en sus politicas al tratamiento de las sustancias toxicas y peligrosas. Mucho
estos acuerdos identifican como objetivo prioritario las sustancias persistentes, toxibasagumulativasen
especial a los productdsalogenadosgrupo compuesto principalmente por las sustancias que contienen clord.

Los gobiernos del mundo han acordado negociar un instrumento global legalmente vinculante para proteger|la
salud humanay el medio ambiente de los dafios provocados por los contaminantes organicos persistent(fs.
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Certificado de buenas Préacticas y Manufactura
El certificado de buenas practicas de manufactura hace mencién de que la empresa o institucion cumple con

gestion, satisfaciendo las necesidades presentes, asi como protegiendo y mejorando las oportunidades para
futuro.

La implementacién de las buenas préacticas pretende corregir o mejorar la actual gestion operativa de| las
empresas, a fin de prevenir o minimizar los posibles impactos negativos que se pueden generar, optimizando
la calidad.
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Cuadro de Exigencias del Productg

A4

Exigencias del Producto
En el mercado de

Arancel- Preferencias
Arancelarias Acuerdos

Denominacion de Origen

Normas sobre Empaque

Certificado de Buenas Practicas de
Manufactura

Otras Normas o Regulaciones
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Cuadro de Exigencias del Producto

Acuerdos Comerciales del Peru

Q Buscar... l

Desarrolio de mercados ) =}

www.acuerdoscomerciales.gob.pe

¢Qué Acuerdos Comerciales
tenemos?

En vigencia

Barra energética de frutas organicas en
z// - MCOM E ; ‘““:; i o ! ESlovaqUia

Productos a base de mango y coco han ingresado a la industria de alimentos en
Eslovaquia

La empresa Oskri Organics ha lanzado al mercado eslovace una nueva linea de

I*I - m ’ " o barras energéticas de frutas organicas bajo !a marca Oskri. La nueva linea incluye
' EFTA - seis sabores: mango, original, pifia, fresa, cereza y almendra.

e ‘ El producto estd disponible en empaques de plastico de 56g. Segun la informacicn
. _ . de |a etiqueta, el producto esta libre de gluten y lactosa.

Por entrar en vigencia Eru
—

= B = a™
e

BB

Quinoa instantanea en ltalia
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Cuadro de Exigencias del Producto

Cémo Exportar

Manuales Instituciones Oficiales

- Guia de capacidades gerenciales de comercio exterior. B - Operatividad Aduanera de SUNAT Y

[ T S = - - L
Guia practica del importador 2 - Ventanilla Unica de Comercio Exterior %
ti

-~ Guia practica del exportador - - Entrenamiento de la OMC sobre negociaciones comerciales internacionales

. = i o J— o Ll
= 5 5 c -] ) e .
Guia de orientacion al usuario del transporte terrestre {sin certificacion) —*

- Guia de orientacion al usuario de transporte aéreo - | _ . ) _ L4
Informacion sobre Acuerdos Comerciales en el mundo %

- Guia de orientacion al usuario de transporte acuatico - -

. e M - Aranceles que se cobra en el mundo (base de datos) -*

- Guia de envases y embalajes

- Guia para la competitividad cambiaria del sector exportador -

- Guia serie pepe MYPE P

Gremios Exportadores Como va el comercio

LS .
- Sociedad de Comercio Exterior del Perd (Comex) ™ - Estadisticas del Banco Mundial ™

- . - -
Asociacion de Exportadores (Adex) - - Revista de inteligencia de mercados -
-
- Camara de Comercio de Lima (CCL) ™
-
- Sociedad Nacional de Industrias (SNI} ™

Links de Interés

CONSULTANOS

SOBRE LOS TLC ggCOMD IMPORTAR?

LO QUE DEBEMOS CERTIFICADOS

SABER DE LOS TLC DE ORIGEN i racebook

Acuerdt
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Cuadro de Exigencias del Producto

¢Queé es el SIICEX?  Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

de Comercio Exterior

@ | Sistema Integrado de Informacién

26 - 28 ABRIL

Ven y descubre Lo que Lima - Peru
PERUMODA tiene parati..  Jockey Club del Perti

04 ce abril cel 2012 Récord de Exportaciones 2011 Informes de las exportaciones
Ruta exportadora - PEruanas por sectores

Regiones

g KRecomendar 4 ¥ Twittear < 7
Sectores Productivos

APC Perli - EEUU | TLC Perl - Canada | TLC Pert - China | ALC Per(i — Chile | TLC Per(i - Singapur | TLC Per(i - Corea |

Calidad

Regulaciones Kl Tratado de Libre Comercio Perti - China
Facilitacion Bl Vigente desde €l 01 de marzo del 2010

e k) Paso 1: Seleccione exportar.

Acuerdos Comerciales ) o ) ,
@ Exportar hacia China (arancel de China en ingles, basade en €l Sistema Armonizade 2007)

Aranceles Preferenciales : i : e 5 g
Paso 2: Ingrese los primeros 2, 4, 6 o 8 digitos de la subpartida o su descripcion en inglés.

Exporta Facil

Inteligencia de Mercados 3
% Subpartida ‘ | Descripcién | |
Directorios - arancelaria subpartida View Report

-~
Enlaces de Interés - -u

Calendario de Actividades

Comuniquese



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Cuadro de Exigencias del Producto

www.imincetur.gob:pe

}l BMINCETUR > Comercio Exterior = - Y p= v Pagina~ Seguridad

y Turismo

Mincetur * Comercio Exterior Turismo Artesania Casinos y Tragamonedas Prensa y Actividades Transparencia Contictenos Intranet

O Inicio Comercio Exterior

Funciones y Normatividad ) Comercio Exterior

Plan Exportador C i > Debido a la creciente globalizaciéon econdémica,

S, o X la participacion de las exportaciones con :{;udo do
e ot ; _ respecto al PBI mundial ha crecido co:orclo
Estadisticas y Publicaciones * significativamente. El crecimiento del sector
. : exportador mejora la balanza de pagos v los PERU - EEUU

Proyectos . . : = indicadores de vulnerabilidad externa, lo cual

i ; = . tiene un impacto significativo en I3
Certificados de Origen s x . & disminucion del riesgo-pais y la atraccion de ,()”1
Enlaces de Interés b I)Q ] Ll
Eventos C En consecuencia, siendo mas competitivos en

mercados cada vez mas globalizados se logrard generar empleo a niveles
de calidad y cantidad necesarios para elevar de manera permanente el
bienestar de la poblacion

Asimismo, a través de la introduccion a un mayor desarrollo tecnoldgico se
logra un impacto positivo sobre el empleo, tanto en su cantidad como en su
calidad, como consecuencia de la acumulacion de conocimiento y capital
humano.

Por otro lado, permite a los consumidores tener acceso a una mayor m

variedad y calidad de productos, a mas bajo precio. El incremento del
intercambio comercial con el exterior genera una mejora de la calidad de
vida de la poblacion.

veenaridn Unca oo Comenno Estaeor
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Limite Maximo de
Residuos de Plaguicidas
http://export.promperu.gob.pe/calidad/

&) peru
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Cuadro de Exigencias del Producto

RESIDUOS PLAGUICI
GUIA REFERENCIAI

GUIA REFERENCIAL DE LIMITES MAXIMOS DE RESIDUOS DE PLAGUICIDAS QUIMICOS DE USO
AGRICOLA (P.Q.U.A.) PARA LOS PRINCIPALES PRODUCTOS HORTOFRUTICOLAS DE EXPORTACION

SEGUN MERCADOS DE DESTINO

TERMINOS DE USO

Esta base de datos ha side disefiada para ser utilizada por los productores/agroexportadores como referencia en la eleccion de
plaguicidas, aplicacién de técnicas de Manejo Integrado de Plagas, implementacion de Buenas Practicas Agricolas y toda actividad
destinada a obtener un preducto hortofruticola libre de residuos de plaguicidas o que no exceda los LMR establecidos por €l pais de
destino.

Esta guia incluye solamente ingredientes activos (1.A.) de Plagucidas Quimicos de Uso Agricola (P.Q.U.A) conforme a la definicion de
Manual Técnico Andino para €l Registro y Control de Plaguicidas Quimicos de Uso Agricola de la Comunidad Andina, quedando
excluidos otros insumes agricolas, inclusive plaguicidas bioldgicos. Consulte el Glosaric del Manual Técnico Andine

Uttima actualizacion: 01 de Mayo de 2009. Los paises considerados legislan intensamente en materia de LMR, per lo tanto esta
informacion estara permanentemente sujeta a cambios posteriores a su publicacion.

El usuario de ésta base de datos acepta que la informacién mostrada es referencial y que para efectos de operaciones comerciales prom.d
ambas partes deberan estar bien informadas acerca de todos los requisites y regulaciones del mercade de interés contempladas para peru
el producto hortofruticola.
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I COMNBULTA RAFPIDA I CONSULTA AVANZADA I FLAGUICIDAS REGISTRADDE EM EL PERU ?ﬁ
I GLOSARIO DE TERMINGS I CONTACTEMOS p

CORMESIN I PECRACCI DL PTEL PARA LA ENPOSTACICR ¥ L TLESE

CONSULTA RAPIDA

Registro de carga de datos al Madulo de Conzultas LMR Datos, actualizado al 01 de Mayo de 2009,

UNICON ESTADOS H
EUROPEA

ESPARRAGO [tmr | [ LM | J l ] [Lime | [ MR | [ _LMR l
MANGO FRESCO [LieR | [ Lme | l MR | [_LMR | [_LMB | [ Lo |
ALCACHOFA [LieR | [ Lme | [ LM | [ LmR | [ Lo |
UVA DE MESA [ tmp |/ [ LMR | | LMR | [ LMR | | LMR | [ LM | [ LmR |
CEBOLLAS (Liwm | [ ime || [ LmR | [ tMR || [ LMR | [ LMR | [Lr |
PALTAS (AGUACATES) | [ LMR | | LMR | [ Len || [_LMR | [ MR |
MANDARTNA [ LMR | [ _LMR | [ tMR | [ _LMR | [ tMR | [ LmR |
CAFE [ ter | [ Lmm | [ LMB |
NARANIAS [Lme | [ LM | [Ler | [ LM | L |
TANGELO (tmr | [ LMR | [ uvr |

% PIMIENTOS [ tMR | [ LMR | [ tMR | [ _LME | [ Lme | [ imm |

/ ;:;\;;zzlas CHINAS (Srow [ [mp_| [_LME_ | [ | [ [Civm_]

[ Fuentes de Informacién |

PromPerd - Comisién de Promocién del Perd para la Exportacion y el Turismao
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¢Qué es el SIICEX?  Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

Sistema Integrado de Informacion
de Comercio Exterior L Guia Referenmal

LIMITE MAXIMO
DE RESIDUOS PLAGUICIDAS

quimicos de uso agricola (P.Q.U.A.)
para los principales

productos hortofruticolas de exportacion
segun mercado de destino

04 de abril del 2012 Récord de Exportaciones 2011 Informes de las exportacionas
Ruta exportadora peruanas por sectores

Regiones

KiRecomendar | 9 ¥ Twittear < 2

Regulaciones y Acceso a Mercados | Eventos |

Regulaciones Bl Regulaciones y Acceso a Mercados

Sectores Productivos

Calidad

Faciitacion Con ¢l objeto de apoyar la implementacion de normas, regulaciones y otros requerimientos internacionales se viene realizando una intensa difusién de las
mismas a nivel nacional a efectos de apoyar su implementacion oportuna, ampliando las oportunidades de acceso a los distintos mercados.

Test Exportador - Para tal fin, PROMPERU elabora publicaciones como cartillas, folletos y guias informativas, realiza charlas y seminarios y brinda una atencién personalizada
al publico interesado.
Acuerdos Comerciales

Aranceles Preferenciales

. . @ Guia de Requisitos Generales de acceso de alimentos a China Nuevo
China

Exporta Facil

Inteligencia de Mercados —
tat

29 - @ Guia de Reguisitos Generales de acceso de alimentos a Corea Nuevo
Directorios 2 sl L-Orea m
-~
Enlaces de Interés < ¥ ru
@® s ”

= anitarics y Fitosanitarios para Exportar Alimentos a la Union Europea
Calendario de Actividades c " ® d de la U.E

- Unién Europea (O a para la UE
Comuniquese : ® n xina para la UE
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CLAVE
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Olvide su cdlave | Registrese

@ "SIICEX
Sslema Integrado de Informacion
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Cuadro de Exigencias del Producto

== FEstados Unidos

|.| Japén

i Rusia

Rl
l Chile
@ Brasil
Ei Canada
[
- Ecuador

Mormas de la Ley de Modernizacion de Sequridad Alimentaria de EEUU

Guia de Regquizitos Sanitarios v Fitosanitarios para Exportar Alimentos a los Estados Unidos
Guia de etiguetado para exportar alimentos a Estados Unidos Nuevo

Norma COOL de EE.UU.

Ley de Mejora a la Seguridad de Productos de Congume de E.E.ULL

Ley contra €l Bioterrorizmo de E.E.U.L.

La ley Lacey de EE.LUU.

Limite Maximo de Residuos de Plaguicidas (LMR)

Regulacion EEUU para Alimentos Envazados de Baja Acidez y Acidificados (LAFCH
Alcances de la Nueva Ley de Inocuidad de Alimentoz

Exportacion de licores

Programa de Ingpecciones del FDA a Emprezas Peruanas

Alcances de la Nueva Ley de Inocuidad de Alimentoz

loJoNoJoROROROJCRONONORORO!]

®

Guia de Regquizitos Sanitarios v Fitozanitarios para Exportar Alimentos

® Normativa de Pesca en Rusia

@ Guiade requizitoz ganitarios v fitozanitarioz para exportar alimentos a Chile

@ Guiade requizitoz zanitarios v fitozanitarioz para exportar alimentos a Brasil

® Guiade requisitos sanitarios v fitozanitarios para exportar alimentos a Canada

@® Salvaguarda Cebolla a Ecuador

HNueva Guia referencial "On Line" de Limites Maximos de Residuos de Plaguicidas (LIR).

export. promperu.gob. pelcalidad

Guia Referencial de Limitez Maximos de Residuos de Plaguicidas Quimicos de Uzo Agricola (P.Q.UA) para oz
principales productos hortofruticolas de exportacion segiln mercados de destino.

om.
ceru
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¢Queé es el SIICEX?  Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

Sistema Integrado de Informacion

de Comercio Exterior

26 - 28 ABRIL

Ven y descubre Lo que Lima - Peru
PERUMODA tiene parati..  Jockey Club del Pert

Ml 04 de abril del 2012 Récord de Exportaciones 2011 Informes de las exportaciones
Ruta exportadora - PEruanas por sectores

Regiones

£ K3 Recomendar ¥ Twittear <0
Sectores Productivos

Presentacion | Normas Técnicas Peruanas | Programas de Gestion de la Calidad | Publicaciones | Enlaces de Interés | Proximos Eventos | Programa

Calidad Exporta Per(i - BPMM |

Regulaciones s
Presentacion
Facilitacion ; ' - : —— ) o o

PROMPERU cuenta con €l Area de Calidad y Normatividad, con €l objeto de apoyar el mejoeramiento de la calidad de los productos de agro exportacion y de

los sistemas de gestién en las empresas agro exportadoras, mediante:
Test Exportador

@® Promocién de la normalizacién con base en normas, directrices y recomendaciones internacionales.
Acuerdos Comerciales - O] Apoyo en la implementacion de buenas practicas de produccion, normas, regulaciones y sistemas de calidad en las empresas agro exportadoras.

Aranceles Preferenciales

g rlas " li 11" Miércol
Exporta Ficil Charlas "Jornadas de la Calidad 20 del Miércoles del Exportador

Ver programacion

Inteligencia de Mercados

Directorios

1

Enlaces de Interés

Calendario de Actividades

Comuniquese
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Sistema Integrado de Informacién
de Comercio Exterior

6Peru Seruice
Summit 2012

Www.peruservicesummit.com 18 - 20 de julio, Lima - SPeru

Ml 04 deabril del 2012 Récord de Exportaciones 2011 Informes de las exportaciones
Ruta exportadora w PEruanas por sectores

Regiones

. ERecomendar M Twittear < 0
Sectores Productivos
n | Mormas Técnicas Peruanas | Programas de Gestion de la Calidad | Public = | Enlaces de Interés | Proximos Eventos | Programa
Calidad i

- BPMM |

Regulaciones L
Normas Técnicas Peruanas

Facilitacion La normalizacion o la elaboracion de normas técnicas constituyen una herramienta fundamental para el dezarrollo de la competitividad de laz empresas.
Test Exportador - PROMPERU comprometide con la calidad promueve el proceso de normalizacidn, actuando como Secretaria Técnica de los Comitéz Técnicos de
Mormalizacion (CTH) de los principales productos de agroexportacion.

Acuerdos Comerciales ) ) .

a. CTN Productos Agroindustriales de Exportacion

Aranceles Preferenciales .
Subcomite de Mangoe

Subcomité de Uva

= de Palta

de Limdn

ite de Citricos
Subcomité de Paprika
Subcomité de Frutas Secas
Subcomité de Licuma
Subcomité de Pimiento Piquillo
Subcomité de Granos Andinos

Exporta Facil

Inteligencia de Mercados

Directorios

Enlaces de Interés

PEIEEREEEE®

Calendario de Actividades

Comuniquese P b.CTHN Esparrago Eru

® Ssubcomité de Ezparragoe Congelado
@ Subcomité de Ezparrago en Conserva
INGRESO ® Ssubcomité de Ezparrago Fresco

TR & mEA
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¢Que es el SIICEX?  Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

Sistema Integrado de Informacion

de Comercio Exterior

e lo que
AODA tiene para ti...

04 de bril del 2012
Ruta exportadora S > >

Regiones

Sectores Productivos
Calidad

Regulaciones
Facilitacion

Test Exportador
Acuerdos Comerciales
Aranceles Preferenciales
Exporta Facil
Inteligencia de Mercados
Directorios

Enlaces de Interés
Calendario de Actividades

Comuniquese

26 - 28 ABRIL

Lima - Peru
Jockey Club del Peru

Récord de Exportaciones 2011 Informes de las exportaciones

pEruanas por sectores

K3 Recomendar ¥ Twittear - 0

Presentacion | Normas Técnicas Peruanas | Programas de Gestion de la Calidad | Publicaciones | Enlaces de Interés | Proximos Eventos | Programa

Exporta Pert - BPMM |

Programa Exporta Perti - BPMM (Buenas Practicas de Mercadeo y Manufacturas)

empresa manufacturera, a través de la implementacion de las Buenas Practicas de lMercadeo y Manufacturas, a fin de

/ Exporta Per(-BPMM es un programa dirigide a desarrollar y/o fortalecer la capacidad exportadora de la pequefa y mediana
A PERU competir en un mercado atamente competitivo y globalizado.

“EXPO

=

Las Buenas Practicas de Mercadeo y Manufacturas, constituye un Sistema de Gestion de la Calidad basadas en la norma ISO 9001, y esta orientado a
brindar a las empresas la capacidad de entregar preductos conforme a las necesidades y expectativas de sus clientes, buscande incrementar la
satisfaccion de los mismos, a través de la estandarizacion de procesos, el desarrollo de un liderazgo participativo y una filosofia de mejora centinua.

El programa Exporta Per(-BPMM esta dirigido a los sectores: Textil y Confecciones, Cuero, Calzado y Accesorios, Manufacturas Diversas, Muebles y
Maderas, Joyeria y Artesania.

rograma
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Marcado.de-embalajes

Puerto de Salida

Marcas de manejo L,
Y precaucion, Nombre del

s ks —_—

i Exportador
[r T ——————, e
! ﬂ'ﬁ‘/

=~
i
ﬁr.

Nombre del Destinatario ""Pj‘ad“I AXX
y Nimero de Pedido, m—t—. Orien N 35

Via Zaragoza.

Puerto de Entrada, =———

Bruto KGS CajaN" 1/10
Cross LES. A0 X 24N 141N
Met Les MNeto KGS Centimetros

I I

Marcas de Peso Nummero de Paquete
y Tamano de Caja

Cirigen del
Pais
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é¢Qué es el SIICEX?  Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

| Sistema Integrado de Informacién
de Comercio Exterior

19/21 SEP

Lima - Peru

Ml 04 cezbril del 2012 Récord de Exportaciones 2011 Informes de las exportaciones
Ruta exportadora - pEruanas por sectores

Regiones

2 P K3 Recomendar 2 ¥ Twittear
Sectores Productivos Bl Enlaces de Interés
Calidad
Regulaciones C Pais [Topos v|
Facilitacion Sector [Tonos v|
Test Exportador
Acuerdos Comerciales Bl RESULTADO DE LA BUSQUEDA
Aranceles Preferenciales * Directorios * Ferias Internacionales
e o o * Informacion del pais
Exporta Facil C : Servicios Logisticos + Medidas Sanitarias
. , * Estadisticas
Inteligencia de Mercados . Facilitacion
Directorios < = Acceso a Mercados
= Certificacion
Enlaces de Interés C = Exporta Fécil |
- = Financiamiento
Calendario de Actividades * Incoterms :
= Instituciones de Promocion Comercial
Comuniquese



Estudio de Mercado Internacional y Plan de Marketing

Cuadro de Exigencias del Producto

Acuerdos Comerciales Sl RESULTADO DE L& BUSQUEDA

Aranceles Preferenciales + Directorios * Ferias Internacionales

- — L * Informacion del pais
Exporta Facil 4 = Servicios Logisticos * Medidas Sanitarias
+ Estadisticas

Inteligencia de Mercados + Facilitacion

Directorios i = Acceso a Mercados
= Certificacion
Enlaces de Interes - = Exporta Faci
= = Financiamiento

Calendario de Actividades K : Incoterms L )
— = Instituciones de Promocion Comercial

Comuniguese

INGRESO Enlaces de interés del pais TODOS en el sector TODOSpara el tema Acceso a Mercados

USUARIC
3
CLAVE '
Ingresar k
]
Olvido su clave | Registrese

Latmoamencana de |negracion

"SICEX B

Sistema Integrado de Informacion
de Comercio Exterior
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El mercado de
los cosmeéticos y
la perfumeria en
Peru
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2. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

2.1. Habitos de consumo

En relacion al maquillaje, su uso es exclusivamente femenino y el tipo asi como la frecuencia
de utilizacion viene determinada por el nivel socioecondmico al que pertenezca la mujer.

En Lima, las mujeres pertenecientes a niveles socioeconémicos altos se preocupan mucho
por su aspecto personal, cuidan su piel y su cabello, pero no consumen maguillaje diario o
para todo el dia, siendo éste uUnicamente utilizado para ocasiones especiales o muy leve-
mente para sus actividades diarias. Las preferencias apuntan hacia colores tenues. A medida
gue las consumidoras pertenecen a niveles socioeconémicos mas bajos comienza a dismi-
nuir su interés por productos de tratamiento y se vuelve mas importante el color, de forma
que en los niveles D y E, el consumo de tratamientos es casi nulo —a excepcidn de algunas
cremas para limpieza- mientras que el maquillaje y los tintes capilares son los productos mas
consumidos.

La poblacion perteneciente a los segmentos Ay B, con mayor poder adquisitivo, se inclina
por productos importados, de marcas reconocidas y alto nivel de personalizacion en las dife-
rentes categorias, de acuerdo a sus expectativas y sus propias necesidades. El segmento C
por su parte, tiene igualmente preferencia por los productos importados pero consume pro-
ductos menos especializados y que sirvan a mas de un miembro de la familia. Finalmente, el
segmento D presenta compras esporadicas de este tipo de productos por ser considerados
suntuarios y prevalece en su eleccion la variable precio, aungue su frecuencia de uso de pro-
ductos de maquillaje y color es diaria.

\ ©®
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I Powered by

EIDIT

EASY DOES LY.
Ioternet and Translation

Dias FESTIVOS
8N EL MUNDO

www.dias-festivos.com

Lista Completa de los Dias festivos en el Mundo hasta 2070

www.dias-festivos.com

iBienvenidos www.dias-festivos.com!

En este sitio encontrara la lista de los dias en que los bancos estan cerrados por razones religiosas o nacionales. Ademas,
figuran las celebraciones principales (elecciones, huelgas. festivales, ferias y salones, manifestaciones deportivas o culturales
de alcance internacional...) asi como las vacaciones escolares y el cierre de las bolsas en muchos paises. 5

Con el SERVICIO GRATUITO puede consultar los datos correspondientes a la fecha actual. EL SERVICIO DE PAGO EN LINEA le
permite consultar los datos correspondientes a los anos pasados y futuros (hasta 2050).

EL SERVICIO PRO le permite recibir ficheros editados {(de 1970 hasta 2070)segun sus necesidades, verificados y acompanados
de un correo electronico de alerta en caso de detectar cualquier cambio a lo largo del afno. DEBE ABOMNARSE
OBLIGATORIAMENTE AL SERVICIO PRO para todo uso profesional o en el caso de que quiera obtener los derechos de redifusion.
EL SERVICIO A MEDIDA se ocupa de sus necesidades particulares (Ej. todo lo que se celebra en una region y fecha
determinadas).

Algunos comentarios fuercn traducidos automaticamente.

Seleccione su lenguaje:

E=EEIED

:II] — i BI ) "‘ Traduce
- Easy Um! . s‘;ssgosc':‘":::‘::s

E -..'_ : E Intermet & Trnmslation

en sesenta idiomas.
Estadisticas / Clientes / Comunicado de Prensa / Acuse de recibo / Rechazo / Mapa del sitio

desarrollo multilingue y hospedaje Edit - Essy Does |.T.® 1997-2010 - 50 rue Miromesnil, 75008 Paris, Francis

Internet & Traduccion. Todos los derechos reservados.
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1970 - 2070: dias-festivos.com dispone de un siglo de datos (ya sean archivos o previsiones).
Un sitio global de informacién local- edit@edit.fr

Uruguay (Rep. Oriental del), iHoy es su fiesta nacional! EDIT le desea todo lo mejor. |

% (DIASFESTIVOS ¥ Bancos Y Bursatiies Y  Escolares ¥ Fes®e Y poigioncs Y Fiecciones )
miércoles 25 agosto ( Zodiac ¥  Cultura Y Cultura:todos ¥ AcontecimentosY Hoy N Elijaundia Y erias 0
( Ferias: todas D1 Deportes YDepones' o ,"s_Y Cg(mnenggY Descargar ¥ E\fg!ﬁﬁmaii A

_— , l
1S EIE
] B & ™
@] il =3
(0] B o =S

| Espaiiol I

es dia festivo en esta ion. Haga clic sobre cualquier pais para ver las vacaciones de este ano.

~ La senal luminosa indica que

J|_wsa = [PayPar
[ a a
r =

- 3 LASER

| EDIT |

o EASY DOESLT. v /
Internet and Translation
———— ® Hoy O Dias festivos O Bancos O Bursitiles O Escolares

O cultura O Acontecimentos O Ferias O Deportes

/ @ Anadir a favoritos - ; - 2 X
¢ Cambio de fecha o de nueva fecha en su pais? Informenos AQUI(silo publicamos. le daremos un crédito de 50 euros en nuestro servicie
para empresas).

_ ; NECESITAN UNA TRADUCCION PROFESIONAL?
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P Marze 2012 0.FT% Cuadres Estadisticos

INEIl en Cifras Variacion Porcentual Anual del IPC Base de Datos REDATAM Cifras
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Estudio de Mercado Internacional

El segmento de mercado debe de ser medible,

ESTATUS
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Usamos el método de la razén de la cadena esto nos permitira una medicion fina.
Identificamos datos de la Segmentacion Demografica, GeografiPaigografica

Donde:

Q= Demanda Total del Mercado.

n= Nimero de compradores en el Mercado.
g= Cantidad comprada por un comprador medio al afio.
p= Precio de una unidad de medida (US$)
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Mediciéon del Mercado




