Fortalecimiento de las
capacidades
de las empresas exportadora

Sub Direccidon de Servicios
Asistencia Empresarial (SAE




UN NUEVO PROMPERU AL SERVICIO DE

EMPRESAS
MUNDO GLOBAL GRANDES RETOS
Exigente y competitivo Duplicar Exportaciones Totales

Triplicar Exportaciones NT

NECESIDAD DE CAMBIOS

@ PERU: EMPRESAS: PROMPERLU:
Crecer, Competitivas, Mejora continua

g desarrollar productivas de los servicios



@ PROMPERU: OBJETIVOS Y ESTRATEC

PROMOCION DE LAS EXPORTACIONES

Objetivos Contribuir al incremento de las exportaciones de valor

agregado

Fortalecimiento de . ., Internacionalizaciéon
ldentificacion y

las Capacidades de e de las Empresas a
9 las Empresas : traves de
Oportunidades .
Exportadoras Herramientas de

(PYMES y Regiones) CEMETEIEEE Promocion Comercial
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prom CONSEJO DIRECTIVO
e
p eru PRESIDENCIA
] José Luis Silva Martinat
ORGANIGRAMA FUNCIONAL
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Sequnda Oscar Diaz Castll =)
SECRETARLA GENERAL 1
UMIDAD DE PRESUMUEETD. | Aracelly Laca Ramos J
(Dl ik Oisimbiay
NI DE PLAMEAMENT O Y
RACIOMAL AN —
Aokied Ghwa Pole
O | OFICINA DE OFICINA DE ASESORIA
HIERNACINAL - wgﬁgﬂzm ¥ JURIDICA
e Fi Eicimic = -
— Feenando Ferern Pavia Figards [enco Barera
UNIDAD DE ASUNPOS USIDAD DE AUDFSUALES Y
ADMMETRATIOS l— PUBLICALIOHES
Fatern dvla Caracn OFICINA DE Pin Pt Sroume
el ADMINISTRACION Y OFICINA DE SERVICIOS TWEAD CE CORINEAGIONED
FINANCERGE - FINANZAS TRANSVERSALES EMAJEN WETTUCDNAL | ——,
T chn Javira (Lo o Risera Ibasico Wk el Pilr Rmiguazﬁj'.n Hﬂh:ﬂm i
UNIDAD DE PEREOMAL | 1 FERAEY EVENTOE I
Oraar Sdeeoviz Srumi Asmn Wil Extai :
DE (LA IMFORSLA GO - :
Lik Hita Mifda ]
1
|
|
DIRECCION DE PROMOCION DIRECCION DE PROMOCION ! DIRECCION DE PROMOCION
DE LAS EXPORTACIONES DE IMAGEN PAIS —-1 DEL TURISMO
Luis Taorres Paz Aracelly Laca Ramas (g} Maria del Carmen de Reparaz Zamora
e B . | i e
FPROMOCION COMERCLAL ¥ ASISTENCIA EMPRESARIAL COMERGCIAL RECEFTIVO INTERNO MERCADEQ TURISTICO
Jose Agustin Cuincnes Bafiodano Ficanio Limo del Casill Viria . Andies Marinez Beramini varia — Romes Paca Valkjo e}




ORGANIGRAMA SAE

Subdireccién
SAE

[

!

4 . Y ., N\ A ) . . 4
Asesoria Empresarial Sistemas Gestion Proyectos y Programas Facilitacién de Desarrollo
y Capacitacion de la Calidad Multisectoriales exportaciones Regional
L Edal Lujan U Claudia Solano ) L Juan Luis Kuyeng ) Carol Flores L Edal Lujan (e)
N
4 ) 4 N Y4
(I:Iataform,a Normalizacién Programas de Facilitacion Macro Region
& Gl ) Asistencia Técnica Logistica Norte: Piura
- / - /- \
. . \ ( - \ ( \ ( age . \( M
Capacitacion Regulaciones / Proyectos Facilitacion Macro Region
L Dias del exportador \Acceso alos mercado L Multisectoriales Financiera )\Nor Oriente: Chiclayo
J J /-

Ialleres Especializados) L Calidad : BPMM / 5S ) Centro: Huancayo

( ) Macro Region

CENDOC Oriente: Iquitos

Macro Regién
Sur: Arequipa

Y

Macro Regién
Sur Este: Cusco

( N\ ) 4
ADOC Programas de Macro Region }




SERVICIOS AL EXPORTADOR

) OBJETIVO
ORIENTACION A Mejorar la competitividad de las

empresas potenciales
exportadoras y empresas
@ NFORMACION } Exportadoras,
A Dotandolas de capacidades de
gestién exportadora,

herramientas y elementos de
diferenciacion,
A Para su incursion, desarrollo y

} consolidacién en su proceso de

internacionalizacion.

l [PROI\/IOCION

Dirigido a:
INTERESADOS EXPORTADOR EXPORTADORES
EN EXPORTAR EN PROCESO ACTUALES



Orientacion

2



JAtencion a usuarios

\Lrom.

peru

48,000

ULtimos 5 anos Proximos 5 anos

= Presencial
< Al6 Exportador

= Virtual

Plataforma de Atencion al Exportador en Lima,
Arequipa, Cusco, Huancayo, Iquitos, Chiclayo,
Piura




@ Centro de Documentacion

Av. Jorge Basadre 610, S.I.




ALO EXPORTADOR

Alo Exportador
0800- 00 221

Linea gratuita de orientacion
Atencién a nivel nacional de lunes a viernes de 09:00 a 18:00 horas

Promocién
Capacitacion
Informacion
Orientacion



Redes Soclales

cinescape.com.pe: "Emperatriz
Vigo Ibafiez"

facebook 1&_1 \792 Busca personas, lugares y cosas Q "A' Edal Lujan  Inico & % ﬁ Empe Vigo ha comentado

Crear pagina

'\ AViveca Carrera le gusta el
|1 enlace de Minicitas.

SO pym . Pymex Peru ha compartido
Univ. Ruiz de una pagina: Pymex.
Montoya
uarm.edu.pe Adriana Arizaga Lopez ha
' compartido la foto de wendy
ramos.

ﬁ Se ha etiquetado a Teresa

SERVICIOS AL Trasmonte en la foto de Ayme
EXPORTADOR Toche.
Miercoles del Exportador (v Tegusta | | Mensaje & v | | Eio con fuevas fofmas bicas Picas Bar ha compartido la
M A 6.558 personas les qusta esta pagina * 180 personas estan hablando de esto > gratuita para Padres. * foto de Picas Bar.
* 63 personas han estado aqui P — ~
Desafio Sonemfest

Concurso Sorteo 7 S

Organizadidn gubernamental

19 dejuni

Evento organizado por PROMPERU, con el propdsito de N Entradas a Perti M - s
o s PR i o ¥'76.558 Enuadsare 2
fortalecer y ampliar los conocimientos en comercio exterior -t Te invitamos a jugar | ®
de las medianas, pequefias y micro empresas.Visita nuestra et !
a5 med , Peq yn D s sorteo de 2 Entradas e
Informacién - Sugerir una edicion Fotos Me gusta Notas 26 Eventos comienza a participar
en el Desafio
Sonemfest.
Usa esta aplicacion
y * 10.000 personas han
usado
Volkswagen Sonemfest.
2 publicar  [[@] Foto / video amigos
49 Conectados con Miercoles del Exportador I Ahora
Escribe algo.... . .
A 48 amigos les gusta esto
. P Peri” 18 NG
2‘@“ M?\s?\‘q%ﬁ b AR-‘\( 3 +3g
® Miercoles del Exportador - At | Al &
=== Hace 11 minutos 1 amigo ha estado aqui
[En Vivo] Miércoles del Exportador
http://goo.g]/\{K‘)VY - X Activar el chat para ver quién
"Llenado practico de los documentos de exportacion” . est3 disponible.
Renatto Castro - ANDINA FREIGHT SAC i

2, Buscar it |

Recomienda Miercoles del Exportador a tus amigos Ver todos
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\ prom ”
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16 DEPARTAMENTOS:

Tumbes, Piura, Lambayeque, La Libertad,
Arequipa, Tacna, Puno, Cusco, Ayacucho,

Junin, Hudnuco, San Martin, Amazonas,
Ucayali, Loreto y Lima

DIA DEL EXPORTADOR

[;)sarr/
['k‘l'

Ultimos 5 anos

210,000

Proximos 5 anos




MIERCOLES DEL EXPORTAEDR VIVO

Streaming profesional por EVENTOSYCONFERENCIAS.COM - contacto@eventosyconferencias.com

SIGUENOS EN: FACEBOOK n YTWITTER REGISTRATE @ INVITA UN AMIGO ()

eventosyconferencias Wlivestream :: Miércoles del exportador :: LvE!
b LA LY T OTTIC TOO YO S T AT O TGRS G raro
=4 ~ -~
1. - Evertos | muy buenas tardes soy de Piura - Sullang, y tengo una inquietud acerca deltema -~

EN VIVO " ps L o :
o de la francuicia. .. ;en oué nos puede ayudar la "W

franguicia frente a la crisis econdmica y evitar que grandes empresas sean
sometidas a un procedimiento concursal??7

12:59 eventosyconfere: Montalvo ha crecido en los ultimos 3
anos el 300%. #miercolesdelexportador

~

~Y
(187

Junior Truijillo
Gerente General Montalvo SPA

12:59 eventosyconfere: Brinda capacitacion, asesoria,
estandares de semvicio al cliente, publicidad, marketing,
gestion y finanzas. #niercolesdelexportador

lal

Nombre: | Rommel Comeca

“..."“E..M.EVIJM @ ::) 0w L

http://eventosyconferencias.com/promperu
Todos los miércoles de 09:00 7 18:00



http://eventosyconferencias.com/promperu

@ DIA DEL EXPORTADOR

Programa OEXPORTAND(

" Transmisidn en VIVO MiMoticiers  Registress

L owillax «v

Inicio Palitica Seguridad Economia Internacional Deportes Entretenimiento Mas Categorias + Buscar

Encuéntranos en @Eqigf&% Canal 36 y en ClarolV Canal 8

Estrenc Repeticiones

EXFPORTANDO.PE @ Sabado y Domingo Lunes vy Domingo
09:00-11:00y de 13:00-15:00 04:00 - 06:00

Convenio PROMPER
OWILLAX T.V.




Seminarios web 2012 (Webinars)

Mes Sector Tema
. . Requisitos de la aduana de EE.UU. En el control de
Enero Multisectorial
productos
. Requisitos comerciales exigidos por los importadores
Febrero Alimentos 9 . . 9 P P
americanos para los alimentos peruanos procesados
Textil - Certificacion WRAP para las confecciones
Marzo confecciones
Multisectorial Acuerdo De Promocién Comercial Del PerG y el
Abril Registro de Marcas y Patentes en Estados Unidos
Mayo Alimentos Requisitos para exportar productos organicos
Textil - o .
. . Canales de distribucion en el mercado americano para
Junio confecciones .
las prendas de vestir
Julio Multisectorial |Compras Estatales para el mercado americano
. Requisitos de importacion exigidos por la Nueva Le
Agosto Alimentos 9 . P 'g P Y
de Inocuidad para exportar alimentos procesados
Textil - Como vender prendas de vestir y aspectos a
Setiembre confecciones considerara cuando negociamos con importadores de
prendas de vestir
. . Oportunidades en el mercado americano para la oferta
Octubre Multisectorial
peruana
Sellos de Calidad exigidos por el mercado americano
Noviembre Alimentos
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CERTIFICACION ISO 9001

Servicios certificados:

Orientacion y Asesoria en
Exportaciones (Plataforma
de atencion Centro de
Documentacion)

Capacitaciones
(Programas y Talleres)

Asistencia Tecnica(b Sy
BPMM)

Cenficate PE11/174883
The management system of

PROMPERU - COMISION DE
PROMOCION DEL PERU PARA LA
EXPORTACION Y EL TURISMO

Av. Repibica de Peanamd 3647 - San l3idro, Lima
Av. Jorge Baeadee 610 - San lsidro, Lima.

i Besn dnssads] and Ot i maeleg he edsrerents of

I1SO 9001:2008

Exclusions: 7.6
Faor e folowng procasses

Disefio de Programas de Capaditacion y Asistencia Téenica, Onenladion y
Asesoria en Exportacionss, Ejecuciin de Capadiladones y Asslenca Téoics

Design of Training and Technical Assistance Programs, O on and
Consultancy on Exportaion, Execution of Training and Technical Assstance
Programs

Ferber clarfcalions sgardng e sops of iy cirtfcale aed he appboatdity of
150 90012006 requisemsants iy 2o ctbarmd by corsaiing i orgseinstion

This certificate is valid from 18/11/11 unél 17/11/14 and remains vald
subject to satisfactory sunedlance audis.

Re certification audk due before 17/08/14

Issue 1. Certfied since 18/11/2011

Auhonsed By

D i

5GS Untled Kingdom Li2 Systems & Services Cortification
Rossmore Business Park. Elesnase Pot Chestire CHES 3EN UK
L84 (0)151 3506655 144 (D151 3505600 www.535.00m

Pagniolt

)

v

UKAS

MANAGEMENT
SYSTEMS
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@ DESARROLLO REGIONAL : OBJETIVO

A Contribuir a ampliar y consolidar la base empresarial exportadora
regional.

A Fortalecer la competitividad empresarial y exportadora de las empresas
regionales.

A Mejorar la satisfaccion del cliente.

i Cultura de excelencia en la atencion y servicio al cliente.

i Informacion comercial sistematizada, oportuna y accesible.
A Mayor presencia en Regiones. (Red Interna)

i Priorizacion de productos con oferta, valor agregado, asociatividad y
demanda internacional.

T Articulacion institucional.

i Participacion de las empresas regionales en actividades de promocion
comercial.

I Desarrollo de los mercados fronterizos.



OFICINAS DE COI\/IERCIO EXTERIOR

Ubicacion

Personal

Articulacioén

Servicios

OCER Macro Piura Red Asesoria, capacitacion,

Regién Norte Institucional, | asistenciay promocion
prensa

OCER Macro Chiclayo Red Asesoria, capacitacion,

Region Nor Oeste Institucional, | asistenciay promocién
prensa

OCER Macro lquitos Red Asesoria, capacitacion,

Region Oriente Institucional, | asistenciay promocién
prensa

OCER Macro Huancayo Red Asesoria, capacitacion,

Region Centro Institucional, | asistenciay promocién
prensa

OCER Macro Arequipa Red Asesoria, capacitacion,

Region Sur Oeste Institucional, | asistenciay promocién
prensa

OCER Macro Cusco Red Asesoria, capacitacion,

Region Sur Este Institucional, | asistenciay promocién

Prensa




COBERTURA OCEFRRROMPERU

OCER MRN
Piura

Tumbes

OCER MRNO
Lambayeque
Cajamarca
La Libertad

OCER MRSO
Arequipa
Moquegua
Tacna

Puno

ECUL R

COLOMELA

ERLS IL

m
0
—
=
=

MRO
Loreto
Ucayali
San Martin

Amazonas

OCER JUNIN
Junin
Huanuco
Pasco

Huancavelica

OCER MRSE
Cuzco

Madre de Dios
Apurimac

Ayacucho



PRODUCTOS PRIORIZADOS POF

MACRO REGION

MACRO REGION ORIENTE
A Amazon food (frutos
exoticos)
- A Maderas con valor
MACRO REGION agregado
NORTE A Artesania
ABanano orgénico , vid -
y mango
AProductos del mar y MACRO REGION CENTRO
acuicolas. A Confecciones de
AArtesaniay joyeria y _ \ : _ algodén y lana de
alpaca
MACRO REGION - A Artesanias y Joyeria
NOR OESTE ; . : A Equipos
AConfecciones de . ; oL : ¥ agroindustriales
algodon Y o A Nutraceuticos
AAlimentos procesados
AArtesania, Joyeria

MADRED

MACRO REGION SUR
ESTE
; A Alimentos andinos.
MACRO REGION SUR : A Artesania y Joyeria

. GealE : V. ! A Textiles y confecciones
A Olivoi Aceitunas . _ i~ . A aleees

A Confecciones
A Softwarey call center
A Muebles de madera



EMPRESAS PRIORIZADAS POR

MACRO REGION
NORTE (1)
A Agroindustria: 27
A Pesca: 4
TOTAL: 32

MACRO REGION

NORTE (2)
AConfecciones : 12
AAlimentos

procesados: 9

AArtesania, Joyeria: 6
ACalzado: 20

TOTAL: 47

MACRO REGION SUR
OESTE
A Agroindustria: 35
A Confecciones : 34
A Muebles: 15
A Software: 5
A Otros: 7
TOTAL: 100

MACRO REGION

MACRO REGION ORIENTE

A Alimentos : 21

A Maderas : 21

A Artesania: 13

A Peces ornamentales: 12
TOTAL: 68

MACRO REGION CENTRO
A Confecciones : 17

A Artesanias y Joyeria: 15

A Metal mecéanicos: 6

A Agroindustria: 20
TOTAL: 58

MACRO REGION SUR ESTE
A Alimentos andinos: 13
A Artesania y Joyeria: 14
A Textiles y confecciones
de alpaca (Puno): 20
A Otros: 9
TOTAL: 56




Empresas regionales en
actividades de
Promocion Comercial

2




DESARROLLO DE MERCADOS

FRONTERIZOS 2013

Encuentros Empresariales Binacionales,
para el desarrollo comercial de las
MIPYMES8elasmacroregionedronteriza

AV Encuentro Empresarial Perti Ecuador
(Piura)- Setiembre
PROMPERUPROECUADOR.

AV Encuentro Empresarial Pert Chile
(lquique) Noviembre
PROMPERUPROCHILE

Al Encuentro Empresarial Pert Bolivia (L&
Paz)c Noviembre
PROMPERUPROBOLIVIA




MACRO RUEDAS REGIONALES 2013

Encuentro€£mpresarialeg,oncompradoremternacionalegarael desarrollacomercial
delaspequenay medianagmpresagnlasregiones

Norte

- xporta
Produ naturale: P 2012

Organicos y biocomercio

Contacte con compradores de los
principales mercados del mundo

Actividodes

Soran » con petance
unbes, Plara, Amopends.
Cojomarca, Lambogegee, La Lidertad, y

ur
GExposrta

2012

Contacte con compradores de los
principales mercados del mundo

Por qué
portickpor!

Promocién Comercial Periodo

Macro Ruedas

Regionales
Norte Exporta (Trujillo) 09 Mayo
Expoamazonica (Iquitos) 12 agosto

Centro Exporta (La

Merced) 20-21 agosto

Sur Exporta (Cusco) 29-30 octubre




Resultados




EMPRESAS REGIONALEBPACITACIO

1200

1017
1000 —

761
800 —
638
536

600 _— — —

- " 877

163
312
400 — — _ —
194
200 108 463
81’ ] —
— 350
204

118 144
O T T T T T 1

2007 2008 2009 2010 2011 2012

Empresas D. Mercados

Fuente: eapex
Elaboracion PROMPERU



@ EMPRESAS REGIONABPROMOCION

1000
900 877
800 —
279
700 —
600 ——
500 —
411
300 598 —
- 163 175 - -
76 108 50 33 345
100 43 — ] ] ] ——
142
. 1‘318 65 113
2007 2008 2009 2010 2011 2012
Empresas Primera Feria

Fuente: eapex
Elaboracion PROMPERU



VENTAS EMPRESAS REGIONES

En Miles US$

60000
54,684.25

50000 —

40000 —

30000 —

22,677.00

20000 16,681.00 I .

10000 6,822.00 205: R I N

860.00

2007 2008 2009 2010 2011 2012

2007 © 2008 © 2009 © 2010 2011 = 2012

Fuente: PROMPERL{FAE



Facilitacion de
Exportaciones

Q)



@ OBJETIVO GENERAL

Facilitar el comercio exterior a los exportadores y
potenciales exportadores clientes de PROMPER

generando conocimientqg proponiendo y desarrollando
herramientas e Iidentificando necesidadesen temas
logisticosaduanerosy financieros




SERVICIOS

wdnformacion y Asesoria ( Procesos de exportacion, rutas ,
frecuencias , costos de transportésgisticade Perecibles,
Seguridad de la cadena logistica.

uHerramientas: Perfiles Logisticos, Mapa de Rutas, Catrtillas de
informacion de envios postales, Modelos de contrato.

wAsistencia Técnica:
Wt t NPINFYF RS [23aNaidA
W IOELIRNIF CtOAEf ! &aArada
wVoluntariado Universitario.

Logistica
C:)I- I AA&0AI
R2 ¢

winformacién y Asesoria : Regimenes aduaneros, clasificacion
arancelarial.lenado de la Declaracion Simplificada de Exportacion

Aduanas T aerbadelsy

wHerramientas: Simuladd@rawback Devolucion de IGV



SERVICIOS OFRECIDOS

winformaciéon y Asesoria: Productos financieros de comercio exterior.,
Uso de documentos.

W LI OAGF OAsy & dGAsy CAYIlI yYOASNI

- W SNNI YASYy(Gla RS 3ISaldAsy G{AYdz I F

FI n an ZaS wAsistencia Técnica

() Gestion Financiera para empresas exportadoras
w Asesoria Financiera.

wFacilitacion ante entidades del Estado
wConsulta y mesas de trabajo con entidadesnat Senasa

Red de MMRREE, DIGESA).

- ., wComités Técnicos Binacionales.

FaC| I ltacion wApoyo en consultas de temas afines.
wParticipacion en Comités Técnicos Binacionales.
wVisitas a Operadores Logisticos.

wPrograma Consolida Brasil



SOBRE EL
PRODUCTO

CONECTIVIDA

COMPETENC

HUANUCO

AGROINDUSTRIAS HUAYLLACAN SA.C.

'\' prom,

peru

DATOS DEL PRODUCTO:
NOMBRE DEL PRODUCTO:
SUBPARTIDA NACIONAL:

ENVASE:
EMBALAIE:

RESTRICCIONES DE SALIDAS

RUC: 20521563193

Merm-ladd.‘ De Agua man\o
/ Sambucus Peruvian, Physa
Peruviana / WAYU

’O 07.99.91.00

BOLSAS (X CAIAS [ J,L""‘S g})gr

OTRA : Frascos de Vidrio de 2!
BOLSAS ) CAJAS (X) LATAS { )

OTRA

SENASA ( ’

DIG U

Ce ado Oficial de Exportacion

DIGESA (x) 1QPF ( ) P~AD0

CAPAC EXPORTADOR!

CAPACIDAD DE PRODUCCION:

1000 Kg. MENSUAL

PAIS DESTINO DE LA EXPORTACION:
EE.UU,

RUTA INTERNACIONAL:

EMPRESAS DE SERVICIO
TRANSPORTE INTERNACIONAL:

INTINERARIO DE ENVIO:

FRECUENCIA DE ENVIO AL
EXTERIOR.

TIPO UNITARIZACION DE CARGA:

MERREIMA 19 AU doaf )

Hamburg Sud Hapag CQM Seattle

CMA Lioyd

SEMANAL (X ) QUINCENAL ( )
MENSUAL ( ) SEMESTRAL { )

SEMANAL (X ) QUINCENAL ( )
MENSUAL { ) SEMESTRAL{ )

20 PIES (X) 40 PIES | ) REEFER 20 ( )
REEFER 40| JSUELTA( )

ESTADO O LUGAR DE ENTREGA:

COMPETENCIA DE MERCADO

¢OTROS PAISES EXPORTAN
SU PRODUCTO?:

Francia y Turquia

{SABE EL PRECIO DE MERCADO
DE SU PRODUCTO EN EL
EXTERIOR?

$10.00

¢CONOCE SI TIENE
COMPETENCIA EN EL PERU?:

Delifrut S.A.
Multifoods S.A.C

{SABE EL PRECIO QUE EXPORTA
SU COMPETENCIA NACIONAL
AL EXTERIOR?

51,05

PR%CIOTENOLOCAL DEL
R/UNTOAD):

COSTO DE ESTIBA
(P[bO/VOLUM[N)

COSTO DE TRANSPORTE

INTERNO{PESO, VOLUMEN)

COSTO PERMISOS
DE EXPORTACION

COSTO TRAMITES
ADUANAS

COSTO DE MANIPULACION
PUERTO

COSTO DE CERTIFICADO
DE ORIGEN
PRECIO FOB:

FLETE INTERNACIONAL

FAYERABARRLIONA.

PRECIO CFR:

1,000 kg 32,000.00 |12,307.00
Cuadrilla 100.00 38.46
1000 Kg 4,480.00 1,723.07
S Eporaoen =M | 1,825/TM | 0,680/TM
Por declaracién | 208.00 80.00
Por contenedor| 52.00 20.00

| Emisiondeun | |
Certificado de 43.07 16.56

| origen | |
1000 kg 36,883.07 |14,185.23
Puerto del Callao | ¢
Puarta de seattle| >20.00 200.00
Lredoin e 0 l “x | S
Tavurmils da rrandhedn “n s

| Tarderencs fe Sxarrertom | 33008 | m
1000 kg. 37,663.07 |14,485.23

DATOS DEL
LUGAR DE
ENTREGA

COSTOS
VINCULADOS
PROCESO DE
EXPORTACIO




PERFILES LOGISTICOS

RUTAS MARITIMAS CALLAO - MEXICO RUTAS MARITIMAS CALLAO — MEXICO RUTAS MARITIMAS CALLAO — MEXICO

Lineas navieras — Dias de transito — Puertos de arribo

hy W
. o\ Veracruz P
S \G’—“ (*}. " Ruta Del Pacifico: m_ Terminal de Embarque | Dias de Transito Puerto de Descarga
i — > 5 Utilizando el  Océano | .
Mensenllo R SEER i Pacifico para arribar a los Ruta e Callag DelE=
» dos puertos de mayor e an Antonio 1as
\ s | flujo: Manzanillo y Lazaro Meéxico Lazaro Cardenas 13 dias
\ 7 Cardenas. México Manzanillo 19 dias
N J
~ /
Del Océano Pacifico al Ruta Pert Callao 0 dias
Atlantico, al puerto de Del Golf - . o
2, p el Chile San Antonio 4 dias
mayor flujo Veracruz.
& Colombia | Cartagena aMTTERMINAS | 12| Venow
=== Ruta Del Pacifico
sms:Riita Del Goifo México Veracruz 12 dias g EL . -
e — e Importante: Los tiempos de transito son orientativos y estan sujetos a cambios. Para abtener informacién detallada, se debe *
y - contactaral ial de la Linea Navi i
Promocion de Exportaciones Mg’e’{!ﬁ Promocién de Exportaciones ‘kﬂfpﬂé{_‘.‘ﬁ Promacidn de Exportaciones ‘@?}Dggﬁ

TARIFAS PROMEDIO CALCULADOR DE FLETES
TARIFAS PROMEDIO - ViA MARITIMA Inland - México
CONTEN EDOR 20' El mercado Mexicano esta concentrado principalmente en el Centro del pais.

" La carga que ingresa a los puertos debe posteriormente ser traslada a las
Embarques Indirectos ! : S
grandes ciudades del Centro. Estos costos incrementaran el precio final del

2 dgarmce et el emborque segin sici o de citerics

Se desarroll6 para esta
consultoria un calculador
de fletes, tanto para el

T 7 i PROMEDIO CONTENEDOR 20 NEGOCIACION producto por lo que deben ser considerados al momento de la negociacion. caso  maritimo  como

allao — Manzanillo : e . . .

. s DIRECTA LINEA NAVIERA: - aéreo, dlsponlble para

esa Bruto: 4, llos Manzanillo - Distrito Federal e .
Volumen: 15m? Flete usi 900.00 Flete Contenedor 20": US$850.00 descargar aqui.
. Transporte Terrestre USS 300.00 s | amas o ©

Valor FOB: U55170,000.00 Gastos portuarios promedio USS 350.00 Manzanillo - Guadalajara — - d tas:
(Callao On line) Flete Contenedor 20': US5450.00 Dudas o consultas:
Agente de Aduanas US$ 130.00 " | Juan Carlos Ganoza:
TOTAL US$ 1740.00 Manzanillo — Distrito Federa jganoza@promperu.gob.pe

616-7400 anexo 2591

Manzanillo - Guadalajara

Tarifas aplicables para carga que ingresen primero a un .
ON LINE& terminal de almacenamiento para el control aduanera y Flete THI' US$470.00
A posteriormente se remite al puerto. y ...." [o_2400000kilos ||

" i ront.
Promocién de Exportaciones (km;‘?é}’ﬁ Promocion de Exportaciones ‘\P pert -~

Flete TM: US$870.00 e
1 citenes cobaones wa e |
E) ¥ Via Mastima:
;.

N5



|z| Microsoft Excel - Matnz de costos - Simulador financiero
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SIMULADOR FINANCIERO

Eluzuario del médulo “Simulador Financiers™ acepta que la informacidn mostrada es referencial w que para efectos de operaciones financieras ambas partes deberan estar bien
infarmadas acerca de todos los requisitos, caracter sticas v beneficios que otorgan cada una de estas herramientas.
Lainformacidn presentada fue obtenida de los tarifarios de cada entidad bancaria, con sus respectivas tazas, minimos v masimos v para los principales productas de comercio
enterior [basicamente de erportacidn), medios de pago, financiamientos v garanti as. No aplica atodala cartera de productos financieros.
Todos los datos son proporcionados por los bancos por lo cual PROMPERL no se responszabiliza de ellos.

Para mayores detalles sobre cada herramienta por Favar revisar la Gui a Financiera para Empresas Exportadoras.

1. Seleccione el Banco y el Producto a analizar [1 banco ! 1 producto):

Banco & Producto

i

EanBif - 11 Transferencias recibidas

Bancomercio 1.2 Cobranza Simple de Exportacian

EEVA 1.3 Cobranza Documentaria de Exportacian
ECP 1.4 Carta de Crédita de Exportacian
Citibank 2. 1Financiamients Pre Embargus
Fimanciera 2.2 Financiamiento Post Embarque

HSEBC 2.4 Forfaiting

Interbank - 3.2 Stand BuRecibidas

e

2. Indique el tipo de producto y si tuviera alguna caracteristica especial del
meni ineas abajo [puede seleccionar varias opciones):

Tipo & || Casos especiales [
- A plaza - -Ma -
- Avizada [+] Conwenio ALADI
- Canfirmada [+] Garantia
- Tranzker [+] Seguimi=znta

[+] Pre aviso
[+] Pegistra

1.4 Carta de Crédita de Exportacion

" Condiscrepancias
" Con Madificaciones

" Mouzsa, dnulacidn o Descarge . -

3. Indique el monto de transaccion en dolares $:

S 25,000.00

4. Segin el valor de ransaccion indicado, banco, producto y
caracteristicas obtendra finalmente en este recuadro el valor

aproximado de GASTOS FINANCIEROS:

S 786.83

5. Detalle de GASTOS FINAMCIEROS aproximados segun los tarifarios vigentes de los bancos:

Concepto

a. Rviso

d.1. Wtilizacion

d.2. Mensaje Swift + Portes

e. Discrepancia

f.1. Aceptacion o pago diferido - Exportaciones

[.2. Mensaje Swift + Portes

g. Liquidacion por abonos del exterior

i. Pre aviso de Apertura de Carta de Credito

j- Por Registro de Cartas de Credito recibidas del Beneficiario

I. Emision de Tracers

ki Bl i Faee M= 1

- | Ob=servaciones

$50 + Menzaje Swift £ 20 + Portes £ 1
Menzaje Swift £ 20 +Portes $1

F 40+ Mensaje Swift $ 20+ Portes $1
Mensaje Swift £ 20 + Portes $1
¥10+Portes $1

#3530+ Portes $1

$20+Partes $£1

$12+Partez %1

- Tasa

0.2500%

1.5000:

Minimo ¥ Maximo $ Gastos
$?‘I.EIEI. k3 71.00
$E60.00 % E2.50
$21.00 k3 21.00
$61.00 k3 £1.00
$50.00 $ 37500
$21.00 % 21.00
$11.00 k3 .00
$£31.00 k3 31.00
$21.00 k3 21.00
$12.00 % 12.00
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@ ¢ QUE ES LA RUTA EXPORTAD

DEFINICION

Esuna herramientainnovadoraen promocionde
exportaciones que busca el fortalecimiento y
consolidacionde la competitividad de las Pymes
Peruanas hacia su objetivo de
Internacionalizacion




SRuta Exportadora

SRUTA EXPORTADORA

Camino a su internacionalizacion.

Progroma de Buenas Prictioos de
bharcodeo y Monufoctunos
AEBMM), HACCR, 150, BPA, et

Dirsarrolio de
plones de Exporleaciin,

Creaciin de Col
segiin bendencias inlamacanoles

12 Programas

Dingnistica de
de Calidad

Plamnex < e rngeditividad,

Redisena de enuoses Programo

¥ emholajes

de disefio

€) secunDAFasE

Farma consorcios 1]
grupcs de expartocion.

TERCERA FASE

Progroma de
As

A ) tividod
Asistencia empresarial SR

Dirigido o las exportodoeres en
proceso y o los exportodores.

[Programa de

Fejorn de Lo gestion
- coaching

exparladarn,

Marketing
intermacional y

negecioeiones
Muejora la gestion . goct

de uentas |
negacodones
intermocionoles.
Innauacion 2
implementacan
de mejoros.
Proma.
Eshudios Especinligndos y
Prospeccicnes Comencioles.

Programa de
EmpDgLes

E]

especiolizodo

GEnETOEion de
morcos colechivos

B

Desarrolle de
mareas

Copacitacion
Dirigido o Los interesados en
exporbar y exportodores en proceso,

Desorrollo del
sitioweb.

€) PRIMERA FASE
Orientacion e informacion
Dirigide o los usuorios en general.

Desarmollo de linea
" gréfico empresarial.

FORMA DEL SERVICIO
Persanoligado
Win wet

Motericd, fisic

Dirigid o o seckores
expartodanes gue
opliguen ol programa

Qrientocién basico 2n
temas relacienodos o

Semineios o Ding
hiel ecknal.

Capaeitoeitn

wirtwinl wia SUCEX, orientaciin de la

éﬂp’_‘rtﬂﬂclnES. rutn e:pgmanm.
Prusbas de Farios Misiones Tiendas
uento nbernocionoles Elil‘l'ﬂlﬂf nles multEmnorens

®
@

PROMEX, fuedas de negocios, EXPOPERLL CEMUS,

Promocidn
Dirigido o Las empresos
exportodoros,

e Sennrenis | g oo S



Test del

@ Exportador



TEST DEL EXPORTADOR

Analisis de las habilidades y potencialidades y de los puntos débiles de
una empresa.

quimicos ae uso agncoia (FU.U.A.)

productos hortofrutig;rai Igz g:ggrlt‘:azzzlfo; A Pe rm Ite CO ntar CO n
sequn mercado de destino . ,
una radiografia de
| cada empresa,
———— interesada,

e potencial o

e _— i o exportadora.

o il — AEs un instrumento
BT gue mide el nivel de

los distintos factores
gue requiere una
empresa para
convertirse en
exportadora.




@ TEST DEL EXPORTADOR

A Objetivo:
Test Exportador es una herramienta que facilita la
identificaciondel potencialexportadorde unaempresa

Identifica el tipo de empresas

A Empresasnteresadasen exportar
A Empresapotenciales

A Empresaexportadoras



TEST DEL EXPORTADOR

TEST EXPORTADOR

Test Exportador
Grafico Nivel de Servicio de Ruta Exportadora

Resultade del test 2.39

[nteresado en exportar

Exportador en proceso

Exportador I 3.0
0

1.0 1.5 2.0 2.5 3. 3.5

Laempresa h
es5 una empresa calificada como: Exportador en proceso Su empresa tiene experiencia en las exportaciones pero es importante que genere continuidad
generando buenas practicas en gestion e identificacion de oportunidades comerciales,



TEST DEL EXPORTADOR

TEST EXPORTADOR

Grafico del Competitividad Empresarial

stion Productiva de mercadeo y Logistica internacional I 73.33

50 &0 70 80 90

Gestlén empresarial

Fortalezas
Gestian Fmnresarial;
tiene |a capacidad de identificar oportunidades para tomar decisiones empresariales con miras a mejorar las actividades programadas v dar
seguimiento para el cumplimiento de ellas.
Gestion Productiva de Mercados y Logistica Internacional:

T cuenta con las capacidades de identificar oportunidades en los mercado internacionales a través de |a generacidn de planes de negocio, estudios
de mercado asimismo cuenta con conocimientos en la gestidn exportador para dar un seguimiento en la distribucidn fisica del producto hacia el importadar.
Gestion Econdmica y Financiera:

tiene fortaleza en materia contakle v financiera no existe problemas en contar con los estados financieros para la toma de decisiones ytienen el
conocimiento de las herramientas financieras de los bancos para poder atender sus respectivas exportaciones.

Dehilidad
Producto:

debe mejorar el camino de planificar los procesos de produccion v de abastecimiento esto permitira hacer frente a las solicitudes del mercado
internacicnal.



Capacitacion

Q)



PROGRAMAS Y TALLERES EN GESTION

EXPORTADORA

MODULO TEMARIO

Operatividad del comercio

Gestion aduanera y internacional
del comercio Nomenclatura arancelaria
internacional Preferencias Arancelarias

Costos y presupuestos
Mercados

Internacionales  Plan de Marketing Internacional
Logistica Internacional
Envases y Embalajes
Exporta Facil
Web 2.0y las nuevas
herramientas de interaccion y 3

Distribucion Fisica
Internacional

=N W O O NRERE RN

Comercio colaboracién en internet
electrénico y
Marketing Digital L zilies ds [aige elsniialen ’

Posicionamiento web y
publicidad on line
Prueba Ruta

Prueb 2
Exportadora Basico rueba



AULA VIRTUAL

Sisterna Integrado de Informacion
de Comercio Exterior

Recivnes Bl 25 (elubodd 2011 Cfraz Chicaks

Sectores Productios
Calidad

Reguiaciones

Uireclonos 3 semimanos | Toiees B3 Bportaidn

tes de Wnlerds

Calendsrie 00 At des

SEMINARIOS
Expora Fich

@ Progrmacion
Francales Predssenciales : ® Wdeos

Focil ] 4 ® wepingre
@ MThivos
@ Transmisian ensto

digenis do Hercados

Comuniquese

UsaRID

AULA VIRTUAL

Ingreear b ® \deo=
® \Wedinars

® Transmisiones ansio

CLAVE

Obdoasclave | FAegobess
® EnlacesaTV

: - S“CEX ® Enlacesacanal PROXPERLY

wrnry irdsgrads &
L 3

Freguntas Frecuer fosario | Hesomientas de fndlisis | Buscar Partida

CAPACITACIONES

Capaciacinnes
Exsonal
Metcados

Irdorma de luz sapectacionss
PArsenes por FRckarey

M Pl

TALLERES

@ FProggamasion
® Archivos -
® Woeos

@ Transmision anvno

e

WCADO

GUIAS DE EXPORTACION

® Gufa multmediaEsparberdn
@ Gula ge epotacidn




IMAGEN CORPORATIVA :
LINEA GRAFICA

Catalogo, Brochure

Empresa Fisholg& Hijosd Pesca
Region: Piura




IMAGEN CORPORATIVA :
LINEA GRAFICA

Técnica de preparacion de fotos

Elaboracién de catalogos y web de la empresa APBOSM}AM

Banano
! Organico

Organic Bananas

APBOSMAIk’ﬁIBanano organico




Do Do o I»

To o

CREA TU PAGINA WEB

Objetivo: Capacitar y asistir a los clientes de PROMPERU, de
Limay las regiones, para cuenten con una pagina web.

Capacitacion y
asistencia:

Programas de
Sensibilizacion.
Participacion en el
Perumarketplaces
Como crear gratis una
pagina web.

E marketing. Como
posicionar una pagina
web.

Comercio Electronico.

Uso de las redes
sociales.

Uso de portales
especializados.

3 - Windows Internet Explorer

| & http://arteandinofiligrana.com

¥ "‘ Buscar ~ @] v | Mas»

5 @ Sitios sugeridos v £ Descargate la nueva ve... v [ splash-hosting-sale[1] )-} v B v [ @m v Paginav Seguridad v Herramie

J——
JOYERIA 3 ‘
@Mﬁw Lecha arte

Filigrana con piedras naturales

Empresa: Arte Andirdunin



Asistencla
Empresarial

(Elementos diferenciales)

2



Listo

PLANES DE EXPORTACION

PlanExX”

© Modulo |

Analisis del Petencial Exportador

@ Modulo Il

Analisiz del producio en el mercado Objetvo

@ Modulo Il

Analisiz de Competivdad

@ Modulo IV

Plan de Accion

@

Aguda
51001 LA MORITA

El Plan de Negocio

A Permite conocer
analizar el producto o servicio que se
ofrecera.

A Determina | os o
la empresa en su proceso de
exportacion.

ADetermina los problemas, obstaculos
barreras a ser superadas.

A Es un punto de
las estrategias a sequir.

A Maxi mi zar el us
empresa.



IDENTIFICACION DE BARRERAS ARANCELARIAS

Alnformarseueel productao se
encuentragrotegidgor barreras

arancelarianuyelevadas

AE|

producto ofrecido por la

competenciasta favorecidgor

untratamientoreferencial

El 80% del comercio exterior

-~ -
esta cubierto porlos TLC
Q Acuerdos
VIGENTES CONCLUIDOS EN NEGOCIACION
[] comunidad Andina [_] EFTA (Suiza, Noruega, (] Transpacifico
] Mercosur Liechtenstein e klandia) (Australia, Brunei,
i Tailandia Chile, EEUU,, Malasia,
Bl estados Unidos Nueva Zelanda,
B chile [l México Singapur y Vietnam)
I+l Canada Uni6n Europea &8 elsalvador
P Singapur @ Panama [l Guatemala
n China E Costa Rica = Honduras

Corea del Sur [*]sapén & Venezuela

Q Exportaciones (en millones de USS) 3¢ cex

17,368
6,995

2000 2005

FUENTE: Mincetur




La calidad y las certificaciones

Cumplir con las especificaciones tecnicas y de calidad

Mejora continua del Sistema de
Gestion de la Calidad

CLIENTES CLIENTES

Requisitos
Satisfaccion




Asegurase de que el producto cumpla con las
especificacionede calidadrequeridagor el mercadade
destinoparasuingreso

GLOBALG.A.P.



http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&source=images&cd=&cad=rja&docid=nozH0UhPhcKV0M&tbnid=_XHdNr_n54V5JM:&ved=0CAUQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.cesmec.cl%2Fnoticias%2FArticulos%2F2.act&ei=lgjCUbfCBJP94AOugoGwCw&bvm=bv.48175248,d.dmg&psig=AFQjCNHkQ0oBs5yU-MT-is3yhaj4gfNBRQ&ust=1371757071899977
http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&source=images&cd=&cad=rja&docid=re0dx4xQmhenbM&tbnid=JJn1pdjzB5APXM:&ved=0CAUQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.daciencia.com%2F2013%2F04%2F10%2Fla-huella-de-carbono-el-elemento-clave-para-vender-platano-canario-en-gran-bretana%2F&ei=7wjCUbbnA7eu4APMmYGwBg&bvm=bv.48175248,d.dmg&psig=AFQjCNGI2p0jJw6ys8OodjU-3w9WL1e1ow&ust=1371757159951036

1. APOYO A NORMALIZACION

NORMAS TECNICAS PERUANAS SECTOR :
ALIMENTOS, ACUICULTURA, MANUFACTURAS,
BIOCOMERCIO, ARTESANIA, JOYERIA, MUEBLES
MADERA..

g
3
i
g
3 !
:
g
3

NTP aprobado por el INDECOPI.
Establece especificaciones técnicas basadas en los

resultados de la experiencia y del desarrollo tecnoldgico,
que hay que cumplir en determinados productos, procesos
O Servicios.

Norma Técnica
Peruana

Las normas resultan fundamentalesstardarizdos
procesos de produccion.

Se crean con el consenso de todas las partes interesadas e
involucradas en una actividad (fabricantes, administracion,
consumidores, laboratorios, centros de investigacion).

LUCUMA FRESCA. Requisitos

Elaboracion, difusion e implementacion de N



COMITES DESCENTRALIZADOS

Piura D COLOMBIA S 1
il £ k. an Martin
SCTNMANg oo _¢ CTN Sacha
IOTH] A Inchi (*)
MB%?’O. : ) ; *LORETO
‘ .Pnum;‘,. . l;‘. {
La Libertad p{ ¢ mf‘z?-":i
SCTN Esparrago en“"“"{“"“ N i - Madre de Dios
conserva CAJAMARCAS) B
o \N%mm ;) \ S SCTN Frutas
SCTN lelento \ “'- \ ."_'|. IR 2,,\_'.' ; \ SeCaS
omcusn \ /j P ,
—Lima \-. {:UANF:’:::;}\ sucAYALI / _Puno
CTN Café PR | Grupo de
CTN Sacha Inchi ) e -.,f."\“"”-’mm AN Trabajo de
CTN Joyeria y Orfebreria de metales L.'MA ;,:,A;c;m.c‘ ; / Quinua (*)¢
premosos (*) B scuzeo SCTN Granos
) \.’\ '\m,._,.r- J’.‘i > 3 - fe
SCTN Uva - 95REQUIPA } - \:" s s’
#~ SCTN Palta - Arequing gt b
SCTN Citricos Aregupe . kel &’”0””
Grupo de Trabajo de ™ ‘ peru

SCTN Paprika ' Kiwichag SCTN Granos



o T Po To Po Ix

2. PROGRAMAS DE GESTION DE
CALIDAD

Programa 5Ss

Programa BPMM (Fase | y II)
Programa GIA

ISO 9001 en servicios
Programa Organico (*)
Programa huella de carbono (*)



2. PROGRAMAS DE GESTION DE
CALIDAD

Camino a la
excelencia

S,
gy

CALIDAD TOTAL

ISO 9001:2000

AlLista de especificaciones que el producto debe cul :’5

para satisfacer las necesidades del cliente.

AcCalidad total: Las caracteristicas de un producto o servicio
elaborado por todos los departamentos de la empresa
satisface las expectativas del cliente.



akrwbdE

2. PROGRAMAS DE GESTION DE LA

CALIDAD

Camino a la
excelencia

CALIDAD TOTAL

ISO 9001:2000

Clasificar. (Separar lo innecesario) 2:
Ordenar. (situar lo necesario)

Limpiar. (Suprimir suciedad) - 3
Normalizar. (Senalizar)

Mantener. (Mejora continua) A

5.

para | a Cal

Ser mas eficientes.
Mejorar condiciones de
trabajo.

Reducir gastos y
tiempos

Mejorar calidad.
Mejorar seguridad.



BPMM:INDUSTRIAS GALVANICAS

FABRICA DE ARTICULOS METALICOS
AV. PARRA 366AREQUIPA
WWW.EAGLECORPORATION.COM.PE U P

Antes



BPMM:INDUSTRIAS GALVANICAS

FABRICA DE ARTICULOS METALICOS
AV. PARRA 366 AREQUIPA
WWW.EAGLECORPORATION.COM.PE




2. Programa de Gestion Inocuidad Alimentari&lA

Calidad Total

ISO 22000:
Sistema de Gestion

de inocuidad alimentaria
‘ HACCR Sistema de analisis de HACCP
CERTIFIED

Peligros y Puntos Criticos de Contr ‘\0‘5\ 4 Ll,"’
BPM hw

Buenas Practicas de Manufacturas

5 S oEI Pri mer Paso
Principios generales de higiene de los alimentos

El comercio mundial de alimentos viene FE| Programa GIA tiene como objetivo

aumentando el nivel de exigencia de contribuir a garantizar la inocuidad

estandares que garanticen buenas practicaglimentaria a través de la implementacion y

de procesamiento y manipulacion adecuadagertificacion del Sistema de Andlisis de

en todo el proceso productivo Peligros y Puntos Criticos de Control
(HACCP).


http://www.google.com.pe/imgres?q=BPM&hl=es&gbv=2&biw=1024&bih=596&tbm=isch&tbnid=FdqWibpMRnN-bM:&imgrefurl=http://talentohumanoenelsectorpublico.blogspot.com/2011/06/ohsas-hacpp-y-bpm.html&docid=lewwlcYCO5RZ7M&imgurl=http://4.bp.blogspot.com/-dLe1xiKTjfA/Te5gc6vAM4I/AAAAAAAAAGI/mqoaKV2dxrI/s1600/BPM.jpg&w=550&h=540&ei=DPNQT9Q0iOKCB9ej6NIN&zoom=1

PROGRAMA GIA

De esta manera, se busca atender normativas internacionales como:

A La regulacién Novel Food de la Unién Europea (que restringe el ingreso a este
mercado de alimentos que no hayan sido utilizados en una cantidad significativa
para el consumo humano antes del 15 de mayo de 1997).

A La normativa estadounidense, a través de la reciente Ley de Modernizacién de
Inocuidad de los Alimentos, enfatiza la implementacion y certificacion del sistema
HACCP



3. PROGRAMA BUENAS PRACTICAS DE
COMERCIO JUQ"T‘? AR

Objetivo: Lograr mayor equidad y q.o
ofrecer mejores condiciones Y/
comerciales para los productores y a-fiiie ..
trabajadores asegurando sus derechos.

Sector: Industria de la vestimenta

Actividades:
- Capacitacion e implementacion de BPCJ en Lima y regiones

- Capacitacion e implementacion en gestion empresarial y
trazabilidad

- Participaciéon en Ferias Internacionales : Pret A Porter Moda Las
Vegas, Ethical Fashion.

- Participacion en el Perti Moda.



Comercio Juste Cusco

Acongated Cusco / Asociaciones de
Confeccionistas de Tejido de punto



Comercio Juste Puno

IslaAmantard Puno.
25 confeccionistas de tejido de punto y telar



3. REGULACIONES DE ACCESO A
MERCADOS

A Atencién de consultas sobre requisitos de acceso (mail,
presencial, telefonica)

A Capacitaciones descentralizadas: webinars, Jornadas
de la Calidad, talleres ADOC.

A Desarrollo de Guias de requisitos de acceso



CONSULTA AVANZADA PLAGUICIDAS REGISTRADOS EM EL FERU b )7)‘() ;72
GLOSARIO DE TERMINDS CONTACTENOS & p : 3 1- fl

CONSULTA RAPIDA

Registro de carga de datos al Modulo de Consulias LMR Datos, actualizado al 10 de diciembre de 2011.

ESPARRAGO LMR. [ teer | [ Lwe [T LMR LMR. LME
MANGO FRESCO [WETTWW L [ ten || L LM LME_| | LME
ALCACHOFA [Lun | [ L [ —
UVA DE MESA [ imr [ LMR T I T MR | [ LMR LM, LME. LME. i LMR.

[ LmR || LMR [ LmR [ [ LMR_ | LMR LMR. LME.
CEBOLLAS
PALTAS [ [ LME. LME.
(AGUACATES)
MANDARINA [WEZTWW [Lten || Lee LMEL i
CAFE LMER. |_imr_ [ LMR LMR e

[ [ imr [ LMR LME.
NARANIAS
TANGELD [ MR | [LMe_ | [ LR LMB_
PIMIENTOS [Lime [ [ LMR [T LME T
ARVEJAS CHINAS [ [T T
(Snow Peas)
A0S [ LMR LME. LME. LME. T

LMR. LME.
GRANADILLA
LME. LME. LME.

ACEITUNA

15 productos
17 mercados http://export.promperu.gob.pe/calidad/



El disefno



—

Programa de Disefno

Objetivo General: Desarrollar colecciones para empresas de los
sectores artesanias, joyeria, confecciones, y accesorios.
Principalmente, para su participacion en el Perd Moda y Peru
Gift.

- 27

Disefiadora Harumi Momota en Disefiadora en Piura con productos de
Chiclayo paja toquilla
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Elaboracion y Traduccion
de Fichas Comerciales - Junin

Cédigo del producto: AA-028

Patida  Descrigeion
713620000  loyeria con piedras semi preciosas o semipreci-
‘osas Otros tallados)

INFORMACION DEL PRODUCTO

Nombee Comercial  Coleccion Margarita

beso Avete 103 gr.Dife 6 gry Anil 6.3g1
Colores diponibles  Plata brlante en blancoy Plata
quemada

Colores de Pledia Cuarzo Rosa, Spondyhuz moradoy
Spondylz anaranjado

Dimensiones. Dije d =4.7cm, Arete d = 4cmAnillo ¢
=am

Uson y aplicaciones  Joyas de wso personal
Técnica de fabricacion Filigrana modema

INFORMACION DE VENTA

Composicion o materiales

Empague
Embalaje

Plata pifa 92,5 Cobre electroli
1100 7.5% No son txkcos

Cajasy bolos de papel, carton

Cajas de pistico

Vol. Minima de despacho 150080

Preco Vol. Minimo

Disponibilidad 6 piezas.

- DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Los productos elaborados con disefios modernos.
wtilizando ka técnica tradicional de 1a filgrana.

Cantidad en 1500 kg
CONTACTENOS
Adelanto del 60 % en 1 orden
a0 de pe ( \
entrega B
Tiempo de Entregs 30 dias. ARTE ANDINO SRL
Vigencia de Precio 15 dias. ol
Parsons daComtucor
COWIN BN AN
*Descuento $%
Otrecctn
Vi ol Cartoters cantal ¥ 2310 San et osene
Husncayo - Peri
B FE MR ASR MAY AN AL AR SET MOV DG Tadtone] Ematt
X X X K X XK X X X K K Teléfono: 51 64435121

Mercado: PERU MODA Y PERU GIFT 2012

- ma: nfoga teandin g ana com |
teandnalsaecaycenyshoo o

e, srtendinehiigrns. com

Item number:

NOLLDITIOD NVSILYV ~NOLLDITIOD ﬁlNIM

Plasat ncts that s to lntaians n photogrsphy, th cekce thown 1 the pharog:

e tems themsebves

raphy m ot carrespond 100K to

Baby rabbit yarn (acrylic poly
Compostt
St amide composition)
Packing Transparent plastic bag
Package According to the customer
Minimum Clearance 400 units 110 Kilograms.
M Clearance FOB (oo oo
Price
Maximum Clearance 700 units 192.500 Kilograms
Maximum Clearance FOB
FOB USS 13300.00
Price
i 505 advance and balance
it kil against delivery
Delivery Time 45 days
Price Valdity 15days
Certification The certification of the input is

issued by the provider.

ARTPP10-SWBR04
Tariff tem  Description

6110301000 Sueteres, pullovers, cardigans, chalecosy articu-
los simlares de fibras s 0 mezcla.

_ PRODUCTINFO

Trade Name Sweater
Gross Weight 027580
Colors Turquoise

Women Sizes s/m/Lix

Woven in hine gauge 5
Baby rabbit yarn (acrylic polyamide
composition) Crochet Finished.

Availability winter Collection

Possibility of supplying:
N FEB AR AR MAY N DL AUG B OCT Nov DEC
5

PRODUCT BRIEF

Sweater with pocket and buttan trim, long below the hip
in turquoise.

CONTACT US

ARTISAN COLLECCTION
RUC: 10072031658
ct parson:
Luz Elvira Maita Beltrén
General manager
Addrass
Av.Losibertadores N° 422 Huancayo
perd
Phona Number/ E-mail:
Phone: 51 64 964312637

E- mail: artisanstcollection@hotmail.com

‘veww.artisanscollectionperu.com

®

Consultor: Stephanie Fabian

Participantes: 20 empres

as
P75z



Diseno y
Tendencias
H Junin

®

Mercado: EUROPA 2012
Disenadora: Gleny Castro
Participantes: 10 empresa




Patronaje y Control de
Calidad - Junin

Mercado: EUROPA 2012
Disenadora: Gleny Castro
Participantes: 10 empresa
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Styling Junin
2011 - 2012

[

EUROPA 2012
Gleny Castro
10 empresas
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Merchandising de exhibicidon Junin

Mercado: PERU GIFT SHOW 2012
Disefiador: Michael Perez
Participantes: 10 empresas
Lineas: Mates, Textil y Papel
Reciclado

\

rom.
peru



