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¢,Por qué el comercio
sostenible se vuelve en una
oportunidad y necesidad
relevante para Peru?



Demos una mirada a lo que
las empresas globales estat
comunicando



LAN PERU EN CIFRAS

110

VUELOS DIARIOS
DENTRO DEL PAIS

12

LINEA AEREA DEL PERU Y
LA UNICA EN SUDAMERICA
EN RECIBIR EL DISTINTIVO
EMPRESA SOCIALMENTE
RESPONSABLE ESR*
EN EL 2013

Mas del

70%

DEL TOTAL DE PASAJEROS
PERUANOS VIAJARON ENEL 2013
CON LAS TARIFAS PROMEDIO MAS

CONOMICAS

SON LAS
CIUDADES
EN LAS QUE
OPERAMOS
EN PERU

53

DESTINOS DIRECTOS
NACIONALES E
INTERNACIONALES

4000

SON LOS
COLABORADORES
DE LAN PERU

ANOS ES LA EDAD
PROMEDIO DE LA FLOTA DE
LAN PERU, UNA DE LAS MAS
MODERNAS DEL MUNDO

550

NINOS HAN HECHO REALIDAD
SU SUENO DE VOLAR POR
PRIMERA VEZ EN AVION
GRACIAS AL PROGRAMA DE
RESPONSABILIDAD SOCIAL
DE LAN PERU “CHICOS
QUE SUENAN, CHICOS QUE
VUELAN"

Mas de

300

ALUMNOS DE SECUNDARIA DE
DISTINTOS COLEGIOS DEL PERU HA
PARTICIPADO EN EL PROGRAMA
DE LAN PERU “CUIDO MI DESTINO”,
QUE RECUPERA ESPACIOS PUBLICOS
EMBLEMATICOS EN LAS CIUDADES
DONDE OPERA LA COMPANIA

Lan-» Material Promocional-para pasajeros a boraalunio 20
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LAFLOTADE

LA COMPRA DE”BGNGS DE
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Un paso mas

hacia la botella
del futuro.

Hecha hasta con 30% de material
de origen vegetal. 100% reciclable.

O
aL
plantbottle:

conoce mas en
www.coca-cola.com.pe



1635 trabajadores
89% de nuestra venta son productos fabricados en el Pert

18 son los paises a los que exportamos

KI m b e r|y C I ar A 50 empresa en Gobierno Corporativo y Responsabilidad Social

SREAT

P e 19 industria para trabajar en el Per(i desde el afo 2005
e r u 12 marcas exitosas
15 437 nifos beneficiados a través de nuestra campana Reciclame
50 primeras empresas peruanas con reporte GRI de sostenibilidad

50 principales exportadoras del Pert, segun América Economia a julio 2013

7. : SR
6° empresa de mayor reputacion del pais RMEEES

1° grupo en la Asociacién de Buenos Empleadores ABE- empresas fundadoras
4 certificaciones: IS0 9001, ISO 14001, OHSAS 18001, BASC

10 empresas méas admiradas del Perti 2013, segin revista G de Gestion

30 475000 consumidores
Infinitas razones para ser felices

&3 Kimberly-Clark Per(
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una empresa carbono neutral

Protegemos la Reserva Nacional Tambopata

.
"

*Estamos neutralizando emisiones de CO7 equivalentes alas que generamos. Colaborando con las actividades llevadas a cabo por
la Asociacion para la Investigacion y el Desarrollo Integral - AIDER, bajo la supervision del SERNANP (Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estado).
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*Estamos neutralizando emisiones de CO7 equivalentes alas que generamos. Colaborando con las actividades llevadas a cabo por
la Asociacién para la Investigacién y el Desarrollo Integral - AIDER, bajo la supervision del SERNANP (Servicio Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estado).




Comunicacion en la
Industria de Alimentos



VALORES,
NUESTROS
LOGROS

| 0s numeros de Creacion de

Valor Compartido en nuestro
pais al cierre del 2014.

\ Nestle

A gusto con la vida
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250 000 LITROS

de leche al dia procesan nuestras instalaciones en Banos del Inca, Cajamarca.

INGREDIENTES PERUANOS

Lanzamos productos fortificados con quinua, maiz y kiwicha, tesoros nacionales de la nutricion.

Agua LB
() Sostenibilidad ambiental B.®
26 MILLONES DE LITROS

fue el ahorro de agua logrado en Fabrica D’Onofrio gracias a la optimizacion en el
proceso de lavado de la linea de Helados.

© Respeto hacia el personal L&
TALENTOS CAPACITADOS

61% de colaboradores de Oficina Central no pararon de aprender: recibieron 1260

-horas de capacitacion.

Nestle- Material Promocional Diario Gestiog Febrero, 2015



Una de las bases de Creacidn de Valor
Compartido es la sostenibilidad ambiental

€N nuestros procesos de produccion, y
también fuera de ellos, al apoyar el cuidado
del ecosistema y de los recursos naturales, y
promover un dialogo bien encaminado.

Uso eficiente de recursos

Para este 2015, nos propusimos alcanzar el
nivel cero de residuos en el 10% de nuestras
fabricas y disminuir el 25% del consumo de
energia por tonelada de producto.

Podemos decir que logramos ambos objetivos

con dos afios de anticipacion: en el 201 3,
el 12% de fabricas de Nestlé (61 en total)
consiguio el nivel cero; mientras que el

Nestle- Material Promocional Diario Gestiog Febrero, 2015

consumo de energia por tonelada, en ese
mismo afio, descendié en 23%.

A pesar de estos resultados, el Sistema de

Gestion Medioambiental de Nestlé, base de
nuestra politica ecoldgica, sigue mejorando
para producir més con menos recursos

y desechos.




TU CARRERA EN UNILEVER m PERU | CAMBIAR UBICACION 'I

CONéCENOS w | NUESTRAS MARCAS v VIDA SUSTENTABLE w INNOVACI(}N v Bisqueda
N W L
gvoasusrmmae  PLAN DE VIDA SUSTENTABLE UNILEVER

W PLAN DE VIDA En un mundo cambiante e incierto, no podemos lograr nuestra vision de duplicar nuestro tamafio sin, a la vez, reducir el
TEMTAR ER . . . . . . .
SHSTENTASLE LR impacto ambiental y aumentar el impacto social positivo. Lanzado en 2010, el Plan de Vida Sustentable Unilever es

% NUESTRO ENFOQUE nuestro plan para lograr un crecimiento sustentable.

» INTEGRAR L& El plan ayuda a impulsar un creci
SUSTENTABILIDAD

os v a fomentar la innovacion.

Nuestrog ablece tres objetivos importantes:

> SALUD E HIGIENE

» MEJORAR LA NUTRICION Mejorar La Reducir el e
» GASES DE EFECTO saludyel impacto calidad de vida
NVERMADERD bienestar ambiental

> COMSUMO DE AGUA

aldo de estos objetivos, contamos con nueve compromisos avalados por metas que abarcan nue

> RESIDUOS ¥ ENVASES desempefio en el TMmeisnagcial medioambiental y econdmico.

> ABASTECIMIENTO

SLSTENTAZLE SALUD E HIGIENE MEJORAR LA NUTRICION GASES DE EFECTO
; N INVERNADERO
> "‘L‘;iicl'j‘;'-éfgﬂna Para el afio 2020, habremos Vamos a seguir trabajando para
- - ayudado a mas de 1.000 millones de mejorar el sabor y la calidad Reducir a la mitad el impacto de los
> OPORTUNIDADES PARA personas a mejorar su salud e nutricional de todos nuestros gases de efecto invernadero en
MUJERES higiene. productos. nuestros productos para el afio

2020~

> EMPRESA INCLUSIVA




I . Our three big ambitions
A —
To lead in reducing
AFur

To improve health
and through this
help to tackle the
global obesity crisis

To create new
opportunities
for millions of
young people

food waste globally
A75¢

ACor
Irlal

Reducing food waste
page 12

The essentials

We trade
responsibly

by putting our
customers first and
building strong
partnerships to

provide high
quality products

Trading responsibly
page 26

Improving health
page 16

We are reducing
our impact on the
environment by
aiming to be a
zero-carbon business
by 2050 and using

SCarce resources
responsibly, including
in our supply chain

Reducing our impact
on the environment
page 28

around the world

Creating opportunities

page 20

We are a great
employer

— creating
opportunities
that make our
colleagues happy

and proud of
what they do

Being a great employer
page 30

We support

our local
communities

by being a good
neighbour and
running our
business to the
highest standards

Supporting local communities
page 32



http://www.tescoplc.com/index.asp?pageid=83

Reducing our impact on the environment

Without concerted action, climate
change will have a critical impact on
the way we all live — adversely affecting
ecosystems, increasing water scarcity
and creating a growing number of
extreme weather events.

We have continued to lead the way

with our climate change strategy. We are
progressing towards our ambition of being
a zero-carbon business by 2050. We have
consistently improved our energy efficiency
and reduced our relative carbon emissions.
We are also working to improve resource
efficiency and address sustainability risks
across our supply chain.




¢, Quienes estan moviendo la
agenda?

Consumidores

Empresas PNGs




¢, Quiénes estan moviendo la
agenda? A Acuerdos y Plataformas

Multilaterales Vinculantes
en aspectos de
sostenibilidadODSs
(ODMg, CMNUCCC, CDB
arco Regulatorio asociado
os diferentes pilares de la
tenibilidad

ocion a traves de
nizaciones

nacionales: FAO, PICC,
MA, etc.

Consumidores

Empresas PNGs



¢, Quienes estan moviendo la
agenda?

Consumidores Gobiernos

Empresas PNGs ataformas privadas: WBCSD

neamientos corporativos para

la cadena de suministro

A Alianzas para educacion al
consumidor (Ejemplo: OXFAM,
WWF)



¢, Quienes estan moviendo la
agenda?

A Preocupacion por los efectos
de la contaminacion en s
salud y estilos de alimeg

A Mayor interés por co
historia detras de log

y los impactos de s Consumidores Gobiernos
decisiones de com

Empresas YNGs
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Datos clave .\ 30% 20%

AUn tercio de los allmentos
producidos  para

consumohumanosepierde
o se desperdiciaen todo el 45%
mundo A aprox 1 300 O%

millonestn/ano.

AlLa pérdida o desperdicio
20%

ocurrealo largode toda la
45%\

cadena de suministro,
desde la  produccidon
agricola inicial hasta el
consumo final en Ios

hogares
20%

Fuente:www.fao.orq



http://www.fao.org/food-loss-and-food-waste/es/

Datos clave

ALaspérdidasrepresentan
un desperdicio de los
recursos e iInsumos
utilizados en la
produccion,como tierra,
agua y enerqia,

inCrementandO Food for thought...

Inutiimente las emisiones sodver
de gases de efecto ;
Invernadero GEI$(FAO,
2011).

Fuente:www.fao.orq B oo e


http://www.fao.org/food-loss-and-food-waste/es/

Emisiones totales d8Elexcluyendo USCUSS

Top 20, (2005) vs. desperdicio de alimentos

esperdicio de Alimentos
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Fuente www.elcomercio.pe



http://www.elcomercio.pe/

reducing our
Carbon Emissions

CERTIFIED

FAIRWILD
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GLOBALG AP EUREPGAP®

The Global Partnership for Good Agricultural Practice



Comparacion del crecimiento del
mercado global de productos organicos

Ventas (USD billones)

72.0
59.0
60 I
S0 -
40 L
287

10 L
1 L

1999 2004 2010 2013

Fuente:Organic Monitor, 2014



Europa
USD 3BlIn

Fuente:w




Evolucion de Exportaciones de Productos

Organicos 2012014

Valor FOB USD

Productos
Banano
Cacao
Quinua
Cafe
Maca
Jengibre
Mango.,
Jojoba‘
Nueces |
Chia
Resto
Total Organico

2012
83.991.801
21.758.156

9.445.980
57.530.0/0
3.450.981
1.886.957
2.349.290
3.923.016
1.243.608
753.667
7.292.165

2013
88.875.756
38.125.436
12.633.632
57.878.115

6.294.127
3.394.512
3.715.197
4.7/60.057
2.729.188
2.645.804
7.872.984

193.625.691 | 228.924.808

2014

119.282.080
76.968.229
60.179.022
90.094.240
13.689.578
11.045.543
2.251.247
4.698.432
2.917.504
2.420.474
13.587.817
360.134.166

Fuente:SUNAT



Un vistazo a los
mercados

Industria de Alimentos



Hallazgos

AEI| analisis efectuado en mercados comprendi6
canales de distribucion convencionales: comercios
de venta al detalle.

AProductos presentan certificaciones
complementarias por dimension de sostenibilidad

AEmpaques sostenibles y reciclables como elemento
de refuerzo en la propuesta de valor

AlLas empresas comunican acciones adicionales en e
empaque y a través de sus paginas web.



ORANGE JUICE,

THE FRULTLAB




the fruit lab Fairtrade

A product for the real fruitjuice lover. The fruit Iab gives a flavour
code between 1 and 9 for the intensity of sweet, sour and bitter. The
fruit Iab loves fresh fruit. We source all over the world to find the best
flavours and varieties. Not only does the fruit [ab care about the
quality of our fruit, but we also care about the welfare of the farmers
that grow our fruit. With the fruit |ab Fairtrade we can help small
farmers in developing countries achieve a better position in the supply
chain. The fruit lab Fairtrade carries the Fairtrade trademark, in
Holland also known as the Fairtrade/Max Havelaar trademark. This is
an independent guarantee that this product has been traded in
accordance with International Fairtrade Standards.

What is the importance of fairtrade?

A |ot of tropical fruit comes from developing countries where there is a
lot of poverty. With the help of Fairtrade the farmers receive a fair
price for their products which they can invest for a better future. The
counterpart is that the farmers have to follow strict environmental
regulations. Fairtrade also makes sure that the cooperation's, in which
the farmers are united, receive an extra premium for every kilo fruit
sold. This premium will be spend on various projects that will improve
the productivity and qualiby—bat-stsotoustng~aducation and

pe€dro Checa from Peru, director of APROMALPI, also emphasises this!:

"My message is to keep buying the very best mangoes that there
are in the world - the organic Fairtrade ones from Peru! The
more you buy, the more hope for future you are giving to our
farmers, Through Fairtrade we receive a fair price for our
mangoes and are we able to invest in our farms, improving the
quality and caring for the environment, We invest in the
education of our farmers in the area of efficiency applications,
s buying medicines or providing children with a

helping fam

better educati
For more~aformation about Fairtrade please go to info.fairtradenet.

Assortment

About the fruit lab | Assortment | Power Juice | Fairtrade | Where to buy? | Webshop | Contact

CHOOSE FAIRTRADE

FAIRTRADE







