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Publicidad Online 



Internet permite a las PYMEs 

posicionarse junto a las grandes 

empresas 
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Ventajas de la publicidad online 

 
 Pueden ser vistos por miles de usuarios y en todo el mundo 

 

 Relativamente más económica comparados con televisión, radio, diarios 

o revistas 
 

 Pueden usar eficientemente texto, audio, gráficos y animaciones 

 Pueden ser actualizados de manera rápida 

 Puede ser dirigida a segmentos específicos 

 



¿Solo hacer publicidad online? 



¿Y como está distribuido 

el mercado? 



Como está compuesto el mercado 







Actividades online 



Formas de hacer 

publicidad online 



Formas de hacer publicidad online 

• Publicidad Display 

• Publicidad en redes sociales 

• Publicidad por correo electrónico 

• Publicidad de pago por clic en enlaces patrocinados 

• Publicidad por contenidos (presencia) 

 



Display 

• Publicidad gráfica online en sitios de tráfico 

relevante 

 

• Los banners pueden ser muy simples - sólo 

una imagen y algo de texto – o pueden tener 

funcionalidad multimedia como animaciones, 

video y sonido 

 

• La ventaja de este tipo de publicidad es la 

rapidez de visualización, que potencia la 

generación de tráfico calificado para un sitio 

web, y sobre todo, el invaluable 

reconocimiento de marca. 
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http://www.iab.net/guidelines/508676/508767/displayguidelines


Formatos display 

Botón: pequeño 

 

Robapágina: 300x250 
(www.paginasamarillas.pe) 

 

Megabanner: 728x90 o 960x90 
(www.paginasamarillas.pe) 

 

Skycrapper: 160x600  

Botón 

Robapágina 

Mega banner 

Skycrapper 

http://www.paginasamarillas.pe/
http://www.paginasamarillas.pe/






Publicidad en buscadores 

• Ayuda a que su sitio web aparezca en los motores 

de búsqueda cuando la gente busca una 

determinada palabra o frase - SEO 

• También puede pagar para colocar anuncios de su 

sitio web en la página de resultados de un motor 

de búsqueda - (Resultados Patrocinados) 



Resultados patrocinados 

• La publicidad en buscadores permite a las PYMES 

posicionarse junto a las grandes empresas, todo depende 

del presupuesto disponible 

• Se trabaja en base a palabras claves y un presupuesto por 

campaña. 

• Se debe identificar los periodos en los cuales se hará la 

pauta en el buscador. 

• Relaciona de forma sencilla a empresas con clientes. 
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¿Qué es Adwords? 

• AdWords es el programa publicitario de Google.  

• Permite crear anuncios sencillos y eficaces para 

mostrarlos a usuarios que buscan en Internet información 

relacionada con una empresa. 

• Los anuncios se activaran en función de las palabras clave 

que el usuario ha escrito y que se poseen en la campaña. 

• Sistema de compra de términos clave, CPC - Coste por 

Clic 
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Redes Sociales 

Las redes sociales son plataformas de 

interacción con impacto local y global, que 

ofrecen visibilidad a sus usuarios, sean 

personas o empresas.  

 

Alternativas publicitarias dentro del Social 

Media:  

 

• pauta de publicidad: adquisición de 

soluciones de publicidad pagadas 

• gestión de perfiles: construcción (gratuita) 

de "identidades" atractivas para un target ya 

delimitado, a operar con sentido y constancia. 
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Directorios online 

Presencia online en otros sitios 

relevantes al negocio. Ejemplo:  

• eMarketplaces (alibaba, ec21) 

• Ferias online 

• Directorios Comerciales (Páginas 

Amarillas, Europages, Compass) 
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Email Marketing 

• Uso del correo electrónico para realizar acciones de 

marketing.  

• E-mail marketing se refiere al envío de mensajes 

promocionales, ofertas o boletines directamente a los 

clientes a través de e-mail 

• Esto puede ayudarle a construir y mantener relaciones 

con los clientes existentes, y acercarse a potenciales 

clientes 

 

 



Email Marketing 

• Base de datos propia (clientes y prospectos) 

• Listas frías (alquiler de registros) 

• Publicidad en newsletters de terceros afines al 

publico objetivo 

• Firma de correo 

• Email con dominio propio. 







Firma de email 

• Datos de contacto 

• Enlaces a los sitios de presencia web 

• Anunciar alguna oferta 

• Anunciar un evento 

• Anunciar algún premio 

 



Por contenidos 

Generar contenidos de valor en diversas plataformas para 

obtener tráfico al sitio web, informar sobre el producto, 

empresa o fortalecer la marca con presencia constante en 

medios 



VIDEO 

http://www.youtube.com/elfuturodetumarca


TWITTER 



FACEBOOK 



BLOGS / WEBSITES 



DIRECTORIO 
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Gracias 

Alexis Reátegui 

Gerente Productos Digitales 

areateguic@hibu.com   
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